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Ozet

Diinya tizerinde kiiresel marka olarak kabul edilen Mc Donald’s ve Mini Cooper, 6zel
giinlere ait kurumsal imaj reklamlar1 yapmaktadir. Bu 6zel giinlerden Cadilar Bayrami, hedef
kitle tarafindan popiiler kiiltiir haline gelmistir. Markalar, her y1l 31 Ekim aksaminda kutlanan
bayram ile ilgili reklam afisleri hazirlamaktadir. Calismada, kiiresel marka, reklam ve Cadilar
Bayramu ile ilgili literatiir taramasi yapilmistir. Mc Donald’s ve Mini Cooper markasina ait alt1
farkli reklam afisi incelenmistir. Bu incelemeler, Saussure’nin gostergebilimsel metodunu
kullanarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgular kapsammda markalarin afisleri
karsilastirilarak Cadilar Bayramu ile ilgili iliskileri yorumlanmustir.

Anahtar kelimeler: Mc Donald’s, Mini Cooper, Cadilar Bayrami, reklam,
gostergebilim

Abstract

Mc Donald's and Mini Cooper, accepted as global brands around the world, advertise
corporate image for special occasions. Of these special days, Halloween has become popular
culture by the target audience. The brands prepare advertising posters for the holiday celebrated
on the evening of October 31st every year. In the study, literature on global branding,
advertising and Halloween was searched. Six different advertising posters of Mc Donald's and
Mini Cooper brands were examined. These studies have been analyzed using Saussure's
semiotic method. Within the scope of the findings, the posters of the brands were compared
and their relations with Halloween were interpreted.

Keywords: Mc Donald's, Mini Cooper, Halloween, advertising, semiotics

GIRIS

Reklam, isletmelerin satig arttirma amaciyla kullandigi pazarlama araglarinin en
onemlisidir. Tiiketicileri bir {iriin ya da markanm varligi hakkinda bilgilendiren ve satin alma
davranisi olusturmak i¢in hazirlanan mesajlardir. En genel tanimlama ile reklam, herhangi bir
licret karsiliginda yapilan duyurudur (Teker, 2009, s. 1).

Reklam araciligiyla, modern toplumlar sinirlarini asarak iletisim halinde kalmislardir.
Bu durum ulusal kiiltiirlerin gelismesini saglamistir. Yirminci yilizyilin sonralarina dogru ise
popiiler kiiltiir kavrami olugsmustur. Popiiler kiiltiir kavrami beraberinde kiiresel markay1
getirmistir.
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Kiiresel marka; uluslararasi pazarda yaygin olarak bulunabilen, faaliyet gosterdigi tiim
iilkelerde marka kimligi, konumlandirma, reklam stratejileri, marka kisiligi, iiriin, paketleme
ve hissiyat acisindan yiliksek derecede benzerlik gosteren markalardir (Karatas, Mert, &
Altunigik, 2014, s. 29).

Reklam yoneldigi pazarin cografi 6zelliklerine gore uluslararasi ve kiiresel reklam
smiflarindan birine dahil olmaktadir. Markalarin faaliyet gosterdikleri pazarin cografi genisligi
ve kiiresel marka olup olmadiklarma gore reklam stratejilerini sekillendirmeleri gerekmektedir.
Bu stratejik yapiya bagl olarak kiiresel marka kavramia yonelik stratejiler gelistirmek
gerekmektedir (Elden, 2016, s. 517).

Kiiresel markalar igerisinde fast food alaninda diinyanin énemli bir payina sahip olan
Mc Donald’s markasi1 6rnek verilebilir. Mc Donald’s, 1955 yilinda Ray Kroc (1902-1984)
tarafindan ABD’de faaliyete baslamistir. Yillar igerisinde cagdas toplumun en tesirli
gelismelerinden birine temel olusturmustur. Markanin yankilari, Birlesik Devletler ve hazir
yemek sektoriinde basladigi noktanin 6tesine uzanmistir. Genis yelpazede birgok girisime,
yasam tarzinin kendisine ve diinyanin genis bir boliimiine etki etmistir (Ritzer, 2017, s. 15-16).

“Mcdonaldlasma” kavrami kiiresellesme ve kiiresel marka kavramlarina es deger
olarak literatiirde yer etmistir. Marka, Amerikan kiiltiirliniin diinya {lizerinde popiiler kiiltiir
haline gelmesini saglamistir. Verimlilik, hesaplana bilirlik, dngoriile bilinirlik ve denetim gibi
temel ilkeleri sayesinde sadece hazir yemek sanayisini degil egitim, is, saglik, seyahat, eglence,
rejim, politika vb. toplumun her kesimini ve diinyanin her yanini etkilemistir (Ciblak Coskun
& Zohre, 2014, s. 499).

CADILAR BAYRAMI

Tiirkgede “Cadilar Bayrami” olarak bilinen “Halloween”, yilin her 31 Ekim aksaminda
kutlanmaktadir. Cadilar Bayrami’nin kokeni tlizerine birgok farkli goriis bulunmaktadir. Bu
gorlislerin ortak Ozelligi, tarihsel siire¢ icindeki bayramlar ile iligkilendirilmesidir. Cadilar
Bayram ile ilgili tarihteki ilk bilgi; Romalilarin bereket, tohum ve meyve tanrigasi olan
“Pamona” i¢in diizenledikleri festivallerine kadar dayanmaktadir. Bir baska goriis ise, Cadilar
Bayrami’nin Romalilarin 6liller bayramina dayanmaktadir. Bugilin oliiller bayrami olarak
bilinmesinin asil amac1 hayata veda etmis atalar1 anmaktir. Oliiler ile yasayanlar arasmdaki
baglar giiclendirmek amacina da hizmet ettigi i¢in giiniimiiziin Cadilar Bayrami’n1 ¢agristiran
bircok motif bulunmaktadir. Daha sonralar1 ise Cadilar Bayrami’nin kokeni iki 6zel giine
baglanmistir. Bunlardan ilki ilkcag doneminde yasayan Avrupa kavimlerinden Kelkitlerin
“Samhain” isimli hasat festivaldir. Digeri ise Katoliklerin 1 Kasim giinii kutladiklar1 “Azizler
Guini”diir. (Erttirk, 2011, s. 18-19)

Cadilar Bayramu ile ilgili bircok sembol ve motif bulunmaktadir. Evler, giinlerce
oncesinden Cadilar Bayrami dekorasyonuna uygun siislenmektedir. Evlerin dis cephelerine
ortimcek aglari, insan kiliginda korkuluklar ve maskeler yerlestirilmektedir. 31 Ekim aksami
ici oyulmus kabagin icerisine mum yakilarak ev girislerine konulmaktadir. Korku temali
kostiimler giyilmekte, cocuklar evleri dolasarak seker ya da cikolata istemektedir. Gengler ise
birbirlerine korku temal1 sakalar yapmaktadir. Giiniin 6ne ¢ikan renkleri siyah ve turuncudur.
Balkabaklarinin i¢inin oyulmasi, Araf’ta sikismis ruhlar temsil etmektedir (Ciblak Coskun &
Zohre, 2014, s. 501-502).
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Cadilar Bayrami, diinya {izerinde yiizyillar boyunca yayilmistir. Farkli uluslar ve
inanglar arasinda birleserek kiiltiiriin onemli bir pargasi haline gelmistir. Gelenekleri, politikay1
ve sanati sadece etkilemekle kalmamis, yeniden tanimlamak i¢in hizmet vermistir. Cadilar
Bayrami sadece ev kutlamalar1 ve eglencenin ¢ok oOtesinde bir endiistri haline gelmistir
(Morton, 2012, s. 153-154). Cadilar Bayram endiistrisi, kiiresel ya da yerel olmasi fark
etmeksizin markalarm reklam etkinliklerini olusturmaktadir. Ozellikle gida sektdriine ait
reklamlarda siklikla “canavar pazarlamasi” diye adlandirilan reklam firsatlarina
bagvurulmaktadir (Rogers, 2003, s. 199). Markalar bu giine 6zel reklamlar yaparak hem
kurumsal imajlarin1 yenilemekte hem de popiiler kiiltiir ve hedef kitle arasinda bir bag
kurmaktadir. Reklam sektoriindeki gelismeler de popiiler kiiltiire ait niteliksel dontisiim
cergevesinde gerceklesmektedir (Mutlu, 2005).

YONTEM

Calismada nitel arastirma yontemi olan gdstergebilimsel analiz metodu kullanilmistir.
Gostergebilim; temelde gosterge, gosteren ve gosterilenden olugmaktadir. Gosterge; fiziksel
olarak goriinen obje (gdsteren) ile zihinde canlanan obje (gosterilen) arasindaki iliskidir.
Yirminci ylizyilda ilk kez dilbilimci Ferdinand de Saussure ve mantik¢1 Charles Sanders Peirce
tarafindan bilimsel olarak incelenmistir. Peirce gostergebilimi mantik alani igerisinde
inceleyerek bagimsiz bir bilim dalina doniistirmiistiir. Gostergebilimden ileride kurulacak bir
bilim dali olarak s6z etmistir. Bu yeni bilim dalina da “semiotics” adin1 vermistir. Saussure ise
dilbilimi gdstergelerden olusan bir dizge olarak gormiistiir (Akerson, 2005, s. 59-61).

ARASTIRMA ve BULGULAR

Mc Donald’s ve Mini Cooper markalarina ait iicer Cadilar Bayrami afisi Saussure’iin
gostergebilim analiz metoduna gére incelenmistir. Inceleme sonucunda, her reklam afisi igin
ayr1 bir tablo analizi olugturulmustur.

Caligmada, Mc Donald’s ve Mini Cooper markalarina ait alt1 Cadilar Bayrami reklam
afisi temel sinirhiliklar olusturmaktadir. Ayni zamanda Saussure’iin gostergebilim metodunda
ele alinmas1 da calismanin diger 6nemli sinirliliginit meydana getirmektedir.

Mc Donald’s Markasinin Gostergebilimsel Afis incelemeleri

Happy Halloween

Gorsel 1 Mc Donald’s Afisi 1
Tablo 1 Mc Donald’s Afisi 1'in Gostergebilimsel incelemesi
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Markaya ait patates Ters ¢evrilmis ambalajin Ters ¢evrilmis ambalaj vampir
kizartmas1 ambalaji, iki kenarina yerlestirilmis agzina, ambalajin igindeki
patates kizartmasi, ketcap | patates kizartmasi ve patates kizartmalar ise sivri
patates kizarmasi lizerinde | vampir diglerine benzetilmistir.
ketcap Patates kizartmasi iizerindeki
ketcap kan ile bagdastirilmis.
Fon Siyah fon Siyah renk diiz fon Karanlig1 temsil etmektedir.
Slogan Happy Halloween Beyaz renkte, tirnaksiz Fon rengine zit olarak sade
font ile sol alt kdsede bir fontla yazilmistir. izleyicinin
gozii, gorsel Ogeden sonra
slogani izlemektedir.
Logo Markay1 temsil eden Sag alt kdsede izleyicinin gézii, slogandan
“m” harfli logo sonra logoya yonlendirilmistir.
{ Trick or Cheese?
Gorsel 2 Mc Donald’s Afisi 2
Tablo 2 Mc Donald’s Afisi 2'nin Gostergebilimsel Incelemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Hamburger Ust ekmegi yukarn Erimis ve uzamis peynir
kaldirilmis, peyniri erimig | Cadilar Bayrami ikonu olan
ve uzamis hamburger oyulmus balkabagina
benzetilmistir.
Fon Masa ve siyah fon Siyah masa ile fon Siyah masa hamburgerin
birlestirilmis zemin  lizerinde  oldugunu
gosteren algi yaratmistir. Siyah
fon karanlig1 temsil etmistir.
Slogan Trick or Cheesee? Beyaz renkte, tirnaksiz Fon rengine zit olarak sade
font ile sol alt kdsede bir fontla yazilmustir. izleyicinin
gbzili, gorsel oOgeden sonra
slogan1 izlemektedir. Cadilar
Bayrami1 slogani olan “Saka ya
da Seker” iriine Ozel
degistirilmistir.
Logo Markay1 temsil eden Sag alt kdsede Izleyicinin gozii, slogandan
“m” harfli logo sonra logoya yonlendirilmistir.
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Joyeuse Halloween!  cestcaque

Gorsel 3 Mc Donald’s Afisi 3
Tablo 3 Mc Donald’s Afisi 3'iin Gostergebilimsel Incelemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Hamburger Havada duran ve | Havada asili durmasi ve ambalaj
iizerinde ambalaj kagidi | kagidinin hamburgerin altina dogru
bulunan hamburger sarkmas1 ile hamburger, korku ogesi
olan hayalete benzetilmistir.
Fon Kirmizi fon Sag istten 151k alan | Sagiistten gelen 151k hayalete benzetilen
kirmiz1 fon hamburgere yon duygusu katmistir.
Slogan Joyeuse Hollaween! Beyaz renkte, tirnaksiz ve | Fon rengine zit olarak sade bir fontla
ince font ile sag alt | yazslmustir. Izleyicinin gbzii, gorsel
kosede Ogeden sonra slogani izlemektedir.
Logo Markay1 temsil eden | Sag alt kdsede Izleyicinin gbzii, slogandan sonra
“m” harfli logo logoya yonlendirilmistir.

Mini Cooper Markasinin Gostergebilimsel Afis Incelemeleri

2021 Volume 6 Issue 11

Happy Halloween.

Gorsel 4 Mini Cooper Afisi 1
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Tablo 4 Mini Cooper Afisi 1'in Gstergebilimsel Incelemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Araba Arka isiklart yanan araba Kirmizi renkte yanan arka
wsiklar ile araba korku temali
bir karaktere benzetilmigtir.
Fon Siyah fon Siyah renk diiz fon Karanlig1 temsil etmektedir.
Slogan WICKED. Ik kelime majiiskiil harfler ile | Fon rengine zit olarak sade bir
Happy Halloween. kirmizi renkte, devami miniskiil | fontla yazilmistir.  Izleyicinin
harfler ile beyaz renkte afigin sol | gozii, gorsel oOgeden sonra
alt kosesinde yazilmistir. slogan1 izlemektedir. Gorsele
uygun olarak kotii yazmaktadir.
Logo Markay1 temsil eden | Sag alt kdsede Izleyicinin  gbzii, slogandan
logo sonra logoya yonlendirilmistir.

SAVE A PUMPKIN. CARVE THE ROAD, ||

Gorsel 5 Mini Cooper Afisi 2
Tablo 5 Mini Cooper Afisi 2'nin Gostergebilimsel Incelemesi

HOTOR-TOBER

2021 Volume 6 Issue 11

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Araba Kasast disindaki alanlar | Araba, oyulmus balkabagina
oyulmus araba. benzetilmistir.
Oyuklardan 151k
goriinmektedir.
Fon Siyah fon Siyah renk diiz fon Karanlig1 temsil etmektedir.
Slogan Save a pumpkin. Carve Ik kelime majiiskiil Fon rengine zit olarak sade bir
the road. harfler ile kirmizi renkte, | fontla yazilmistir. Izleyicinin gozii,
sol alt kosede yazilmistir. | gérsel  Ogeden  sonra  slogani
izlemektedir.
Logo Mini araglarinin Sag alt kosede Izleyicinin gozii, slogandan sonra
satis1  yapan marka logoya yonlendirilmistir.
logosu
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MOTOR-TOBER

Gorsel 6 Mini Cooper Afisi 3
Tablo 6 Mini Cooper Afisi 3'iin Gostergebilimsel Incelemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorsel Araba Uzerinde beyaz ortii bulunan Arabanmin pargalart géz ve agiza
araba gibi gosterilerek beyaz ortii ile

ortiillmiistiir. Bu ortii ile araba
hayalete benzetilmistir.

Fon Siyah fon Siyah renk diiz fon Karanlig1 temsil etmektedir.

Slogan Boo. Biiyiik harfler ile tirnaksiz fontla | Fon rengine zit olarak sade bir
beyaz renkte yazilmistir. Sonuna | fontla yazilmistir.  izleyicinin
nokta konulmustur. gozl,, gorsel Ogeden sonra

slogani izlemektedir. Korkutma
kelimesi olarak kullanilmistir.

Logo Mini araclarinin | Ust sag ve iist sol kosede Izleyicinin  gozii, logolardan
satis1 yapan marka sonra gorsele yonlendirilmistir.
ile Mini Cooper
logosu

SONUC

Mc Donald’s ve Mini Cooper markalar1 diinya tizerinde bilinen kiiresel bir markalardir.
Popiiler kiiltiir getirdigi reklam sektoriindeki degisikliklere marka da uyum saglamustir.
Sektordeki birgok marka gibi 6zel giinlerde yayinladiklar1 reklam 6geleri ile marka imajlarina
destek saglamaktadir. Bu calismada, Cadilar Bayramu ile ilgili Mc Donald’s ve Mini Cooper
markalarinin yayinladiklari reklam afigleri incelenmistir. Arastirmanin kisit1 olan iki markaya
ait licer reklam afisi gostergebilimsel yontem ile analiz edilmistir. Cadilar bayrami ve reklam
afisleri arasindaki iliskiler analizler sonucunda yorumlanmustir. iki markaya ait afisler arasinda
karsilastirma yapilmistir.

Mc Donald’s markasina ait olan ii¢ Cadilar Bayrami afisinde egemen olan gorsel 6geler
markanin hamburgeri ve patates kizartmasidir. Uriine ait yan iiriin olan patates kizartmasi bir
afiste kullanilmistir. Markanin diger iki afisi hamburger {izerinden tasarlanmistir. Mini Cooper
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markasina ait olan ii¢ Cadilar Bayrami afiginde ise gorsel oge olarak arabanin kendisi
kullanilmistir.

Incelenen tiim reklam afislerinde benzetme (metafor) ydntemine basvurulmustur.
Cadilar Bayram1’na ait ikonlar, afislerdeki gorsellere benzetilmistir. iki marka arasinda benzer
metafor 0gelerine rastlanmistir. Afislerde kullanilan metaforlar Tablo 7’da agiklanmistir.

Tablo 7 Mc Donald's ve Mini Cooper afislerinin ortak ozellikleri
Mc Donald’s Afisi 1 ‘ Mini Cooper Afisi 1

Korku temal1 karakterler islenmistir. Gorsel tasarim; Mc Donald’s Afisi 1 de vampir
agzina, Mini Cooper Afisi 1 de ise canavara benzetilmistir.

Mc Donald’s Afisi 2 Mini Cooper Afisi 2

Mc Donald’s Afisi 2 de peynir, Mini Cooper Afisi 2 de ise araba, oyulmus balkabagina
benzetilmistir.

Mc Donald’s Afisi 3 Mini Cooper Afisi 3
iki markaya ait afiste de hayalete benzetme yapilmustir.

Incelenen afislerin temelinde fon olarak karanhgi temsil eden siyah renk ve markayi
temsil kirmizi renk kullanilmistir. Slogan ve logo afis icerisinde kiigiikk Olcekte
konumlandirilmistir. Sloganlar, tiim afislerde vurgular disinda beyaz renkte ve tirnaksiz font
kullanilarak tasarlanmustir.

Gilinlimiizde Cadilar Bayramu ile ilgili reklam kiiltiirii her alanda gelismistir. Afis,
billboard, dergi, gazete reklamlar1 gibi basili yaymn ortamlar1 disinda; televizyon, radyo gibi
dijital yaymn yapan reklam organlarinda da tercih edilmektedir. Ozellikle sosyal medya
kullaniminin artmasi ile birlikte sosyal medya reklamlarinda da siklikla goériilmektedir. Son
yillarda reklam alaninda yeni kullanilmaya baslanan ambient reklamlarinda da Cadilar
Bayrami reklamlarma siklikla karsilagilmaktadir.
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