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Ozet

Grafik tasariminin reklam uygulamalarindaki kullanimi “‘reklam grafigi’’ olarak
tanimlanmaktadir. Reklam grafiginde, bir grafik tasarimcisinin kullandig1 grafiksel imgelerle
vermek istedigi mesajin, o mesajin alicis1 durumundaki hedef kitle tarafindan anlagilir ve
algilanabilir olmalidir. Grafik tasariminda yaptig: iletisim siirecinde vermek istedigi mesaji
hedef kitlesi tarafindan dogru sekilde algilanmasi gerekmektedir. Algi, gorsel alg1 ve algi
ydnetimi kavramlar1 manipiilasyon kavramlari iizerinde durulmustur. Ornek reklam iletilerinin
gorsel ve sOzel gostergeler yoluyla yapilan iletisiminde hedef kitleyi neyi nasil soyledigi, ne
ima ettikleri, nasil yonlendikleri ve grafik tasarimi dgeleri ile birlikte analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Algi Yonetimi, Reklam Grafigi, Manipiilasyon, Reklam.

Abstract

The use of graphic design in advertising applications is defined as "advertising graphics".
In the advertising graphic, the message that a graphic designer wants to give with the graphical
images used must be understandable and perceptible by the target audience, who is the recipient
of that message. The message he wants to give in his communication process in graphic design
must be perceived correctly by the target audience. Perception, visual perception and
perception management concepts are focused on manipulation concepts. In the communication
of sample advertising messages through visual and verbal indicators, what the target audience
said, what they implied, how they were directed and graphic design elements were analyzed.
In the study, it is aimed to show how perception, visual perception and manipulation of
advertising messages affect the audience, how perception and visual perception are
transformed into conscious perception illusions. It has been emphasized whether the
advertising messages are delivered in the clearest and most clear way and in which way they
affect the target audience.

Key words: Perception Management, Advertising Graphics, Manipulation, Advertising.

1.GIRIS

Grafik tasarimi gorsel bir iletisim sanatidir. Grafik tasarimda tasarim {iriiniiniin sadece
estetik ve sanatsal niteliklerinin yaninda mesaj iletme islevini de yerine getirmek
durumundadir. Grafik tasarimi, sanatsal alandan iletisim alanina kadar farkli disiplinleri iceren
gorsel bir iletisim alamidir. Aym1 zamanda belirlenen amag¢ dogrultusunda gorsellerin veya
metinlerin bir araya getirilerek gorsel anlamda sanatsal bir yapinin olusturulmasini saglar.

Grafik tasariminda once izleyici ile sosyal alanda baglant1 kurmak; dikkat ¢ekmek igin,
bagiran bir¢ok bilgi ve gorsel uyaranla da rekabet etmek zorundadir.
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Grafik tasarimin temel amaci bigim olarak kavramsal boyutta var olan diisiince, bilgi ve
anlami ifade etmesidir. Grafik tasarimda gorsel yapiyr tasarim ilke ve elemanlar1 yer
almaktadir. Tasarim slireci insanin gorsel algisina iliskin bilgi ve bulgular 6nem
kazanmaktadir. Tasarim ilkeleri, goziin nasil algiladigi konusunda olusturulan Gestalt
kuramindan hareketle kabul edilen ilkelerdir.

2. Alg1 ve Gorsel Algi

Insanoglu duyular sayesinde gevreyi tanimakta ve anlamlandirmaktadir. Nesnelerin ve
cevrenin hakkinda bize bilgi verir. Algilama ¢evreden gelen uyarilarin etkisiyle olusan fiziksel
duyularm, zihinsel degerlendirilmesi olarak tanimlanabilir. Insanin ¢evresine verdigi
anlamlama siirecidir. Duyular diizeyinde tanimlanan algilama, akil yiirlitme diizeyinde
‘‘anlama’ya karsilik gelmektedir.

1920’lerde gorsel algi ile ilgili yapilan ¢calismalarda Alman psikologlar tarafindan Gestalt
teorisini gelistirilmistir. Adim1 Almanca sekil ya da form anlamina gelen “gestalt”
sozcliklerinden olugsmaktadir. Gestalt kuraminda algilarin bir biitiin i¢erisinde organize edildigi
kabul edilir. Biitiinli i¢indeki parcalarin bir araya gelisleri ve aralarindaki iliski 6nemlidir.
Gestalt “biitiinciil” bir algilamayi igerir. “Biitiin, kendisini olusturan parcalardan farklidir ve
daha fazladir”. Biitiinii olusturan pargalar biitiinli simgeleyemez ancak biitiiniin 6zelliklerine
gore belirlenir (www.bilgipedia.com.tr). Grafik tasarimda Gestalt Ilkelerinin ana bilesenleri
gorsel algiy1 agiklamak amaciyla kullanilir. Bu 6zellikler sunlardir:

Denge: Grafik tasarimda gorsel agirligin esit olarak dagitilmasidir. Tasarimdaki dgeler
estetik bir bicimde yerlestirilmelidir. Ogelerin yatay ve dikey olarak yiizeye esit agirlikta
yerlestirilir. Bu gorsel agirlik simetrik denge veya asimetrik dengeyi olusturabilir. Simetrik
Denge: lyi oranlanmis ve dengelenmis Ogelerin olusturan bir yapidir. Simetrik dengede
tasarimda iki yoniin de bigim benzerligi s6z konusudur. Radyal simetride gorsel unsurlar
merkezi bir noktadan yayiliyormuscasina dagilim géstermesi, donel simetride gorsel dgeler bir
nokta etrafinda siralanmasi 6rnek verilebilir. Asimetrik Denge: Tasarimda gorsel ogelerin
asimetrik kompozizasyonda olmasidir. Asimetrik denge kullanimi tasarima hareket
kazandirmaktadir.

Biitiinliik: Tasarimda her bir parcanin tek tek degil biitiinsel bir anlam kazanmasidir.
Biitiinliiglin saglanmasinin ilk sarti, tasarimdaki tiim Ogelerin iliski icerisinde oldugunun
farkina varmaktir. Biitlinliik ilkesi, izleyicinin tasarimi birlik igerisinde algilamasini ve
anlamlandirmasini saglar.

Birlik ya da uyum bir kompozisyondaki elemanlarin birbirine ait olma durumu olarak
nitelendirilebilir. Birligin eksik oldugu tasarimlar pargali ve diizensiz olarak algilanir. Bir yone
hareket eden Ogeler gruplasma egilimi gosterirler. Ayni1 yondeki duyusal uyaricilar birbiri ile
baglantili olarak algilanir. Ani degisiklikleri iceren dgelerden ¢ok siireklilik saglayan 6geler
algilanir. Tasarimda biitiinliiglin olusmasinda siireklilik, tekrar ve yakinlik Onemlidir.
Tasarimda gorsel okumanin saglanmasi i¢in biitlinliik gereklidir. Kompozisyonda var olan tiim
gorsel unsurlar belli bir gruplandirma igerisinde algilanir. Benzer gorsel ogeler de
gruplandirilir. Benzerlige dayali bir biitiinliigiin i¢inde kullanilan farkli unsur dikkat ¢eker.
Birimlerin olusturdugu birlikte meydana getirdigi dokular da biitiinliigii olusturmaktadir.
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Orant1 ve Gorsel Hiyerarsi: Bir tasariminda birincil 6neme sahip olan tasarim ilkesi,
orantisal yani boyutlar arasi iliskilerdir. Bir tasarimda gorsel unsurlarin diger unsurlarla
kurdugu orantisal iligki, algiy1 ve iletisimi etkilemektedir (Becer, 2018:68). Orantisal iliskiler
yani tasarimda yer alan gorsel elemanlarin eni ile boyu ya da genislik ve ytiksekligi gibi
birbirleri ile kurdugu iligkiler tasarimin izleyici tarafindan algilanis bi¢imini dogrudan
etkileyen unsurlardir. Tasarimin tekdiizelikten kurtulmasi ve ¢ekici hale gelmesi igin orantisal
oyunlardan yararlanmak, tasarimi 6n plana ¢ikarip gorsel bir hareketlilik yani ritim duygusu
yaratir.

Vurgu: Tasarimda dikkat ¢ekilmek istenen 6geyi one ¢ikarmaktir. Vurgulayici unsurun
ne oldugu 6zellikle reklam iletilerinde konuya hedef kitlenin 6zelliklerine gore degismektedir.
Vurgulamanin yapildig1 yer tasarimin optik merkezi olmalidir. Yon, bi¢im, doku, boyut, renk,
ton ya da cizgi kontrasti ile de vurgu saglanmaktadir. Vurgu igerisinde zithk da
kullanilmaktadir. Vurgulamanin yapilmasi, mesajin hedef kitleye daha g¢abuk ve etkili
aktarilmasini saglamaktadir.

Gorsel Devamhihik: Algida izleyicinin gozii, tasarim yilizeyinde soldan saga veya
yukaridan asagiya hareket eder. Boylece tasimda gorsel unsurlar goziin normal hareketlerine
uyan yonde yerlestirilir (Becer, 2018:70). Optik ritmde gorsel unsurlarin devamliligi saglanir.
Cizgi, ton, leke, doku gibi gorsel dgeler kopukluk olmadan gegisler gergeklesiyor ise gorsel
devamlilik saglanir. Tasarimdaki siireklilik, akicilik, etkileyicilik ve tekrarlar ile gorsel
devamlilik saglanir.

Zathk: Tasarimda farkli yapilarin bir araya toplanmasindan olugmaktadir. Renk, deger,
doku, karsith@: olarak goriilebilir. Tasarimdaki karsitliklar sayesinde monotonluk ortadan
kalkar ve yapilan iletisimde mesajin algilanmasinda, 6ne ¢ikmasinda, vurgulanmasinda 6nemli
rol oynar.

3. REKLAM GRAFIGI VE ALGI YONETIMI, MANIPULASYON

Reklam Grafigi: Grafik tasarim c¢alismalari, reklam iletilerinin iizerinden hedef kitle
tizerinde, markalarin hizmet beklentilerini karsilamak amaciyla ile ve grafik tasarim diliyle
yapilan tanitma, bilgilendirme, inandirma ve yonlendirme uygulamalar1 olarak tanimlanabilir.

Van Dijk “discourse and manipulation” adli makalesinde manipiilasyonu, zihin
kontroliindeki ve anlama siireclerine miidahale olarak tanimlamaktadir. Gergek bilginin,
iletisim teknikleriyle aktariminda alicida meydana gelen diisiinsel ve algisal degisikliklerdir
(Yildirim 2021:256). Reklam iletileri {izerinden yapilan iletisimde gerceklik yok edilip yerine
istenilen suni bir gerceklik olusturulmasidir. Gergegin degistirilmesidir. Manipiilasyon ile
gercek bilgi farkli formda yansitilirken degisime ugrar, olusan bu degisimle hedef kitlede farkli
algilanmasi ve bir tepkiye yol agmasi ‘algi yonetimi’ olarak tanimlanabilir.

Tiiketim kiiltiirinde medya hem kitle iletisim araglar1 hem de markalarin reklam
mesajlariyla ve gorsel gostergeleriyle insan zihnini etkileme ve yonlendirme 6zelligine
sahiptir. [htiyaglarin manipiilasyonu kavrami; gereksinim olmasa da, gereksinim ihtiyaci haline
getirme giicii olarak algilanir. Pazarlama ve reklam faaliyetleri, kitle iletisim araglarinda
kullanilan gostergeler araciligiyla ihtiyaclarin manipiilasyonu saglanmaktadir.

Birey, dis diinyay1 algilarken duyu organlariyla anlamlandirdigi her yeni bilgiyi zihninde
kategorilestirerek muhafaza etme egilimindedir (Unlii, 2021:386). Bu kategorizasyon
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saglanmasinda bireyin toplumsal ortam sahip oldugu inang orf, adet, gelenek, gorenekleri ve
bulundugu tiiketim toplumunun bireyi olmasi da etkili etmenler arasindadir.

Algi gergekligin ya da bir fikrin beyindeki ve duygulardaki karsiligini ifade ederken,
grafik tasarimci da markanin amacina hizmet ederek algiyr yonetiminde yer almaktadir.
Iletisim kanallar1 ve &zellikle reklam ile tiiketim toplumunu manipiile edilmektedir.

4. MANIPULASYONA ORNEK REKLAM iLETIiLERI VE ANALIZLER
4.1. Citroen, Otomobil Reklami

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/citroen_limited edition, 2011
Resim 1: Citroen, Otomobil Reklami1

4.1.1. Grafik Tasarim Ilkeleri Analizi:

Denge: Tasarimda ortada bulunan grup olarak algilanan otomobil ve insanlar yer
almaktadir. Simetrik bir denge kullanmilmistir. Biitiinliik: Kullanilan fotograf gorselin
tamamini olusturmaktadir. On planda kullanilan insanlar ve araba anlatilmak istenen mesaj
dogrultusunda bir grup olusturmakta ve tasarimin biitiinligli saglanmaktadir. Vurgu:
Tasarimda erkek figiiriiniin otomobile sahip olmakla birlikte elde ettigi yasam statiisii ve
markanin ona sundugu liikks yagam anlatimina vurgu yapiliyor. Oranti ve gorsel hiyerarsi:
Ortada yer alan otomobil ve bir grup insan goriintiide biiyiik oranda yer almistir. Markanin
logosu sayfanin sol {istte kiigiik oranda yer almaktadir. Gorsel Devamhihik: Goziin gorsel
okuma sekli solda saga dogru yol izlemistir.

4.1.2. Reklam Analizi:

““Citroen C1 aksesuar. Dolagimda sadece 500 o6rnek™ sloganiyla Citroen, sundugu iiriin
cesidiyle tiiketiciye rasyonel bir fayda sunmaktadir. Rasyonel faydanin yani sira litks ve bohem
bir yagsamla sembolik faydaya da dikkat ¢ekilmisgtir.

Citroen otomobil markas1 hedef kitlesini iletideki otomobilin sahibi olan erkegin yerine
koyarak baska bir gergeklik yaratiyor. Ayna evresi diislincesi kullanilarak, hedef kitlenin
arzusunu cezbetmeyi amaclayan reklamdaki kisi olabileceginiz ileri siiriilmektedir. letide kisi
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nesnellestirilmis bir imgesini goriir (Williamson, 2001:66). Reklamda ayna imgesi sahip
olunan nesnenin de statiisiinii belirlemektedir. Reklama bakan kisi ile reklamin i¢indeki ve
digeri arasindaki ugurumu yok ederek olusturulan duygu arzudur. Birey tiiketerek, istedigi,
arzuladig1 triinlere ve yerlere ulastigi olgiide zevk almakta, mutlu olmaktadir (Odabast,
1999:145). Yaratilan bu arzu ile otomobile sahip olan kisiye hayatin zevklerini sunan, liiks,
bohem bir yasam vadedilir.

4.2. Jeep, Otomobil Reklami

# = *r f“’ o Jeep
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/jeep discovery, 2009

Resim 2: Jeep, Otomobil Reklami

4.2.1. Grafik Tasarim Ilkeleri Analizi:

Denge: Tasarimda hareket unsuru fotograf iizerinde illiistratratif bir c¢alisma
gerceklestirilmis, gorsel unsurlar merkezi bir noktada yer almistir. Biitiinliik: Ay yiizeyi
fotografi, iletinin tamamini olusturmaktadir. Vurgu: Ay ylizeyi lizerindeki Jeep lastik izi ile
marka ‘‘tim yeryiizii sekillerinde varoldugu’’ iddiasindadir. Oranti ve gorsel hiyerarsi:
Ortada yer alan otomobil lastigi izi gorseli, gorsel hiyerarside en biiyiik 6gedir. Markanin
logosu sayfanin sag altinda kii¢iik oranda yer almaktadir. Gorsel Devamlhilik: Goziin gorsel
okuma sekli ortadan saga dogru yol izlemistir.

4.2.1. Reklam Analizi:

Anlatimda ay yiizeyinde otomobil lastigi izi gosterilerek, “Jeep”in diinyanin disinda
uzayda bile varoldugu gibi yeni bir ger¢eklik olusturulmustur. Reklam iletisinde gergegin
yerini olmasi1 dolayisiyla, hiper-ger¢ekligin, gercegin yerini almasi hedef kitlenin diis-gergek
ayrimi yapmasi zorlagtirmaktadir ve “gercek” ile “hipergerceklik” kavramlarinin birbirleriyle
yer degistirmektedir (Marcuse, 2015:61).

Baudrillard’ a gore giinlimiiz diinyasinin ger¢ek bir toplum olmadigin1 ve gercekligin
veya hakikatin yerini sembollerin, imajlarin ve somut olanin yerini sanal bir gergekligin
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almaktadir. Yani insanlarin maddi ihtiyaclarini karsilamaktan ¢ok, bu imajlar ve sembollerin
temini ve semboller aracigi ile bir tir psikolojik tatmin saglama yoluna gitmektedir
(Baudrillard, 2013:65). “Simiilasyon evrenini olusturan televizyon, internet gibi medya ve
iletisim teknolojileriyle yayilan reklamlar, filmler, sosyal medya icerikleri; gosterenlerin
gosterilenleri (nesnel gerceklik) gdsterme niteligini kaybetmesiyle olusan bir tst-gergeklik
ortamina sebep olmaktadir (Bati, 2007:130)

4.3. Braun, Elektrik-Elektronik Reklami

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/braun_super beards superman, 2013
Resim 3: Braun, Elektrik-Elektronik Reklami1

4.3.1. Grafik Tasarim ilkeleri Analizi:

Denge:Tasarimda asimetrik bir denge kullanilmis marka logosu ve firiin sag tarafa
yerlestirilmigtir. Biitiinliik: Tiim gorsel yazili 6gelerin siyah zeminde kullanilmasi tasarimin
biitlinliiglinii saglamistir. Vurgu: Siyah fonda kullanilan yiiz gorselinin gorsel sakal ve agiz
cevresi lokal olarak isiklandirilmigtir. Anlatim sakalin “‘stiperman’’ sekli ile verilmistir.
Vurgulanmak istenen mesaj, gorsel unsurlar *‘siiperman kahramani’’ ile verilmistir. Orant1 ve
gorsel hiyerarsi: Ortada yer alan erkek yiizii gorseli biiyliik oranda yer almis ve gorsel
hiyerarside en biiyiikk 6gedir. Markanin logosu ve metin sayfanin altinda kii¢iik oranda yer
almaktadir. Gorsel Devamhilik: Goziin gorsel okuma sekli yukaridan asagiya ve soldan saga
dogru yol izlemistir. Zithk: Marka logosu ve iiriin metinleri sag tarafa ve beyaz renktedir ve
renk karsitligi kullanilmis ve tasarimda bu 6geler 6ne ¢ikarilmistir.

4.3.2. Reklam Analizi:

Reklam iletisi anlatiminda erkek yiiziinde ‘‘siiperman’’ miti ile olusturulan sakal trasi
olusturulmustur. Siiperman miti gii¢liiliigi, erki, keskinligi sembolize eder. Ayrica ‘‘Keskinlik
hakimdir’’ sdylemi anlatimi gliglendirmistir. Reklamda mitler, metaforlar, semboller, popiiler
kiiltiiriin nesneleri imajlar1 hedef kitlenin algilarin1 etkilemek iizere kullanilmaktadir. (Goksu,
2021:34) Williamson: “Reklam bireylere hitap etmekte ve onlar1 belli iiriinlerle, imajlarla,
davranis kaliplariyla etkisi altina almaktadir” (Williamson 2001:90) demektedir. Bu kalip
yargilar, o topluma ait kiiltiirel kodlarin yansimasidir. Kalip yargilara dayali algilama
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saglanmasinda reklam iletilerinin o toplumun kiiltiirel kodlarinin ¢oziimleyerek hedef kitleyi
yonlendirmesi manipiilatif yaklasim olarak kabul edilebilir.

4.4. Magnum, Dondurma Reklami

MAGNUM

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/6902751/MAGNUM-print-campaign, 2013
Resim 4: Magnum, Dondurma Reklami

4.4.1. Grafik Tasarim Ilkeleri Analizi:

Denge: Tasarimda simetrik denge kullanilmis, tiim gorsel dgeler sag tarafta, markanin
logosu sol tarafta yer almistir. Biitiinliik: Kahverengi tonlarinda kullanilan fotograf tasarimda
biitlinliik olusturmustur. Vurgu: Anlatimda dondurmanin tasarimdaki kadraji ve arkadaki
kadin teniyle ayni renkte kullanilmasi ile cinsellige vurgu yapilmistir. Orant1 ve gorsel
hiyerarsi: Sag taraftaki kadin ve dondurma gorseli biiylik oranda yer almis ve gorsel
hiyerarside en biiylik 6gedir. Markanin logosu sayfanin solunda kii¢lik oranda yer almaktadir.
Gorsel Devamhilik: Goziin gorsel okuma sekli sagdan sola dogru yol izlemistir. Zithk:
Dondurma {izerindeki beyaz alan tasarimda renk karsitligi olusturmus, iletinin dikkat
cekiciligini arttirmistir.

4.4.2. Reklam Analizi:

Magnum reklam iletisinde koyu tenli bir kadin ve dondurma gorseli yer almaktadir.
Cikolata ve insan teni ile bir benzerlik kurulmus ve cinsellik ¢agrisimlariyla, metaforlar
iizerinden anlatim gergeklestirmistir. Kendisi de bir fetis nesnesi olan beden iizerinden sunulan
imajlarla {iriin fetisizmi yaratilmakta, bdylece iiriin ve marka, fetislestirilmis varlik olarak
ortaya ¢ikmaktadir. (Taskaya, 2009:127).
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4.5. Omo, Deterjan Reklam

T ORKARA
GULUMSE |

B A g

— %Y
=1 & Giiclendiriimis formilliyle -

| | OMO Swvi Deterjan |
/OM0 '/ OMO b
}b } -

oMo Kirlenr_nek Gi_izeldir o Like Message & v

Kaynak: https://sosyalmedya.co/turk-hizli-tuketim-sektoru-facebook/, 2021
Resim 5: Omo, Deterjan Reklami

4.5.1. Grafik Tasarim Ilkeleri Analizi:
Denge: Cocuk gorseli sag ve iiriin gorseli sol tarafta, slogan da ortada yer almus,

tasarimda simetrik denge kullanilmistir. Biitiinliik: Beyaz tonlarin hakim oldugu gorsellerle
tasarimda biitiinliik olusturmustur. Vurgu: ‘‘Zorluklara Giiliimse’’ slogani ile giysisi kirlenmis
cocuk gorseline vurgu yapilmistir. Orant1 ve gorsel hiyerarsi: Gorsel hiyerarside tasarimin
sag tarafinda ¢ocuk gorseli ve slogan biiyiik, {lirtin gorselleri daha kii¢iik oranda yer almaktadir.
Gorsel Devamhilik: Goziin gorsel okuma sekli sagdan sola dogru yol izlemistir.

inanilan degerlere ‘‘temizlenmek arinmak’’ anlamini,

4.5.2. Reklam Analizi:
Omo’nun ‘‘kirlenmek giizeldir’’ sdylemiyle yaptig1 bu reklam kampanyasinda, eski
“kirlenmek dogaya donmektir’’

anlatimiyla dogallastirma islemi gergeklestirilmistir. Boylece hedef kitlenin 6nceden inandig1
degerler degisime ugramis reklam mesaji itibar1 ile manipiilasyon gergeklestirilmistir.
Barthes’in inceledigi ¢agdas mitler, kapitalist degerleri, kapitalist ideolojiyi dogallastirmakta,
dolayisiyla mesrulagtirmaktadir (Dagtas, 2003: 94).

4.6. Kuzularin Sessizligi Film Afisi

Kaynak: https:// www.thereviewersview.wordpress.com, 2020
Resim 6: Kuzularin Sessizligi Film Afisi
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4.6.1. Grafik Tasarim Ilkeleri Analizi:

Denge: Tasarimda simetrik denge kullanilmis, tiim gorsel ogeler ortada yer almistir.
Biitiinliik: Siyah-beyaz tonlarinda kullanilan fotograf ile tasarimin fonunu ve tasarimin
biitiinliigiinii olusturmustur. Vurgu: Anlatimda kelebek gorseli, kadin gozii ve filmin adi
turuncu renkte kullanilmis bu Ogelere vurgu yapilmistir. Oranti ve gorsel hiyerarsi:
Tasarimda kadin yiizii biiyiik oranda yer almig ve gorsel hiyerarside en biiyilik 6gedir. Kelebek
ve filmin ad1 ve metinler daha kiiclik oranda yer almaktadir. Gorsel Devamlhilik: G6ziin gorsel
okuma sekli yukaridan asagiya dogru yol izlemistir.

ISSN: 2717-7386

4.6.2. Reklam Analizi:

Insan beyninde bilingaltinin tepki verdigi iki énemli olay “dogum” ve “éliim "diir.
Bilingalti, bu iki arketipe karsi tepki vermektedir. Kuzularin Sessizligi filminin afiginde
agzinda kelebek olan kadin yiizii gorseli lizerinde bir iskelet kafas1 bulunmaktadir. Bu iskelet
kafasinin icinde ise ¢iplak kadin figiirleri vardir. Film afisinde hem 6liim hem de dogum
(cinsellik ile baglantil1) arketipleri gorsel olarak birlikte islenmistir. Bu semboller, verilmek
istenen mesajin igine yerlestirilmistir. Bu olaylar unutulmus olsa dahi bilingte etkilerini
gostermektedirler (Karaca, 2010: 9) Bilingalt1 reklamlar ile kisiler farkinda olmadan aldig1
mesajlarla, ne oldugunu bilmedigi telkinler verilmeye caligilarak kisilerin bilingli olmadan ve
muhakeme yapamadan karar verme durumu ortaya ¢ikmaktadir (Kilig, 2011: 36).

5. SONUC

Althusser’e gore devletin ideolojik aygit1 olarak 6nemli fikirleri degisik kanallardan ve
mecralardan farkli kaynaklar yoluyla diizenli ya da diizensiz araliklar ile aktararak beyin
yikama islevi gormektir. Reklamlar ile bireylere, tiikettikce daha giiglii olacaklar1 ideolojisi
yansitilmaktadir (Zengin, 2018:65). Citroen Markas1 reklam iletisinde goriildiigii iizere,
tilkketicilerin kendilerini ait hissedebilecekleri bir ideolojik diinya yaratmistir. Tiiketicinin
algilar {lizerinde bilingli bir sekilde manipiilatif bir etki olusturulmustur.

Baudrillard’in simiilasyon kurami dogrultusunda reklam iletisinin gergek olarak
algilandig1 ve bu gergek olarak algilamanin karsit okuma yapma 6niinde engel olusturmustur.
Reklam iletisinde gostergeleriyle birlikte yeniden olusan bu gerceklikle nasil gercegin yerine
gectigi goriilmektedir. Reklamlarla temsil edilen gostergesel gerceklik, sayisiz defalar yeniden
iretilmektedir. (Baudrillard, 1997) Jeep Markas1 reklam iletisinde gostergeler gergeklik
yaratarak, gercegi carpitmakta manipiile etmekte, gercegin kendisinden daha gergek hale
getirmektedir.

Avyna tiirii reklamlarda fiilen reklama bakan kisi kendini o reklamin i¢inde gormektedir.
Hedef kitle reklam iletisine baktiginda kendisini kendi diinyasinin igine yerlestirmekte,
kendisiyle o reklamlar arasinda iligki kurmaktadir. Citroen Reklaminda kendi kendine
gonderme yapan bosluga hedef kitlenin sokulmasini amaglarmistir. Bu tiir reklamin kendi
kendine gonderme yapmasidir ki reklamin ayna hilesidir (Williamson 2001:180).

Magnum reklam iletisinde sunulan gorsel gostergeler iizerinden 1rk, cinsiyet ve
cinselligin manipiilasyonu gergeklestirilmistir. Bedenin nesnelestirilmesi iizerinden iirlin ve
marka fetigizmi yaratilmasi ve sunulmasi sézkonusudur.
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Barthes’a gore reklam kitle kiiltlirii i¢inde elestirel olarak bir pozitif-negatif ayrimi
yapmaktansa, ¢agdas burjuva toplumlarinin 6rf, adet ve geleneklerinin zaman igerisinde
““‘dogallagtirip’® mite doniistiirmiistiir. Dolayisiyla Omo markast ‘Kirlenmek Giizeldir”’
sOylemi 1ile kapitalist degerleri, kapitalist ideolojiyi dogallastirmakta, dolayisiyla
mesrulagtirmigtir.

Reklam iletilerinin tasarimlar1 her ne kadar estetik kaygilara sahip olsa da hedef kitlenin
algisin1 dizayn etmek iizerine kuruludur. Reklam, hedef kitleyi ikna etmeyi ya da
bilgilendirmeyi amacglar. Reklam ayni zamanda marka bagimlilig1 yaratma, hedef kitlenin
reklam1 yapilan {iriin ve hizmete yoneltme, iirlin niteliklerini belli teknikler ve yontemler
sunmak ve hedef kitlenin algisin1 degistirme islevini iistlenmektedir (Kii¢iikerdogan:2005:9).
Dikkat ¢ekme, ilgi uyandirma, mesaji vurgulamanin saglanmasi ile ¢esitli dijital teknikler
kullanilarak yeni gerceklik olusturmaktadir. Reklam iletisiminde grafik tasarimin ilkelerini
basarili bigimde uygulanmasi ile algilar1 degistirme islevi gerceklestirilmistir.
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