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Ozet

Bu arastirmanin temel amaci; “Less is More” Az Coktur tasarim felsefesini
benimseyen minimalizmin, grafik tasarimda etkilerinin c¢ikolata ambalajlan
tizerinden analizini yapmaktir. Glinlimiizde teknolojinin getirdigi yenilikler ve tasarim
olanaklarinin artmasi, materyal ve tasarim kirliligini de beraberinde getirmektedir. Bu
durum tasarimda sadelesme ihtiyacin1 yaratmaktadir. Minimalizm, sanat ve tasarim
tarihi icinde onemli kirillma noktalarindan biri olarak kabul edilir. Minimal tasarimlar
bugiin gereksiz olandan arinarak islevsel hale gelen ve mesajim1 en yalin haliyle
aktarabilen tasarimlardir. Minimalizm ilkeleri, islevselligi gercekligi saglamak olan
tasarimlarin olusturulabilmesi igin Onem tasimaktadir. Yalin bicim kullanim
bunlardan biridir ve yalinhg elde etmek igin gosterisli, siislii formlardan
kacimilmalidir. Bir tasarimin; yahn bicimi, anlamli bir biitiin haline doniismesini
saglayan bir veya birden cok parcadan olusan temel hali, degismez gercekligidir.
Grafik tasarimci, minimalizm ilkelerini tasarim probleminin ¢oziimiinde ilkelerin
temeline bagh kalarak tasarimi yapilacak iiriiniin gercekligini, islevini tasarlanacak
bigimle gostermektir. Bir tasarimin iglevi, minimalizmde “bicim islevi izler” ilkesine
karsilik gelmektedir. Raflardaki iiriinlerin ambalajlari, ¢cogu zaman satin almay1
tetiklemektedir. Marka degeri, iirtiniin kalitesi, tiirii tiiketicinin goz ard1 etmedigi
onemli ayrintilardir. Ambalaj tasariminin, yalin ve az bicimlerle tasarlanarak da hedef
kitleye ulasabilecegi goriilmektedir. Gelisen ambalaj teknolojisi ile birlikte daha
kullanigh ve gosterisli ambalajlar tiretilmektedir. Ancak daha dikkat ¢ekici olabilmek
lizere tasarlanan baz1 ambalajlarin tasarim ilkelerinden uzaklagilarak yalin anlatim
dili yerine karmasik bir tasarim anlayisiyla diizenlendigi dikkat cekmektedir.
Aragtirma; literatiir taramasi yontemiyle oncelikle ambalaj tasarimi kavraminin
cercevesini cizerek kavrama ait unsurlar1 ortaya koyacaktir. Ikinci olarak ise bu
kavram dogrultusunda minimalizm akimimin grafik tasarimda onemini cikolata
ambalaj ornekleri tizerinden analiz edecektir.

Anahtar Kelimeler: Minimalizm, Grafik Tasarim, Ambalaj, Ambalaj
Tasarimi.

ANALYSIS OF MINIMALIZM THROUGH CHOCOLATE PACKAGES IN GRAPHIC
DESIGN

Abstract

The main purpose of this research is; Adopting the design philosophy of “Less is
More” Less is to analyze the effects of minimalism in graphic design on chocolate
packaging. Today, innovations brought by technology and increased design
possibilities bring material and design pollution with it. This situation creates the need
to simplify the design. Minimalism is considered one of the important breaking points
in the history of art and design. Minimal designs are designs that can become
functional and purify their message in the simplest way. The principles of minimalism
are important for creating designs whose functionality is to provide reality. The use of
lean form is one of these, and flashy, fancy forms should be avoided to achieve
leanness. Of a design; its simple form, its basic form consisting of one or more parts,
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which allows it to become a meaningful whole, is its unchangeable reality. The graphic
designer is to demonstrate the principles of minimalism in the solution of the design
problem by showing the reality and function of the product to be designed by adhering
to the basis of the principles. The function of a design corresponds to the principle
"form follows function" in minimalism. The packaging of products on the shelves often
triggers the purchase. Brand value, product quality and type are important details that
the consumer does not ignore. It can be seen that the packaging design can reach the
target audience by being designed in simple and low forms. With the developing
packaging technology, more useful and flashy packages are produced. However, it is
noteworthy that some of the packages designed to be more remarkable are moved
away from the design principles and with a complex design understanding instead of
a plain language. Research; The literature review method will firstly outline the
concept of the packaging design and reveal the elements of the concept. Secondly, in
line with this concept, it will analyze the importance of minimalism movement in
graphic design through chocolate packaging samples.
Keywords: Minimalism, Graphic Design, Packaging, Packaging Design.

GIRIS

Grafik tasarimci, minimalizm ilkelerini tasarim probleminin ¢o6ziimiinde
ilkelerin temeline bagh kalarak tasarimi yapilacak iiriiniin gercekligini, islevini
tasarlanacak bicimle gostermektir. Bir tasarimin islevi, minimalizmde “bigim islevi
izler” ilkesine karsilik gelmektedir. Tasarimin her alaninda yapisal biitiinliigli saglayan
devamlilik, sadelik, bosluk ve benzerlik kavrami minimalizmle bagdasmaktadir.
“Ambalaj tasarim, bir tirtiniin form, yapi, malzeme, tipografi, renk ve imge gibi
tasarim unsurlarim bir araya getiren calisma alamdir. Ambalaj tasarim bir ifade
aract olarak oncelikle tiriiniin potansiyel tiiketicisinin duygusal, kiiltiirel, sosyal ve
psikolojik egilim ve begenilerine hitap etmelidir.” (Becer, 2014, s.18-19). “Temel
tasarimin ilkeleri 1s1ginda ambalajda, dogru denge, oranti icin yapi, tipografi,
gortintii (fotograf yada illiistrasyon) ve renk kullanim, iletisim kurma oézellikleriyle
beraber diisiiniildiigiinde yeniden bicimlendirilir.” (Becer, 2014, s.102). Giinlimiizde
ambalaj; malzeme, teknik ve tasarim olarak gelismekte olan farkh tiiketici profillerine
dayal1 tasarimlar ve uygulamalarla gelisme gostermektedir. Giiniimiizde teknolojinin
getirdigi yenilikler ve tasarim olanaklarinin artmasi, materyal ve tasarim kirliligini de
beraberinde getirmektedir. Bu durum tasarimda sadelesme ihtiyacim1 yaratmaktadir.
Minimal tasarimlar bugiin gereksiz olandan arinarak islevsel hale gelen ve mesajini en
yalin haliyle aktarabilen tasarimlardir. Bu baglamda; “Less is More” Az Coktur tasarim
felsefesini benimseyen minimalizmin, giinlimiizde cikolata ambalajlarinda da tercih
edilmekte oldugu sonucuna varilmaktadir.

1. MINIMALIZM VE GRAFiK TASARIM

Minimalizm sanat akiminin 1960’ yillarda ABD’de basladig1 goriilmektedir.
Sanatcilar, yalinlig1 ve sadeligi secerek, nesnenin ve mekanin 6nemini ortaya koymaya
calismislardir. 11k izleri 14. yiizylla kadar dayanan Minimalizmin giiniimiizde etkileri
hala artarak devam etmektedir. Giiniimiizde dijitallesmenin etkin olmasi, gorsel
kiiltiirin her alanda agirlik kazanmasi, tasarim alaninda yapilan c¢alismalarin
cesitliliginin artmasinin Oniinii agmistir. Bunun sonucu olarak tasarimei, gorsel
imgelerle kusatilan giinliik hayatimizin icerisinde secici ve anlamayi destekleyen
ozelliklerle birlikte ¢oziim Onerileri aramaya yonelmistir. Sanat ve tasarimin her
alaninda kullamilan "minimalizm", gorsel tasarimlarda ifadeyi daha giiclii bir sekilde
vurgulamak icin kullanilmaktadir.
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“Minimalizmde simetri ve diizen ilkelerinin, tekrarli bicimlerin sikca
kullamldigr goriilmektedir. Buna bagh olarak parcalarin kullanimi, Gestalt
teorisinde kullamilan parcalarin anlamh bir biitiin olusturmast ilkesi ile benzerlik
gostermektedir. Bu sekilde bir biitiiniin olusturacagi etki ve anlamin daha derin
olacag diisiiniilmiistiir. Baska bir deyisle sanatcilarin Gestalt diisiincesinde parca-
biitiin iliskilerini inceleyerek bu diisiince ile calismalarimin biitiinliigiinii
parcalardan daha onemli gormiislerdir. Ayrica bu teoride simetrik tekrarlar
kullamlarak diizenlemeler yapilmstir.” (Liiy, 2012, s.15).

Minimalizmin grafik tasarim alaninda kullaniminda, Malevich ve Mondrian'in
saf cizgi, form, bicim anlayisina dayali1 geometrik ilkeleri esas alinmistir. Minimalizm
anlaminda tasarim calismalar1 daha az gorsel unsuru bir arada degerlendirerek
siislemeden uzak, problemin c¢oziimiine yonelik bicimlerle desteklenmesine
yonlendirmistir. Bu anlamda daha yahn bir anlatimla az bicim kullanimi, anlatimin
islevini 0n plana cikaran bir tislupla karsimiza ¢itkmistir.

Sekil 1: Kazmir Malevich “Black Square”

Minimalizm, siislii dekoratif unsurlardan uzaklasarak sadeligi savunmus,
nesnenin sadece nesne olma oOzelligine dikkat cekerek geometrik oOgelerin birim
tekrarlarim kullanmis ve yalinhg ile elit bir estetik bicim kavrami gelistirmistir.
Kompozisyonlarda figiiratif ve hikayelestirilmis anlatimi reddetmis, sanat eserinde var
olan bicimleri ve rengi en aza indirgeme diisiincesini temel prensip edinerek, eseri her
tirli nesnel cagristmdan arindirmaya cahsmistir. Malevich, sanatin gecmis
baglarindan kurtulup hicten baslamasi gerektigini savunmustur. Bu dogrultuda
Malevich 1915 tarihinde yaptig1 “Beyaz Uzerine Siyah Kare” ile hic bir seyin resmini
yapmigtir. Piet Modrian'in ¢alismasinda kesisen yatay dikeylerle birlikte kullandig
ana renkler bir denge 6gesidir.

Sekil 2: Piet Mondrian “Composiﬁbn—large—red-yellow—black—grey—blue”
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“Minimalistler, yapitlarun tasarlarken belli ogeler arasindaki dengeyle
saglanan kompozisyon kaygisindan da vazgecmisler, 6Jelerin dizisel tekrarina
dayali simetrik bir diizenle saglanan biitiinliige 6nem vermisler, Gestaltvari bir
parca biitiin iligkisi gozetmislerdir.” (Antmen Ahu, 2008, s.182).

“En temel tasarim teknigi indirgemedir” (Pettersson, 2018, s.3).

2. AMBALAJ TASARIMI

Ambalaj tasarimi, tasarim unsurlarina bagh kalarak hedef kitlenin 6zellikleri
dikkate alinarak, arastirmalara dayanarak uygulanir. Tasarimin satisa etkisi kolaylikla
oOlciilebilir. Uriin ozelligine gore secilen malzeme tiiketiciye, bir tasarim formu olarak
sunulmadan once tiiketicinin kullanim aliskanliklar1 arastirilmalidir En uygun tasarim
boylece sekillenir. Benzer iiriinlerin cok oldugu durumlarda dikkat cekici tasarim
uygulamalar1 ambalajda yeni ¢Oziim arayislarini da beraberinde getirmektedir.
Ambalaj tasarim bir iirtinli pazarlamaya elverigli hale getirmek iizere form, yapz,
malzeme, tipografi, renk ve imge gibi iirtin hakkinda bilgi veren tasarim unsurlarini
bir araya getiren yaratici bir ¢alisma alanidir. Ambalaj tasarimi, tasarim unsurlarina
baghh kalarak hedef kitlenin o6zellikleri dikkate alinarak uygulanmir. Bir {iriin
pazarlamasinin en 6nemli noktasi artik tiiketicinin algisina hakim olabilmektir. Clinkii
tiiketimde eskisi gibi ihtiyaclar dogrultusunda bir gereksinim karsilanmasi1 amacinin
yerini, ihtiyac yaratma diisiincesi, gecici haz uyandirma psikolojisi ve tiiketimin
verecegi tatmin almistir. Dolayisiyla, artik tiiketici icin bir iirliniin raflarda yer almasi
degil onun algisina dahil olabilmesi 6nemlidir ki pazarlamanin yeni hedefi bu
olmustur. Bir iiriin, kalitesinden cok ilk etapta raflarda yer almasinin ardindan gorsel
algiya hitap ederek diistincede hakimiyetini kurmasi1 énemini tasiyacaktir. Tiiketici,
siirekli aldig1 bir iiriin yerine baska bir iirlin tercih etmesi igin, ozellikle gida
tiriinlerinde, degisik bir tasarimi olan ambalaja sahip iiriin gordiiglinde merak
uyandirma hissi ile satin alabilme ihtiyac1 duymaktadir.

“I¢inde yasadiguniz cagda ambalaj tasarum, bir firmanin biitiinsel anlamdaki
marka stratejisine uyum saglayan tamamlayict bir parca haline dontismiistiir.
Markalarla siirekli isbirligi halinde olan ambalaj tasarimcilar, artik sadece
ambalajin yapisal ve gorsel iletisimi (grafik tasarimi) degil, pazarlama, finans,
sosyoloji, psikoloji, ekonomi ve uluslararas: ticaret gibi alanlarda da bilgi sahibi
olmak zorundadir”(Becer, 2014, S.40).

Bir iiriiniin satisin etkileyen en énemli ve belirleyici 6zellik o tiriiniin ambalaj
tasarimidir. Dogru tasarlanmis bir ambalaj gida iiriiniiniin basarist icin temel
olusturmaktadir. Gida ambalajinin, ilgi cekici ve bilgilendirici olmasi, ambalajda yer
alan tipografi, illiisstrasyon, form, fotograf ve renk gibi dogru bicimde tasarim
elemanlarinin kullanabilmesine baghdir. Bu durum, tiiketicinin markette yer alan aym
tirtinler arasindan belli bir markaya yonelmesini ve satin alma kararmi saglamaktadir.

“Grafik, ambalaj icin 6nemli bir anlatim dilidir. Ambalajin tiim yiizeyinin
bosluk-doluluk, renk, tipografi gibi tasarim araclariyla diizenlenmest, bir nevi viicut
dilinin konusturulmasidir. Ambalaj, viicut dili ile hem tasarimcisina hem de
tiiketicisine su sorulari sormaktadir:

1- Satis sonrast ve ya market raflarinda, onlarca rakip tirtinlerinin icerisinden
beni fark edebiliyor musunuz? 2- Sizce 6zgiin bir tasarima sahip miyim? Ya da bunun
icin neler yapilabilir? 3- Viicut tasariminda kullanilan grafik gorselleri,
barindirdigum tirtin hakkinda yeterli etki ve bilgiyi verebiliyor mu? 4- Bilgiler tam
ve dogru, aynm zamanda hizl bir sekilde aktarilabiliyor mu? 5- Markama bakmadan,
sadece grafik tasarumumla, renk ve ya tipografimle beni taniyabiliyor musunuz? 6-
Viicut dilimle sizlere, iirtintimiin kaliteli ve saglikl oldugunu anlatabiliyor muyum?”
(Erdal, 2009, s.57).
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2.1 Ambalaj Tasariminda Tipografi ve Rengin Kullanilmasi

Ambalaj tasariminda tipografi, tasarim1 tamamlayan ve biitiinligi saglayan en
onemli gorsel 6gelerden biridir. Uriiniin niteligine uygun tipografik karakter sec¢imi,
ylizeyin genisligi ve formu bir hiyerarsik diizenleme i¢inde kurgulanmaldir. Yazn
karakterleri markanin algilanmasi, tiiketicinin hafizasinda markanin yer edinmesi
konusunda onem tagimaktadir. Ambalaj tasariminda dogru bir hiyerarsik diizenleme,
tirtiniin hangi kategoride oldugunu, okunabilirlik, sade ve yalin bir tasarim, iiriiniin
tiiketici tarafindan tercih edilmesini saglamaktadir. Tipografi, ambalaj tasariminin
zorunlu ve degismez bir tasarim elemanidir.

“Tipografi; harf, sozciik ve satirlarla ve bosluk icin gereksinen diger 6gelerle
belirlenmis bir sayfa iizerinde yapian gorsel ve islevsel diizenlemelerdir.”
(Sarikavak, 1997: 1)
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Sekil 3: Pangram Pangram Foundry, cikolata ambalaji

Sekil 3°de Pangram Pangram Foundry tarafindan tasarlanmais olan sirf tipografik
cozlimlemeye gidilerek sonuca ulasilan bir ambalaj tasarim ornegi gormekteyiz.
Okunabilir, yalin ve minimalist bir tasarim anlayisiyla tiiketiciyle bulusan bu cikolata
ambalaji yaratici olmasi ve sade anlatim diliyle farkh bir gorsel dile sahiptir.

Renk kavrami, bir ambalaj tasarimin tiiketici tarafindan kolay taninmasini,
dikkat cekmesini saglamaktadir. Renk psikolojisi, hedef kitle tiiketici bireylerini
tiriinle dogrudan baglant1 kurmaya yonlendirebilmektedir. Tasarim yaparken rengin
her bireye farkli bir etki yapacagi goz oniine alinmal ve diger tasarim oOgeleriyle
etkilesimli kullanilmalidir. Ambalaj tasarimi, iirtiniin icerigi ve kimligiyle ilgili bilgi
verirken tliriiniin kisiligini de tiiketiciye aktarmalhdir.
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Sekil 4: Cadburys, cikolata ambalaji
Sekil 4’te Cadbury’s cikolata ambalaj tasarimimi gormekteyiz. Tipografik bir
anlatim diliyle tasarlanmis olan iiriiniin naneli bir iirtin olma 0zelligi yesil renk bir
bant kullanarak c¢oziimlenmistir. Tasarim alaninda vurgu bitter ¢ikolata “Dark”
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kelimesindedir. Uriiniin dogalligini, ambalajinda kullanilan malzeme ve renk ile
saglanmstir.

Gida ambalaj iiriinlerinde tasarim agisindan renk, ¢cok 6nemli bir kavramdir.
Fark edilebilirligin en onemli 6gesi renktir. Renklerin canl ve fark edilir olmasi
tiiketici acisindan bir iiriiniin satin alma istegini arttirici bir etkendir.

3. CIKOLATA AMBALAJ TASARIMINDA MINIMAL ETKIiLER

Minimalist ambalaj tasarimi, sadece gerekli gorsel imgeler ile bir biitiin
olusturmay1 temel almaktadir. Tasarimeci, basit ve yalin bir anlatimla tasarimlarim
olusturmaktir. Bu baglamda pek c¢ok cikolata markasi ambalaj tasarimlarini son
yillarda minimalist bir goriiniime doniistiirmiistiir.

“Ambalaj, tiiketici icin reklam tamitim faaliyetlerinden daha kisisel bir
kavramdir: Ambalaj; tutulan, saklanan, tirtinii bosaltmak icin kullanilan, evde, iste
ya da rafta, masa tizerinde defalarca bakilan ve goriilen, ikinci anlamlara acik
olabilen, hem ticari hem de bireysel degerler iceren bir nesnedir. Ambalaj; kullanan
bireyin yasantisina giren, neredeyse bir arkadas gibi yillar sonra bile taniyabilecegi,
kisisellestirebilecegi o6zel bir varhktir.” (Meyers & Lubliner, 2004).

Bir ambalaj tasarimimi sadelestirmek, alginin gordiiglinii basitlestirip
biitiinlestirme ilkesini desteklemektedir. Grafik tasarimda minimalizm, temel tasarim
ogeleri, ilkeleri ve icerigin mesaji1 hedef kitlesine ulastiracak ve algilanabilir sekilde
minimal bir {sluba indirgenmesidir. Minimalizmde, anlasilabilir olmaya
odaklanilmaktadir. Sadelestirme, tasarim siirecinin bir parcasidir. Tasarimlarda,
minimalist bakis acis1 gorsel karmagsikligin azaltilmasina yonelik bir tutum izler.
Minimalizm giiniin tasarim anlayisinda hedef kitleye ulasma amacim tasiyan bir yol
olarak tercih edilmektedir. Minimal ambalaj tasarimlarinda, miimkiin oldugunca az
tasarim Ogesi (az renk, sade sekil, sade tipografi gibi) kullanmilmaktadir. Minimal
tasarimlar, beyaz alan kullanimina izin verir ve okunabilirligi arttiran kontrast ve grid
sistemiyle desteklenirler. Tiim bu 0zelliklerle mesajini hedef kitleye dogru bir sekilde
aktaran tasarimlar, onlarin giivenini ve samimiyetini kazanarak ekolojik ve zamansiz
bir boyut kazanirlar. “Minimalist olusumlara yol gosterici olan iinli mimar ve
tasarimcr Ludwig Mies van der Rohe “Fakirlik, yoksunluk, eksiklik degildir.
Minimalizm; aksine bilingli bir tercihtir, zor olam1 se¢mektir, azla ¢ok yapmaktir.”
sozleriyle Minimalizm felsefesini iinlii “Less is more” soziiyle “Az Coktur” ifadesini
kullanarak agiklamistir.”

“Ambalaj tasariminda dikkat edilmesi gereken bir diger faktor, malzeme ve
tiretim  teknikleridir.  Tasarimcilarin  6zgiin ve gercek¢i  ambalajlar
tasarlayabilmeleri icin ambalaj malzemesi, tiretim yontemi ve yapt bilgilerinin
cagdas olmast gerekmektedir. Ambalaj sisteminde dort ana grup malzeme
mevcuttur; kagit/karton, plastik, cam ve metaldir. Bu malzemeler esnek, yari sert,
kap seklinde olup canta, karton kutular, siseler, variller yiizeysel levhalar gibi
formlar alir. Malzeme seciminde dikkat edilmesi gereken konular; tiretim teknigi,
ambalaj islev iliskisi, ambalajin yasam omriinii artiracak yaklasimlar, malzeme geri
doniistimiin ne kadar olast oldugu ve gerceklesmesi icin gerekli karakteristik
taleplerinin tespit edilmesi ve bunun icin farklh bircok c¢oziimiin uygunlugunun
arastirilmasidir” (Goktepe, 2007).

Tiirkiye pazarinda, Diinya pazarinda oldugu gibi cikolata pazarlamasinda yogun
bir rekabet yasanmaktadir. Cikolata markalari pazarda rekabet iistiinliigii saglamak ve
korumak icin siirekli olarak teknolojilerini yenilemekte ve {iiriin cesitliliklerini
arttirmaktadir. Cikolata tiiketimi, mevsimlere gore farkliliklar gostermektedir. Yaz
mevsiminde sicaklarin etkisi ile cikolata tiiketimi azalirken, kis mevsiminde cikolata
tiiketimi biiyiik oranda artis gostermektedir.
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Sekil 5: Damalk, (;ikolata ambalajlar1

Damak, 1933 yilindan bu yana tiiketicilerinin karsisina degismeyen beyaz
ambalaj ile ctkmaktadir. Damak, cikolatayla fistigin ideal bir dengesi oldugu fikriyle
tirtinlerini ortaya koymaktadir. Damak gece ve Damak inci olarak piyasaya cikarttig
yeni iirlinlerle daha fazla tiiketiciye ulasabilmeyi hedeflemektedir. Sekil 5'te
gordiigiimiiz ambalaj tasarimlarinda bitter c¢ikolatay1 gece, beyaz cikolatay1 da inci
olarak tasvir ederek ambalaj tasarimlarinda geceyi betimleyen siyahi, incide ise
degerini, dogalligini betimleyen renk olarak sedef rengi kullanilmistir.
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Sekil 6: Ulker, cikolata ambalajlar

Tiirkiye’nin koklii ve giiclii markalarmdan biri olan Ulker, 1944 yilina dek
uzanan bir gecmise sahiptir. Hem gelenegi hem de gelecegi temsil etmeyi hedef alan
Ulker, toplumun sosyolojik ve ekonomik gelismelerine paralel yeni anlamlar kazanan
bir marka olma oOzelligi tasimaktadir. Sekﬂ 6’da Ulker markasma ait cikolata
ambalajlarini gormekteyiz. Ambalajlarda iiriiniin ozelligine gore siitlii, bitter karadut
ve fistikl1 oldugunu belirten renkler tercih edilmistir. Minimal ve fotografik bir anlatim
diliyle ¢oziimlemeye gidilmistir. Ambalaj tasariminda fotograf kullamimi cikolata
ambalajlarinda siklikla goriilmektedir. Fotograf kullannminda iiriiniin gergek
goriintiisiiniin yansitilmasi ve herhangi bir aldaticilik icermemesi, iiriiniin giiven
kaybetmemesi bakimindan gerekli bir durumdur.
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Sekil 7: Godiva, cikolata ambalajlar:
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Sekil 7de Godiva marka, cikolata ambalajlarin1 gormekteyiz. Sade ve minimal
bir anlatim diliyle tasarlanmis ambalajlarda ¢ikolatanin 6zelligine gore ambalaj rengi
belirlenmistir. Tasarim elemanlarinin, yerlesimi iriintin kalitesini vurgulayici
bi¢imdedir. Belgika Kraliyet Sarayi'nin resmi tedarik¢i markasi olan Godiva, soylu
ikrami1 olarak nitelendirilmektedir. Pierre Draps'in bugiin bile 6zenle saklanan 6zel
formiilii, kullanilan dogal malzemelerin tazeligi ve yetenekli cikolata ustalarn
tarafindan yapilmasi Godiva cikolatasinin gercegidir. Soylulugun, sayginligin ve
liiksiin lezzet halini sunmayi hedefleyen iirtiniin logosunun da altin rengi olmasi bunu
desteklemektedir.

Sekil 8: Bolci, cikolata ambalajlar:

Sekil 8’de Bolgi marka, cikolata ambalajlarini gormekteyiz. Sade ve minimal bir
anlatim diliyle tasarlanmis ambalajlarda cikolatanin seffaf bir ambalaj tasarimina
sahip olmasi, tiiketicinin iiriinii direkt olarak gormesini saglamaktadir. Tasarim
elemanlarinin, yerlesimi iirtiniin kalitesini vurgulayic bicimdedir. BOLU nun meshur
markasi ve tescilli cikolatasidir, BOLCI (Bolu Cikolatasi). Findik, antep fistig1, yer
fistigl, ceviz ve badem gibi kuruyemislerden iiretilen krokamin cikolata ile
kaplanmasiyla olusturulan ¢ok farkl bir tirtin olma 6zelligini tasimaktadir. Tipografik
olarak coziimlenmistir. Urlin ozelligine gore ambalaj tlizerinde yer alan etiketin ve
Chocobar De Luxe yazisinin rengi degisim gostermistir.
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Sekil 9: Lindt, cikolata ambalajlar1

Sekil 9’da Lindt & Spriingli, Lindt olarak bilinen isvi(;re__kékenli cikolata ve
sekerleme markasina ait ambalaj tasarimlarim1 gormekteyiz. Urline ait fotografik
coziimleme ile cikolatanin 6zelliklerine vurgu yapilacak bigcimde tasarlanmistir.
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Sekil 10: Eti, ¢cikolata ambalajlar: )
Sekil 10’da Eti markasina ait ambalaj tasarimlarini gérmekteyiz. Uriine ait
fotografik ¢oziimleme ile ¢ikolatanin ozellikleri vurgulanan ambalajlarda renk tiriin

ozelligine gore secilmistir. Yesil renk fistik, kirmizi renk siitlii ve siyah renk ise bitter
cikolata oldugunu belirtmektedir.

MINT
¢ B

Sekil 11: Theo cikolata ambalajlar
Sekil 11’de Theo markasina ait ambalaj tasarimlarimi gormekteyiz. Yalin,
minimal bir tasarim anlayis1 ile iiretilen ambalajlarda iirtiniin fotografina yer
verilmeden sadece 0zelligini yansitan fotografik ¢oziimlemeye gidilmistir. Az Coktur

tasarim felsefesini benimseyen bir c¢ikolata ambalaj ornegi olma oOzeligini
tagimaktadir.
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Sekil 12: Turin ¢ikolata ambalajlar
Sekil 12’de Turin markasina ait ambalaj tasarimlarim1 gormekteyiz. Yalin ve
sadelestirilmis bir tasarim anlayis1 ile ambalajlarin tizerinde cikolatanin 6zelligini
gosteren meyve fotografi ile coziime gidilmistir. Az Coktur tasarim felsefesini
benimseyen minimalizm etkisini tagiyan bir ¢ikolata ambalaj 6rnegidir.

@
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Sekil 13: Milka cikolata ambalajlar1

Sekil 13’de Milka markasina ait ambalaj tasarimlarimi gérmekteyiz. "Milka"
markasi, irinin iki ana maddesi olan "siit" (Almanca’da "Milch") ve "Kakao"nun
birlesiminden olusmaktadir. Ambalaj tasarimda lila rengi kullanilmistir. Lila renk,
giiclii, zenginlik ve kaliteye sahip bir olarak liderligi ifade eder. Young & Rubicam
reklam ajansi, 1972 yilinda Milka Inegini gelistirmis ve inek figiirii 1973 yilinda ana
figlir haline doniiserek ambalajin iizerinde yer almistir. Ambalaj iizerinde 1988 yilinda
Milka Inegi, Alp Daglar1 manzarasi ve logo 6n plana cikarilmistir. Cikolatamn
ozelligine bagh olarak ambalajda dag illiistrasyonu iizerinde farkli renklere yer
verilmistir. Minimal bir anlatim dili ile tasarlanmig ¢ikolata ambalaji olma ozelligine
sahip olarak tiiketiciye ulagmaktadir.

SONUC

Minimalizm akimi dogrultusunda gerceklestirilen cikolata ambalaj tasarimlarim
inceledigimizde, bugiin gereksiz 6gelerden armarak islevsel hale gelen ve en yalin
bicimiyle hedef Kkitlesine ulasabilen tasarimlar oldugu sonucuna varilmistir.
Minimalizm ilkeleri, islevselligi gercekligi saglamak olan tasarimlarin
olusturulabilmesi icin 6nem tasimaktadir. Yalin bicim kullanimi bunlardan biridir ve
yalinlig1 elde etmek icin gosterisli, siislii formlardan tasarimlarda kaginilmalidir. Bir
cikolata ambalajinda, tiriiniin o6zelligine yonelik renk tercih edilmesi ve tasarim
siirecinde dogru renk kullanarak tasarlanan yalin anlatim diline sahip ambalajlarin,
hedef kitleye ulasarak rekabetin arttig1 ve ¢ok fazla miktarda artan markalar arasindan
siyrilarak tercih edildigi saptanmistir. Ambalajin net bir sekilde sadece iirtini
anlatiyor olmasi, tiiketicide kalite ve giiven duygusu yaratmaktadir. Bir ¢ikolata
ambalajinin form dili etkili kullanildiginda, tiiketicinin sadece gorme duyusuna degil,
mantik ve alg1 duyularina da hitap edilmis olur. Ambalaj tasarimlarinda, fotograf
kullanimina, illiistrasyondan daha fazla yer verilmistir. Ozgiin bir ambalaj formuyla
tiiketici begenisine sunulan cikolatalarin, pazarlamada daha etkin bir yere sahip
olduklar gortlmiistiir.
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