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Ozet

Bu ¢alisma 1950 genel se¢imlerinin, Siyasal iletisim ve se¢im kampanyalar1 baglaminda degerlendirilmesini
kapsamaktadir. Arastirmanin temel amaci, siyasal iletisim ekseninde, se¢im kampanyalarinin se¢men
davranislart iizerindeki etkisini 14 Mayis 1950 genel se¢imleri iizerinden analiz etmek ve siyasal iletigim
stratejilerinin iktidar olma siireglerindeki rollerini ortaya koymaktir.

Bu c¢aligmada nitel arastirma ydntemi benimsenmis olup veriler dokiiman incelemesi metoduyla
toplanmustir. Ilgili literatiir, ddnem kaynaklar1 vb. taranarak dokiiman incelemesiyle elde edilen veriler 247
icerik analizi teknigiyle analiz edilerek elde edilen bulgular 1s18inda konuya iliskin bir degerlendirme ve
¢ikarsamada bulunulmustur.

Caligmadan elde edilen bulgulara gére Demokrat Parti bu dénemde halkin uzun siiren Cumhuriyet Halk
Partisi’nin (CHP) tek partili iktidar doneminden ve olumsuz kosullardan bikkinligini iyi degerlendirmis ve
dogru bir siyasal iletisim siireci yoneterek CHP’nin tek parti iktidart dénemini sonlandirmistir. Bu
secimlerde demokrat partinin yiiriitmiis oldugu se¢im kampanyasi hafizalardan silinmeyecek kadar etkili
olmustur. Se¢im kampanyasina damgasini vuran “Yeter! séz milletindir” slogani ile ¢ok biiyiik bir etki
yaratmis, yuriittiigli etkili siyasal iletisim siireci iktidara gelmistir. Bu se¢imler yargi gdzetimi ve denetimi
altinda, gizli oy, agik sayim ve dokiim esaslarina gore gerceklestirilmesi nedeniyle 1946 saibeli se¢imlerine
gore oldukea seffaf ve giivenilir olmustur. Ayrica radyo yayinlarindan faydalanilarak basin etkili bir sekilde
kullanilmig ve kitle iletisim araglarinin 6nemi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Se¢im Kampanyasi, 1950 Secimleri, Demokrat Parti, Yeter
S6z Milletindir

Abstract

This study focuses on the evaluation of the 1950 general elections in the context of political
communication and election campaigns. The primary aim of the research is to analyze, through the
lens of political communication, the impact of election campaigns on voter behavior by examining
the general elections held on May 14, 1950, and to reveal the role of political communication
strategies in the process of gaining power.
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In this study, a qualitative research method was adopted, and data were collected through document
analysis. The relevant literature, period sources, and similar materials were reviewed, and the data
obtained through document analysis were examined using content analysis techniques. Based on
the findings, an evaluation and inference on the subject were made.

According to the findings, during this period, the Democrat Party effectively capitalized on the
public’s weariness from the long-standing single-party rule of the Republican People's Party (CHP)
and the unfavorable conditions of the era. By managing an effective political communication
process, the Democrat Party was able to end the CHP's single-party rule. The election campaign
conducted by the Democrat Party in these elections was so influential that it left a lasting
impression. The slogan that marked the campaign, "Enough! The nation speaks," had a significant
impact and played a key role in the Democrat Party’s rise to power through a successful political
communication strategy.

These elections were held under judicial supervision and in accordance with the principles of secret
voting and open counting and tabulation, which made them significantly more transparent and
reliable compared to the controversial 1946 elections. In addition, radio broadcasts were utilized,
the press was effectively employed, and the importance of mass communication tools was
demonstrated

Keywords: Political Communication, Election Campaign, 1950 Elections, Democratic Party, “The
People Have the Final Say.”

GIRIS
248

14 May1s 1950 se¢imleri Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde bir doniim noktas1 olarak kabul edilir. Bu
secimler cumhuriyet halk partisinin (CHP) 27 yillik iktidarinin son bulmasi ve Demokrat Parti’nin
iktidara gelmesiyle beraber, ayni zamanda siyasal iletisim ve bu kapsamda yiiriitiilen se¢im
kampanyalar1 agisindan da hafizalarda yer edilmistir. Tiirkiye’nin ¢ok partili hayata gegtigi
donemde ilk kez yarg1 gézetimi ve denetimi altinda, gizli oy ve agik sayim usulleri ile yapilan 14
Mayis 1950 genel segimleri, siyasal iletisim stratejileri ve kampanya siiregleri agisindan analiz
edilmistir. Bu calisma, tek parti doneminin sona erisini temsil eden 1950 genel sec¢imlerinin,
partilerin segcmenle kurduklar iletisim bigimleri, araglar1 ve diger teknikleri donemin kosullar
baglaminda degerlendirmistir. Bu ¢alisma ile siyaset iletisimin ve bu baglamda yiiriitiilen se¢im
kampanyalarinin, kullanilan sloganlarin ve diger araglarin se¢gmen davranisina etkisi ve partilerin
iktidar olmasindaki rolii analiz etmek amaglanmustir.

Calisma 14 Mayis 1950 secimlerinde Siyasal iletisim baglaminda, se¢im kampanyalarinin
etkilerini kapsamaktadir. 1950 se¢imleri 6rnek durumu iizerinden ¢alismanin kapsami ve sinirlar
olusturulmustur. Bu se¢imlerde Siyasal iletisim, se¢cim kampanyalar1 ve sloganlar1 temel alarak bir
partinin iktidara gelisinde bu faktorlerin etkisini degerlendirmektedir. Bu ¢alismada cevabi aranan
temel soru “14 Mayis 1950 se¢imlerinde se¢im kampanyalarinin etkisi nedir?” olarak belirlenmis
ve nitel aragtirma yontemi benimsenerek dokiiman incelemesi metodu ile drnek durum analiz
edilmigtir. Bu sekilde ilgili literatiir taranmis, donem kaynaklari, haberler, agiklamalar
incelenmistir. Elde edilen veriler igerik analizi yontemiyle analiz edilerek ¢ikarsama yapilmistir.
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Calismanin ilk boliimiinde siyasal iletisim kavrami {lizerinde durularak tanimi, kapsami siyasal
iletisimde yer alan aktorler ve siyasal iletisimin islevleri aciklanmistir. Sonraki béliimde, se¢im
kampanyalar1 ve stratejilerine deginilmistir. Se¢im kampanyalarinin amaci, kitle iletisim araglari
ve halkla iliskiler, sloganlar semboller ve retorik kullanimi gibi konular genis bir sekilde
aciklanmistir. Caligmanin iiclincii boliimiinde tarihsel arka plana yer verilmis, Demokrat Parti’nin
kurulus siireci, kendini nasil konumlandirdigi agiga kavusturulmustur, Dordiincii boliimde 1950
secimlerinde Demokrat Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin se¢im kampanyalar1 karsilastirilmis,
her iki partinin se¢im kampanyalarinda yiiriittiigii faaliyetler, kullandig1 sloganlar detayli bir
sekilde irdelenmistir. Calismanin son boliimiinde ise sonug ve degerlendirmeye iliskin bilgiler yer
almaktadir.

1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu calisma 14 Mayis 1950 sec¢imlerinin, siyasal iletisim baglaminda se¢im kampanyalariin
Oonemini ortaya koymadaki basarisini degerlendirmeyi; bu baglamda 1950 se¢imlerinin Tiirk
demokrasi tarihinde bir doniimiin baslangict olarak kabul edildigi varsayimdan hareket ederek
1950 se¢imlerindeki se¢im kampanyalarinin etkisini arastirmaya amaglamaktadir.

2. YONTEM

Bu arastirma nitel arastirma modeli ile tasarlanmistir. Calismada dokiiman analizi metodu ile

veriler toplanmig, bu baglamda birincil ve ikincil kaynaklardan faydalamilmistir. Calismada elde 549
edilen veriler, igerik analizi teknigi ile analiz edilmistir. Toplanan veriler belirlenen temalar
ekseninde kodlanmistir. Bu kapsamda Demokrat Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin stratejileri,
karsilastirmal1 olarak bu temalar ekseninde incelenmistir.

Bu calismada cok partili hayata gecisin tarihsel zemini, 1950 se¢im kampanyalarinin
karsilastirilmast ve se¢im siireci ve sonuglarimin demokratik 6nemi olarak ii¢ ana kategori ve
bunlara bagh alt kodlar gelistirilmis, daha sonra kodlama formu / protokolii olusturulmus ve bu
sekilde kodlanan veriler analiz edilmistir. Sonucta elde edilen bulgular donemin tarihsel ve
toplumsal kosullar1 gz oniinde bulundurularak yorumlanmis ve arastirmanin sonuglari ortaya
konulmustur.

3. SIYASAL ILETISIM KAVRAMI

Siyasal iletisim bircok farkli sekilde tanimlanmaktadir. Aziz’ e (2022) gore, siyasal iletisim
kavrami igin tek bir tanimin yapilmasi zaten olduk¢a da zordur. Bunun nedeni siyasal iletisim
kavraminin kapsaminin genisligi ve siyasal iletisim olgu ve siirecinin siirekli degisim igerisinde
olmasindan kaynaklanmaktadir. En yalin haliyle siyasal iletisim, “siyasal aktorlerin belli ideolojik
amaclarimi, politikalarii belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak {izere cesitli iletisim tiir ve tekniklerini
kullanmalar1” olarak tanimlanabilir (Aziz, 2023: 3). Kentel’e (1991) gore siyasal iletisim,
kamuoyunun siyaset ile iliski kurdugu ve siyasi partilerin siyasal aktorlerinin devreye girdigi bir
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stirectir. Mahmut Oktay (19993) siyasal iletisimi bir yOniiyle siyasette denetim ve seffaflik
sagladigini, diger yoniiyle ise siyasetcilerin se¢gmenleri demokratik ikna ve metotlariyla katki
saglayan bir ara¢ gorevi tUstlendigini belirtmistir. Siyasal iletisim kavramim farkli agilardan
yaklasilmis ve pek ¢ok tanimi yapilmis olsa da hepsinin ortak yani Siyasal iletisim kavraminin
demokrasi ile olan yakin iligkisine vurgu yapmus olmalaridir (Ozkan, 2007: 24-25). Siyasal iletisim
tanimlar1 zaman i¢inde degisime ugramis, siyasal aktorlerin amagli, stratejik ve ikna edici iletisim
cabalarin1 daha belirgin bir sekilde vurgular hale gelmistir.

Siyasal aktorlerin, ne zaman ve nasil bir siyasal iletisimde bulunacagi ve bunun uygulamaya nasil
aktarilacag cesitlilik igermektedir. Ortaya ¢ikan bu farkliliklar siyasal iletisim olgu ve siirecini
kapsaminin ne kadar genis oldugunu ortaya koymaktadir. Siyasal iletisim ayni1 zamanda halki
bilgilendiren ve etkilesim saglayan bir siirectir.

“Siyasal iletisim kavraminin tarihsel gelisimi siirecine baktigimizda, antik ¢agda eski Yunan
devletinde Siyasal iletisim siireci ile Orta ve Yeni Cag glinlimiizdeki siyasal iletisim olgu ve
stirecleri farkli oldugu anlasilmaktadir. Siyasal iletisim dinamik bir alan oldugu i¢in dogal olarak
degisimler yasanmustir. Siyasal aktorler ve kullandiklar1 yontem ve teknikler de degismistir” (Aziz,

2023: 4). Teknolojide yasanan gelismeler, toplum yapilarinda yasanan degisimler, yeni iletisim
bicimlerinin dnem kazanmas1 siyasal iletisimin yontem ve tekniklerini de etkilemistir. Eski
Caglar’da yliz yiize iletisim 6nemli ve zorunlu iken gelinen noktada giliniimiizde sosyal medya ¢ok

Oonemli bir siyasal iletisim alani olmustur. Kitle iletisim araglar1 Siyasal iletisimde dnemli bir 250
aractir. Dolayisiyla teknolojinin Siyasal iletisim tizerindeki doniistiiriicii etkisi yadsinamaz bir
gercektir.

Siyasal iletisimin etkili ve basarili olabilmesi i¢in demokrasi, siyaset, propaganda ve kamuoyu
kavramlarla etkilesim igerisinde olmas1 gerekmektedir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 ve sosyal
medyanin siyasal aktorler ile vatandaslar yani yonetilenler arasinda bir koprii vazifesi gordiigiinii
belirtmek gerekir (Aydinoglu & Baloglu, 2019: 53).

Siyasal iletisim siireci tipk iletisimde oldugu gibi genel 6geleri agisindan benzerlik gosterir. Bunlar
gonderenin kaynagi olan verici, hedef kitlede bulunan alici, iletilmek istenen mesaji barindiran
kanal, kanallar aracilifiyla iletilen siyasi mesajlar ve geri bildirimden olusur (Aziz, 2023: 5).
Siyasal iletisim siirecinde bu bes Ogenin islevsel ve amaca uygun bir sekilde kullanilmasi
onemlidir. Gonderenin kaynagi olan verici genellikle siyasal oOrgiitlerdir. Siyasal aktorlerin
mesajlarini ulastirmak istedikleri hedef kitle konumunda bulunan alicilardir. Ornegin bir siyasi
partinin siyasal iletisim yonetiminde iletmis oldugu mesajin alicis1 segmenlerdir. Siyasal iletisimin
nasil yapildig1 sorusunun cevabi bize kanal 6gesine gotiiriir. Burada kullanilan yontem ve teknikler
kanal 6gesi hakkinda bize fikir saglar. Tiim iletisim bi¢cimlerinde oldugu gibi siyasal iletisim olgu
ve slirecinde de gonderilen mesaja gelen bir yanit yani geri bildirim 6gesi 6nemlidir. Ciinkii
geribildirim siireci Siyasal iletisim yonetimini sekillendirir, yon verir.

Sekil 1: Iletisim ve Siyasal iletisim olgu ve siireci
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Verici kaynak kanallar/mesajlar/siyasal mesajlar alici
Siyasal orgiitler hedef kitle
(Aktorler)

Geribildirim (feedback)

Kaynak: Aziz, 2023: 5

Siyasal iletisim bircok disiplin ve alanlarla i¢ i¢e olup disiplinler arasi bir alandir. Bu alanlardan
baslicalari; Siyaset bilimi, iletisim, felsefe, sosyoloji, sosyal antropoloji, sosyal psikoloji, psikoloji,
tarih, hukuk, halkla iligkiler, pazarlama, reklam ve etik olarak siralanabilir. Bu disiplinler iligkisi
cok acik olarak goriilenler siyaset bilimi ve iletisimdir (Aziz, 2023: 9).

Siyasal iletisimin énemli bir 6gesi olan mesajin kaynagini olusturan vericilerin siyasal aktorler
oldugundan bahsetmistik. Siyasal aktorler, siyasal iletisimde bulunan kurum, kurulus, grup ve
kurumsal kimlige sahip kisiler; orgiit yoneticileri, liderleridir (Aziz, 2023: 21). Bu baglamda temel
siyasal aktorler; devlet bagkani, hiikiimet, siyasi partiler, yerel yonetimler, ordu, sivil toplum

orgiitleri, baski gruplara, lobicilik, sivil itaatsizlik ve teror gruplar olarak siralanabilir. 251

Siyasal iletisiminde bir diger 6nemli konu ise kullanilan yontem ve tekniklerdir. Yontem ve
teknikler Siyasal iletisimin tiiriine gore degismekle birlikte genel olarak yiiz yiize iletisim; mektup,
telefon, kitle iletisim araclar1 ve sosyal medya gibi uzaktan iletisim yontemleridir.

Etkili bir siyasal iletisim i¢in retorik 6nemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikar. Siyasal iletisimin
hedef kitleyi etkilemek ve kararlarini aktoriin lehine degistirmek gibi dnemli bir amaci vardir.
Siyasal iletisimin alicinin davranislarinda degisiklik yaratmak ve onlar1 etkilemek amaci retorik
kavramini karsimiza ¢ikarir. Bu kavram Aristoteles’in retorik isimli kitabinin etkisi ile olusmustur.
Retorik kavrami, ilk defa eski Yunanda Aristoteles tarafindan ortaya atilmis ve yoneticilerin, halki
retoriksel konusmalarla ikna edebilecegini sdylemistir (Aziz, 2023: 57). Retorik ikna etme amac1
tastyan etkili bir s6z sdyleme sanatidir (Zeybek, 2020: 94).

Siyasal iletisimin temel islevleri genel olarak asagidaki gibi aciklanabilir:

a. Vatandaslar1 siyasal olaylar, politikalar, aktorler hakkinda bilgilendirir ve bilingli
tercihler ile katilimini saglar.

b. Belirli gorilis, politika veya ideolojileri kabul ettirmek ve bu amagla tutum ve
davraniglar etkileyerek vatandaslar1 ikna etmek.

c. Hangi konularin 6nemli oldugu noktasinda giindem belirlemek.
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d. Siyasal iletisimin bir bagka islevi ise belirli konular etrafinda bir kamuoyu olusturmak
veya katkida bulunmaktir.

e. Siyasal toplumsallagma saglamak ve mevcut siyasal diizeyini mesruiyetinin saglanmasi
vb.

4. SIYASAL KAMPANYALAR

Siyasal kampanyalar ozellikle se¢im donemlerinde biiyiik ilgi gormekte ve siyasi partiler
potansiyel se¢menlerini oy kullanmaya tesvik etmektedir (Mfundisi, 2005: 173). Siyasal
kampanyalar “siyasal aktorler; cuamhurbaskani, devlet bagkani, meclis, hiikiimet, siyasi partiler ve
yerel yonetimler tarafindan, dar anlamda siyaset yapmak amaciyla gergeklestirilen kampanyalardir.
Siyasal kampanyalarin hedef kitlesi halk ve halkin verecegi karardir. Bu baglamda Siyasal
kampanyalarda kisa siirede yogun bir mesaj aktarimi gerceklestirilir” (Aziz, 2023: 127). Siyasal
kampanyalarda hedefkitle olan halkin onay1 istenilir. Yani halktan kendilerine yetki verilmesi talep
edilir. Siyasal kampanyalarin profesyonel olarak yiiriitiildiigli ilk ornekler Amerika Birlesik
Devletleri’nde goriilmistiir. Siyasal kampanyalar ve bu kampanyalarda kullanilan yontem ve
teknikler demokrasilerin yayilmasiyla beraber diger iilkelere de yayilmistir (Tunca ve Avtiirk
Koldag, 2019: 796). Siyasal kampanyalar genel olarak iki farkli kiimede toplanabilir. Bunlar: halk
oylamasi ile ilgili siyasal kampanyalar ve secim kampanyalaridir (Aziz, 2023: 127). Konumuzun

ozelligi itibari ile se¢im kampanyalarina deginilecektir.
252
4.1 Secim Kampanyalari ve Stratejiler

Secim kampanyalari, demokratik siireclerin merkezinde yer alan, Siyasal iletisimin en yogun ve
goriiniir oldugu donemleri kapsar. Siyasi partiler ve adaylar bu donemlerde, segcmenleri ikna ederek
iktidara gelme veya mevcut konumlarini siirdiirme amaciyla planli, organize ve yogun iletisim
faaliyetlerinde bulunurlar. Se¢im kampanyalari, demokrasilerde siyasal parti ve adaylarinin;
vatandaglan bilgilendirme, kendilerine oy vermelerine yonelik ikna etme amaciyla yiiriitiilen ve
hedef kitlenin segmenler oldugu kampanyalardir (Tunca ve Avtiirk Koldas, 2019: 2797). Aziz’e
(2023: 129) gore secim kampanyalar1; meclislere yasa yapmak veya yerel yonetimlere yoneticileri
secmek lizere, lilke ¢apinda veya tilkenin belli bolgelerinde yapilan seg¢imlerde siyasal partilerin
cikardigi milletvekili adaylarinin ya da yerel yonetim adaylarinin, ilgili yasal diizenlemeler
kapsaminda, se¢imleri kazanmak {izere yiiriittiigli propaganda c¢aligmalarinda basvurdugu yontem
ve tekniklerin tiimiidiir. Tanimlardan anlasilacagi iizere se¢im kampanyalarinin temel amaci
secmenleri ikna ederek se¢menlerin oyunu almak, boylelikle secimi kazanmak ve iktidara
gelmektir. Bu amaglar dogrultusunda se¢im kampanyalarinda cesitli stratejiler ve faaliyetler
planlanir ve yiritiilir. Bu kapsamda se¢menlerin kararli, kararsiz veya ilgisiz se¢cmen
kategorilerine ayrildig: diisiiniiliirse tiim bu kitlelere yonelik stratejiler gelistirilir. Dolayistyla tipki
iletisimde kullanilan yontem ve teknikler se¢im kampanyalarinda da bu stratejiler dogrultusunda
kullanilir. Se¢im donemleri ¢ok yogun ve rekabetin list diizeyde gerceklestigi donemler oldugu igin
kullanilan yontem ve tekniklere yogun olarak ve belki hemen hepsine basvurdugu goriilmektedir.
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Secim kampanyalarinda yontem olarak dogrudan ve dolayli iletisim yontemlerine bagvurulur.
Dogrudan iletisim kanallar1 Siyasal iletisimin yliz yilize yapildigr durumlar yansitir (Aziz, 2023:
133). Siyasi partiler ve adaylar se¢gmenler ile yliz yiize iletisimde bulunarak onlari ikna etmeye ¢aba
gosterir. Dolayli iletisim kanallari ise siyasi parti ve adaylarinin dogrudan ulasmasinin gii¢ oldugu
durumlarda bagvurulan uzaktan ya da aragl iletisim kanallaridir (Aziz, 2023: 134). Bu amagla
kullanilabilecek iletisim araglart mektup, faks, sozlii ve gorsel ses ve goriintii kayitlari, telefonlar,
e-postalar, web sayfalari, kitlesel iletisim araclar1 (medya, gazete, dergi, kitap, afis, radyo, TV)
sayilabilir. Gliniimiizde kitli iletisim araglarinda sosyal medya 6nemli bir yere sahiptir. Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, bloglar siyasal iletisimde merkezi bir konum edinmistir.

lletisimde yasanan gelismeler neticesinde siyasal secim kampanyalar1 hizli bir degisim
gostermekte ve her yeni se¢im siirecinde siyasal partiler yeni iletisim tekniklerini kullanmaktadir.
Fakat tiim bunlarla beraber ge¢mis kampanya deneyimlerinden ve daha once kampanyalarda
kullanilan yontem ve teknikleri de siklikla kullanmaktadir (Giilliipinar, 2012: 82).

Tiirkiye’de, reel anlamda ilk secim kampanyas1 olarak 1950 se¢imleri belirtilmektedir. Bu se¢imde
yiiriitiilen se¢cim kampanyasinda kullanilan kitle iletisim araclari ise radyo, gazete ve afistir. Bu
secimler sonucunda iktidar el degistirmis ve bunda daha Once benzeri goriilmemis bir se¢im
kampanyasinin yiiriitiilmesinin etkisi ¢ok biiyiiktiir” (Duman ve Ipekesen, 2013: 119).

4.1.1. Secim Kampanyalarinda Siyasal Reklam
253

Siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve zaman satin alinarak, segmenlerin
tercihlerini ilgili aday veya parti lehine olusturmak gayesiyle gelistirilen mesajlarin hazirlanmasi
ve yayinlanmasi ile ilgili bir siyasal kampanya iletisim faaliyetidir (Uztug, 2003: 8). Siyasi
aktorlerin vaatleri birbirine benzer oldugu icin siyasal reklamlar daha da 6nemli hale gelmistir. Bu
nedenle siyasal kampanya siirecinde se¢menleri ikna edebilme noktasinda yeterli stratejileri
gelistirmek icin yazili, gorsel ve isitsel materyallerden faydalanilmaktadir (Tokgdz, 2020). Bu
kapsamda se¢im kampanyalarinda siyasal reklamlar 6nemli roller iistlenmektedir. Siyasal siyasal
reklamlar; siyasi parti ya da adaylar oy sayilarini ve destekgilerini arttirmak, tercihleri kendi lehine
etkilemek, siyasi parti ve adaylarinin kimligini ortaya koymak ve buna yonelik farkindalig:
arttirmak, halki bilgilendirmek gibi islevlere sahiptir. Bu konuda siyasi partiler reklam
ajanslarindan faydalanirlar.

4.1.2. Sloganlar, semboller ve Retorik Kullanimi

Secim kampanyalar1 siireglerinde se¢gmenleri etkilemek, verilmek istenen mesajin akilda
kaliciligint saglamak ve aday veya partinin kimligini gelistirerek konumunu giiclendirmek gibi
amaglarla sloganlar, Semboller ve ¢esitli retorik stratejilerine bagvurulur. Bu araglar kampanyalarin
rasyonel olmasinin yaninda se¢gmenle duygusal, derin ve kalict baglar kurmay1 amaglar. Sloganlar,
siyasi partilerin veya adaylarin temel mesajlarini, vizyonlarini, politik duruslarint ve ulasilmak
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istenen hedeflerini 6zetleyen kisa, ¢arpici, dikkat ¢ekici ve akilda kalici ifadelerdir. Slogan kisa ve
carpici propaganda sOzii olarak tanimlanabilir. Etkili bir slogan, propaganda yayimi sonrasinda
hedeflenen kitlenin diline dolanarak ana mesajin hatirlanmasi ve yayilmasini saglar (Bir ve Yeles,
ty., 275). Ayn1 zamanda sloganlar1 6nemli bir 6zelligi de tekrarlanmasidir. Tekrarlanan sloganlar
halk arasinda yayilarak genis bir etki olusturabilir. Keza Demokrat Parti’nin 1950 se¢imlerinde
iktidara gelisinde kullandig1 slogan c¢ok biiyiik bir etki yaratmis ve giiniimiizde hala kullanildig:
goriilmektedir.

5. TARIHSEL ARKA PLAN: DEMOKRAT PARTININ KURULUSU

1923-1950 donemi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan ¢ok partili hayata ge¢isine uzanan
Oonemli bir zaman araligidir. CHP nin tek parti iktidar1 yonetiminde ulus-devlet insa edilmis, ancak
uygulanan politikalari, 6zellikle ikinci Diinya Savagi yillarindaki ekonomik sikintilar toplumsal
hosnutsuzlugun artmasina neden olmustur. Tiirk demokrasi tarihinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin
1938 yilindaki kurultayindan sonra baslayip 1946’11 yillara kadar stiren yillar1 “Milli Sef” donemi
olarak anilmaktadir (Bozkurt, 2011: 184). Bu dénem Ismet inonii’niin milli sef unvan ile olarak
iktidar1 elinde bulundurdugu yillardir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, ismet Pasa hiikiimeti son
derece gdzden diismiis, halk nezdinde nefret edilen bir konuma gelmisti. Ismet Pasa hiikiimeti
Jontiirk koalisyonunun destegine yitirmistir (Ziircher, 2024). Cumhuriyet Halk Partisi’nin uzun
stiren tek partili iktidar1 halk nezdinde artik bir bikkinlik yaratmistir. Ayrica se¢im sistemine
duyulan giivenin azalmis ve halkin siyasal katilimimi olumsuz etkilemistir. Sosyo-ekonomik 254
baskilar, demokratiklesme yonelimli dis baskilar demokrasiye gecis silirecinin temel dinamikleri
olmustur. Tiirkiye’nin ¢ok partili hayata gecisinde savastan sonra degisen diinya paradigmalari
etkili olmustur. Savasin getirdigi zorluklar ve benzeri nedenlerle bu donemde ¢ikarilan milli
korunma yasasi, varlik vergisi gibi uygulamalar halkin sirtinda agir bir yiik olusturmus ve parkta
CHP iktidarma kars1 yogun bir tepki yol agmistir. Bunlarla beraber ekonomik sikintilar, enflasyon,
karaborsa halkin CHP’ye kars1 aldig1 tavrin kokeninde yer alan nedenlerdir (Albayrak, 2004: 24).

“Mayis 1945 'te Meclis e sunulan ¢iftciyi topraklandirma kanunu kullanilmayan devlet arazilerini,
dini vakif arazilerini, tarim elverisli hale getirilmis arazileri, miilkiyeti belli olmayan arazileri ve
500 déniimden fazla toprak sahiplerinden istimlak edilecek arazileri dagitmak suretiyle cificilere
yeterli toprak temin etmeyi amaglamaktaydi. Bu yasa mecliste siddetli tartismalara neden olmus
bu tartismalarin bagina biiyiik bir toprak sahibi olan Adnan Menderes yonlendirmekteydi. Yasa
kabul edildikten sonraki siirecte 7 Haziran'da Menderes, Celdl Bayar, Refik Koraltan ve Fuat
kopriilii, CHP grubuna anayasanin tam uygulanmasint ve demokrasinin kurulmasini isteyen ve
dortlii takrir diye bilinen bir onerge sunmustur” (Ziircher).

Dortlii takrir, CHP’ye reforma gitmesi gerektigini tavsiye ediyor gibi goriiniiyor olsa da ¢ok partili
hayata gecis doneminin baslangic simgesi olmustur. Aslinda Nuri Demirag tarafindan milli
kalkinma Partisi demokrat Parti’den 6nce kurulmus bir muhalefet Partisi olmasina ragmen etkili
olamamustir. Siire¢ icerisinde Adnan Menderes, Fuat kopriilii ve Refik Koraltan elestiriler yazilari
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nedeniyle CHP’den ihrag¢ edilmis, Celal Bayar ise istifa etmistir. Bu siire¢ Celal Bayar 6nderliginde
Demokrat Parti’nin Ocak 1946’da kurulmasiyla sonuglanmistir (Asya, 2024: 24). Demokrat Parti
kurulmadan &nce Indnii’niin mecliste yaptig1 acilis konusmasinda bir muhalefet partisinin
eksikligine vurgu yapmasi, partinin kurulus siirecinde Celal Bayar ile ¢aligmasi bu siiregte dikkat
ceken gelismelerdir. Aslinda baslangigta Demokrat Parti kurulmasi CHP kanadinda olumlu
karsilanmistir (Ziircher, 2024: 247). Demokrat Parti’nin programi CHP’nin Siyasal ilkeleri ile
benzerlik gostermis ve bu durum elestiri konusu olmustur. Bu benzerlik demokrat partinin bir
bogaza partisi oldugu iddialarimi giindeme getirmistir (Ozeng, 2019: 82). Fakat devam eden siirecte
demokrat Parti tek parti yonetiminden memnun olmayan tiim kesimlerin bir nevi limani haline
gelmis, basta koyliiler olmak {lizere isciler, ciftciler, tiiccarlar, aydinlar, burjuva smnifi dahil
toplumun hemen her tabakasina dokunmustur. Ayrica Inénii’niin mecliste yapti§1 konusmada bir
muhalefet partisinin olmayisindan serzenisi yillik kalkinma partisini  yok saydiklarimi
onemsemediklerinin gostergesidir. Halkin demokrat Parti’ye yoneldigini ve bu durumun Demokrat
Parti’yi gittik¢e giiclendirdigini goren tek parti rejimi 1947 yilinda yapilmasi gereken se¢imi 1946
yilina ¢ekerek Demokrat Parti iyice giiclenmeden ve hazirliksiz yakalayarak se¢imleri kazanmak
istemistir (Asya, 2024: 4).

Demokrat Parti'nin kurulusu, Tiirkiye’nin Bati1’ya yonelme siirecinin siyasal alana yansimasi olarak
da degerlendirilebilir. Soguk Savas’in baglamasi1 ve Truman Doktrini gibi gelismeler, Bat1 bloguyla
entegrasyonu zorunlu kilmig ve bu durum ¢ok partili sistemin 6niinii agmistir. Bu ¢ergevede DP,
sadece i¢ siyasette degil, dis politika yonelimi bakimindan da bir degisimi temsil etmistir. 255
Tiirkiye'nin ¢ok partili rejime gecisi, halkin katilimini artirma ve mesruiyeti gliclendirme amaci
tagiyan bir donlisimdii. Ancak ilk ¢ok partili se¢im olan 1946 se¢imleri, se¢cim giivenligi ve adalet
acisindan ciddi elestiriler almistir. Buna ragmen stire¢ geri doniilmez bigimde baslamis ve 1950°de

Demokrat Parti'nin iktidara gelisiyle ¢ok partili hayat kalic1 hale gelmistir (Karpat, 2010).

6. 1950 SECIMLERINDE DEMOKRAT PARTI VE CHP'NIN SECiM KAMPANYALARI:
BiR KARSILASTIRMA

1946 yilinda demokrat Parti’nin kurulmasiyla birlikte ¢ok partili donem baslamis ve 1950
secimlerinde yiiriitiilen siyasal kampanya ¢alismalar1 bu se¢imlere damgasin1 vurmustur. 1950
secimlerinde yiiriitiilen se¢cim kampanyasinda, mitingler, a¢ik hava toplantilariyla yiiz ylize
etkilesimler, radyo yayinlar1 ve afiglerin kullanimi 6n plana c¢ikmistir. “1950 secimlerinde
Cumhuriyet Halk Partisi muhalefetle iyi gecinmek noktasinda birtakim tavizler vermis ve buna
yonelik adimlar atmustir. Ozellikle ¢ok fazla tartisilan secim giivenligi sorunu 1950 tarihli ve 5545
sayili yasa ile asilmaya calisilmistir. Bu yasaya gore bu, milletvekili genel segimleri tek dereceli
ve cogunluk sistemine gore, genel, esit, gizli oyla yapilir. Oylar serbest ve kisiseldir oylarin
sayllmasi ise agik saymm usuliine gore yiiritiiliir” (TBMM Kiitiiphane ve Dokiimantasyon
Midiirligi, 1982: 93). 5545 sayili yasa ile se¢cim sisteminde Onemli yenilikler yasanmistir.
Boylelikle se¢cimler demokratik kosullarda ve yargi denetimi altinda serbest olarak yapilabilmesine
olanak saglanmistir (Cakirbag, 2022: 30).
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Demokrat Parti’nin biiyiik bir fark ile kazandigr 1950 secimleri Tiirkiye Cumhuriyeti demokrasi
tarithinde 6nemli bir doniim noktasidir. 14 Mayis 1950 segimleri ilk kez yargi gozetimi ve denetimi
altinda yapilmasi, gizli oy a¢ik sayim ve dokiim ilkelerinin hayata ge¢irilmesi bakimindan seffaflik
ve gliven agisindan oldukca dnemlidir. Bu baglamda demokrasiye gegis siirecinin 6nemli bir esigi
olan “14 Mayis 1950 secimlerinde katilim c¢ok yiiksek olmus ve %89,3 katilimin oldugu bu
secimlerde demokrat Parti biiyiik bir ¢cogunluk elde ederek 27 yillik Cumhuriyet Halk Partisi
iktidarina son vermistir. Se¢im kampanyasini yeter sz milletindir slogani ekseninde yiiriitmiis olan
Demokrat Parti, CHP’nin %39,3 oyuna karsilik, oylarin %53,3 alarak iktidara gelmistir. Bu
sonuglara gore CHP’nin 63, demokrat parti ise 420 milletvekili kazanmistir” (TBMM Kiitiiphane
ve Dokiimantasyon Miidiirliigii, 1982, s.94).

Tiirk demokrasisinde ilk ciddi ve genis kapsamli secim kampanyasi 1950 se¢imlerinde goriilmiis,
elektronik kitle iletisim araci olarak smirli bir alanda yaym yapan Ankara ve Istanbul radyolari,
se¢im konusmalarina ve se¢imlerle ilgili haberlere yer vermistir (Ipekesen ve Duman, 2013: 120).
“1950 sec¢imlerinde propaganda amagli se¢im kanununda yapilan degisikle siyasi partilere radyo
yayinlar1 yapma hakki verilmistir. Demokrat partinin iktidara geldikten sonra 1954 se¢imlerinde
radyolardan se¢cim konusmalar1 yapilmasini yasaklayacakt1” (Aziz, 2023: 183). Bu durum siyasal
kampanyalarda kitle iletisim araclarinin ne kadar etkili oldugunu da gostermektedir. Feroz Ahmad,
Demokrat Parti’nin Tiirkiye'yi ileri tasimak icin acele eden ve bu nedenle programlarin dniindeki
engelleri hos gdrmeye istekli olmayan bir diisiinceye sahip oldugunu belirtir. Tek parti ddneminin
antidemokratik zihniyetinden kurtulamamis ve bu nedenle demokrasinin gelisimine katki 256
sunamamistir. Ayrica Ismet Pasa faktorii nedeniyle Demokrat Partinin kendini higbir zaman
giivende hissedemedigi ve bu nedenle giiven ve adalet duygusuyla hareket edemedigini belirtir
(Ahmad, 1993).

6.1. 1950 Secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin Secim Kampanyasi

CHP yonetimi, yaklasan se¢imlerle beraber, iktidarini korumak ve basarili sonuglar elde etmek i¢in
birtakim adimlar atmislardir. 16 Subat’ta kabul edilen yeni se¢im kanunu, 22 Mart’ta kismi af
cikarilmasi, 22 Mart’ta Ciftci topraklandirma kanununda birtakim degisiklikler yapilmasi, yine
mart ay1 icerisinde memurlara vergi indirimi yapilmasi ve ikramiye verilmesi gibi uygulamalar,
asirt sagc1 ve solcu gruplara miidahalelerde bulunarak se¢menlere iyi goriinmeye c¢aligmigtir
(Benhiir, 2007: 67-68).

CHP, 27 Nisan 1950’de yayinladig1 se¢im bildirisinde devletin sinirlandirilarak liberal adimlarin
atilacagini, bu baglamda 6zel tesebbiisiin tesvik edilecegini, yabanci sermayeyi ¢ekmek i¢in gerekli
ortamin hazirlanacagin1 ve Altiok’un anayasadan ¢ikarilacagin ileri siirerek (Aydogmus, 2024:
3265) konumunu korumak istemistir. Bu durum CHP’nin kendi ¢izgisinin disar1 ¢iktigini gosterir.
Ayn1 zamanda Demokrat Parti ile benzer stratejiler olusturdugu anlasilmaktadir. Bu duruma Celal
Bayar bir konusmasinda ayni temel ilkelerin savunulmasimna ragmen uygulamada sorunlar
oldugunu ifade etmistir. CHP se¢im kampanyasini, genel baskan ve diger yoneticilerin gezi ve
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radyo konugmalari, siyasal kampanyanin biitlin teskilat kademelerinde kararlilikla yiiriitiilmesi,
se¢cim beyannamesi yayinlanmasi ve bilhassa Ulus gazetesi yayinlariyla yiiriittiigii faaliyetler
lizerine inga etmistir. Ayrica Altiok’un devrimcilik ve laiklik ilkelerinde gevseme isaretleri altta

yiiriitiilen kampanyanin bir yansimasiydi (Gilingér, 2010: 196).

CHP 1950 secgimlerine gelirken giiclinii kaybetmis ve bu nedenle Atatiirk destekli bir afig
caligmasiyla tekrar giic kazanmak istemistir. Fakat ilgili afisin hangi se¢im tarihine ait olduguna
dair net bir fikir birligi bulunmamaktadir (Aydemir, 2021: 35). Bu afiste Atatiirk ve Inonii
cumhuriyet Halk Partisi’nin baslaridir oylarimizi onlarin partisine verelim yazmaktadir. Atatiirk ve

[nonii yazisinin iistiinde CHP amblemi yer almaktadir. Afiste ellerinde zarf olan insanlar ellerinde

oy zarflar1 ile mutlu bir sekilde oy vermektedir. Afislerde yazi kisa, agik ve anlasilir olmalidir.

CHP’nin afisine bakildiginda kaybettigi giiciinii toparlayabilmek amaciyla Mustafa Kemal Atatiirk
ve Ismet Inénii’niin lider imajindan yararlanma gayesi tasidig1 anlagilmaktadir. (Aydemir, 2021:

136).

Tablo 1: 1950 Se¢im Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Imaj Atatiirk / Indnii Lider ve Parti imaj1 birlikte kullanilarak
CHP amblemi biz bilinci olusturmak
Konu Elinde zarf olan insanlar Ellerindeki zarf ile CHP i¢in oy
kullanmaya giden insanlar
Slogan/ mesaj Atatiirk’e  Indénii  Cumbhuriyet | Karara yonelik bir mesaj verilmek
Halk  Partisi'nin  baslaridir, | istenmistir.  Atatirk ve  Inonii’niin
oylarimizi  onlarin  partisine | imajindan yararlanma istegi
verelim
Hedef kitle Kadin-Erkek / geng-yash Cinsiyet, yas, sosyo-ekonomik statii
ayrimi  yapilmadan  biitiinleyici  bir
yaklasim
Renk Siyah, sar1, kirmizi, kahverengi | Kirmuz1 kararliligi ve cesur olmayi, sari
samimiyet ve umudu, Siyah giici,
kahverengi hizli bir hareketi simgeler
Amblem CHP amblemi Partinin imzas1
Fotograf / yaz1 | Fotograf veya Oy vermeye giden insanlarin gorseli

Kaynak: Aydemir, 2021: 136
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6.2. Yeter Soz Milletindir Slogan1 Ekseninde DP’nin Secim Kampanyasi

1950 se¢imlerinde demokrat Parti 6zellikle, mitingler ve basin aracilifiyla halkla iletisim kurma
yontemini se¢mistir. “Bu yiiz yilize temas, halkin simdiye dek karsilasmadigi bir yontem olarak,
onun destegini kazanmada epeyce etkili olmustur (Turgut, 2014: 268). Bununla beraber Demokrat
Parti basinin da destegiyle sikint1 ve yoklukla miicadele eden halkin bu nedenle iktidara olan
tepkisini iyi degerlendirmistir

Demokrat Parti ikinci se¢cimine “Yeter S6z Milletindir!” sloganl afislerle bir se¢im kampanyasi
yiirtitmiistiir. Selguk Milar tarafindan tasarlanan ve biiyiik bir el tizerinde “Yeter S6z Milletindir!”
slogan1 tagiyan afis siyasal tarihimizdeki en etkili iletisim araglari arasinda yer edinmistir
(Giilsiinler ve Ertiirk, 2012: 97). Necati Ozkan’a (2014) gore tarihimizde sonradan yiizlerce slogan
iiretilmis olmasina ragmen higbiri bu denli bir giice ve hatirlanma oranina sahip olamamustir.
Sloganda dur isareti yaparcasina kararli bir sekilde yerlestirilmis el bulunan afis, asla
unutulamayacak kadar basarili bir slogan olmug ve Demokrat Parti daha 6nce goriilmemis bir se¢im
kampanyasiyla, radyoyu ve afisleri oldukea etkili ve verimli bir sekilde kullanmustir (Ipekesen ve
Duman, 2013: 120). Bu durum 1950 se¢imlerinde Siyasal iletisimin ne kadar 6nemli oldugunu
ortaya koymustur. Bu baglamda Demokrat Parti dogrudan ve dolayli iletisim yontemlerini
kullanmustir.

Demokrat Parti tiim halka hitap etmis olsa da esas tabanini kirsal kesim olusturmustur. Yurdun dort
bir yaninda mitingler ve acik hava toplantilar1 yaparak oldukg¢a kapsamli bir se¢cim kampanyasi
yiirlitmiistiir. Bu miting ve toplantilarda CHP’nin politikalarin1 elestirmis ve halkin yasadigi
ekonomik bunalimi referans almistir. Mitinglere giderken yol iizerindeki koy kahvelerini ugrayip
buradaki koyliiler ile dertlesmis ve sorunlarini dinlemisler, grup toplantilar1 diizenlemisler,
konaklamak igin kdyliilerin evlerini tercih etmislerdir (Keloglu isler, 2007: 116). Demokrat Parti
secim kampanyasinda yiliz yiize iletisimi de iyi kullanmigtir. Tiim bunlar Tiirkiye’de se¢im
kampanyalarinin yasayacagi doniisiim acisindan 1950 se¢imlerinin dnemini ortaya koymaktadir.
“DP temsilcilerinin halk karsisinda dikkat ¢ekmeyen, halk tarzi1 giyim kusamlar1 da siyasal iletisim
baglaminda se¢cim kampanyasinin bir parcasi olarak degerlendirilebilir. DP bu se¢imlerde kendisini
halkin sesi, halkin partisi, halktan olarak tanimlamis, bu perspektifle konseptini olusturmus liiks ve
israftan uzak durarak koylere kadar giderek birebir se¢im ¢aligmalarini yliriitmiistiir. CHP’yi de
liiks ve satafat icinde olup devletin ve milletin parasini israf etmekle sugclamistir” (Cakirbas, 2022:
33).

258

Demokrat Parti, se¢im kampanyasi siirecinde parti i¢ci muhalif grupla ve Millet Partisi’nin
“muvazaa” parti iddiasina kars1 miicadele vermistir. Devaminda se¢im Oncesinde partiye iinli
simalarin katilmast Demokrat Parti 6nemli katkilar saglamistir (Benhiir, 2007: 63). Cumhuriyet
Gazetesi’nin 27 Mart 1950 tarihli haberinde se¢imler arifesinde Cumhuriyet Halk Partisi’nden
istifalar bagliginda Ali Fuat Cebesoy'un CHP'den ayrilip DP’ye gectigi ve Refet Bele’nin de istifa
edecegi iddialarina yer verilmistir.
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Ikinci diinya savasindan sonra liberal anlayis diinyada hakim gériis haline gelmistir. Tiirkiye’ de
bu anlayisa uyumlu hareket etmistir. Amerikan’in Avrupa’nin yeniden insasi, modernizasyonu ve
Rusya tehlikesine karst uyguladigi stratejiler nedeniyle yaptigi yardimlardan faydalanmak
istemistir. Bu kapsamda Tiirkiye Truman doktrini ve Marshall yardimlarindan faydalanmistir. DP
‘de liberal ekonomi anlayisin1 benimsemis ve yiiziinli batiya ¢evirmis, siyasal kampanyasini bu
ekonomik anlayisin iizerine kurmustur.

1950 secimleri siyasal kampanyalar agisindan ve demokrasimize getirdigi yenilikler ile hafizalarda
yer edinmistir. Bu se¢cimlerde demokrat Parti'nin yiiriitmiis oldugu se¢im kampanyalar1 ve bu se¢cim
kampanyasinda kullanmis oldugu “yeter s6z milletindir” slogani yakin tarihte 14 Mayis 2023
secimlerinde tekrar giin yiizline ¢ikmistir. “Donemin ve su anki Cumhurbaskanimiz Sayin Recep
Tayyip Erdogan se¢im karar1 alirken 14 Mayis tarihine isaret etmis ve “yeter sdz milletindir”
sloganini giindeme getirmistir. 14-28 May1s 2023 se¢imlerinde muhalefet partisi olan CHP “Yeter!
S6z Milletindir!” sloganinin yer aldigi biiyiik bir afisi genel merkezine asmig ve bunu sosyal
mecralardan kamuoyuna paylasmistir” (Tiirkiye Arastirmalar1 Vakfi, 2023).

7. BULGULAR VE SONUC

Bu caligmada toplanan veriler icerik analizi teknigine gére yorumlandiginda 1950 se¢im zaferini
aciklayan ii¢ temel argiiman 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar;

1. Tepkisel Zemin ve Firsat: Demokrat Parti’nin basarisi tesadiifi degil, uzun siiren CHP iktidarinin, ~ »5g
ikinci Diinya Savasi sonrasi yaganan agir ekonomik bunalim ve baskict donemin neden oldugu
toplumsal bikkinligin da besledigi bir zemininde yiikselmistir.

2. Stratejik Iletisim Karsithigr: Her iki parti de liberal egilimli adimlar atmis olsa da iki partinin
kampanya stratejileri derin zitliklar da barindirmaktadir. CHP, ge¢misin basarilarina ve kurucu
liderlerin imajindan destek alan savunmaci bir kampanya yliriitmiistiir. DP ise, halkin giindemini
merkeze alan, kdy kahvelerine kadar inerek dogrudan, halktan biri imajimni ¢izen “yeter sz
milletindir” gibi hafizalara kazinan, son derece giiclii ve net bir sloganla halkin degisim arzusunu
yakalamay1 basaran modern ve etkili bir siyasal iletisim stratejisi izlemistir.

3. Demokratik mesrutiyet ve tarihsel doniistim: Bu ¢alisma sadece Demokrat Parti’nin zaferini
vurgulamamakta, ayn1 zamanda se¢im giivenligini saglayan yeni kanunun sayesinde bundan
sonraki tiim se¢imlerin mesru bir zeminde ilerleyecegini vurgulamasi acisindan énemlidir. 1950
secimleri yalnizca bir iktidar degisimini degil ayn1 zamanda Tiirkiye’de siyasal iletisimde se¢im
kampanyalarinin se¢im stireclerindeki dnemini ortaya koymasi aginda agisindan demokratik bir
devrim ve doniim noktasi olarak goriilmektedir.

14 May1s 1950 se¢imlerinde Demokrat Parti se¢cim beyannamesinde sundugu vaatlerin temelinde
ekonomik liberallesme, halkin belini biiken vergilerin azaltilmasi, 6zel tesebbiisiin desteklenmesi,
demokratiklesme, dini inanca saygi gosterilmesi gibi unsurlar yer almistir. Cumhuriyet Halk
Partisi’nin beyannamesi de c¢ok farkli degildir. Devletgiligin sinirlandirilmasit 6zel kesimin
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desteklenmesi, Altiok’un anayasadan ¢ikarilmasi gibi vaatleri liberal adimlar olsa da segmen igin
ikna edici olmamustir. Her iki partide radyo yayinlarindan faydalanmis fakat demokrat partinin
mitingleri ve halk ile yaptig1 temaslar ¢ok daha yogun olmustur. Yine demokrat Parti’nin basin
daha etkili kullandig1 goriilmiistiir. Demokrat Parti secim kampanyasin1 daha gelecek odakli
olusturmus. Degisim, umut yeni bir baslangi¢ gibi olumlu temalar etrafinda se¢im kampanyasini
ylrlitmiistiir. Cumhuriyet Halk Partisi ise se¢cim kampanyasini olustururken gecmis odakli bir
tarzda hareket etmis ve kurucu parti, istikrar gibi bir zemin {izerine oturtmustur. Cumhuriyet Halk
Partisi’nin gelecege yonelik sdylem ise liberallesme yoniinde attigi adimlardir. Tiim bunlar goz
oniinde bulunduruldugunda demokrat Parti’nin se¢im kampanyasinin basarili oldugu buna karsilik
Cumhuriyet Halk Partisi’nin se¢im kampanyasinin ise basarisiz oldugu goriilmiistiir. Demokrat
Parti muhafazakar kesimin yasadigi sorunlari da degerlendirmis ve secim kampanyasini dine
saygili ve oOzgirlik¢li bir yapida yiirlitmistiir. Bu strateji muhafazakar kesimin oylarini
kazanmasini saglamistir. Demokrat Parti halkin se¢ime katilimini tesvik etme siirecini de ¢ok iyi
yoneterek siireci kendi lehine yiiriitmiistiir. “Yeni Bir Istikbalin Esliginde” baslikli gazete
haberlerinde sonuclarin degerlendirilmesi yapilirken vatandasin se¢im siirecinde gostermis oldugu
hassasiyet belirtilmistir erkenden sandik basina gelindigini, hasta ve yaglilarin bile oy kullanma
noktasin geri durmadiklart se¢cim haberlerinde yer almistir. (Vatan, 1950). “Se¢imleri Demokrat
Parti kazaniyor” mansgeti ile bir baska gazete haberinde ise siirece dair degerlendirmeyi halkin ¢ok
partili segimlerin ehemmiyetini anladigi bundan dolay1 se¢imlere misli goriilmemis bir sekilde
istirak ettikleri yoniinde yapmistir (Aksam, 1950). 260

1950 segimleri, Tiirkiye’de saskinlik ve sevingle karsilanmistir. Ote yandan CHP kanadinda ise
Inonii biiyiik bir hayal kiriklig1 yasanustir. Secimden hemen sonraki giin Cumhuriyet gazetesinin
16 Mayis 1950 tarihli baskisinda Demokrat Parti’nin 36 ilde tam liste halinde kazandig1 manseti
durumun adeta bir 6zetiydi. Se¢imler tam manasiyla sonu¢landiginda ise Demokrat Partinin bu
biiyiik zaferi mansetler de sdyle yer alacakti: “Demokrat parti 434 milletvekili ile kat’i ve essiz bir
zafer kazand1” (Zafer,1950). Esasinda CHP yonetimi bu kadar agir bir yenilgiyi beklemiyordu ve
bu durum biiyiik bir sagkinliga neden olmustu. Ayrica 1946 se¢imlerinde acgik oy gizli sayim gibi
secimlerin mesruiyetini sorgulatan uygulamalar nedeniyle yogun tartigmalar yasanmis ve bu durum
1950 secimlerine yeni se¢im kanunu ile gidilmesiyle sonu¢lanmistir. Bu kanun ile gizli oy ve agik
sayim ve dokiim usullerinin demokrasimize kazandirilmigtir. Ayrica yargi gdzetimi ve denetimi
altinda yapilmasi da 6nemli bir gelismedir. Sonugta bu sancili siire¢ demokrasimize giic katan
yenilikler dogurmustur. Bu acidan bakildiginda Demokrat Partinin siyasal kampanyasinin
basarisiyla birlikte se¢imlerin gilivenligi de 6nemli bir faktor olarak belirtilmelidir. Demokrat
Parti’nin Ali Fuat Cebesoy gibi taninmis ve toplumda sayginligi olan insanlar1 Demokrat Partiye
katmas1 da partinin ¢ekiciligini arttirmistir.

Demokrat Parti’nin Siyasal kampanyasinda elde ettigi basarida halkin tepki gosterdigi konulari
giindemine almasinin énemi yadsinamaz. Se¢men ile kurdugu bag, halkin ¢ektigi yoksullugu ve
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hayat pahaliligini siyasal kampanyasinin merkezine almasi segmen davraniglarini etkileyen 6nemli
unsurlar olarak se¢im sonuglarina yansimaistir.

1950 secimleri ile baglayan Demokrat Parti iktidar1 donemi, se¢cim kampanyalar1 ve 6zellikle
medyanin bu siireclerde kullanilmasina yeni bir boyut kazandirmistir (Aziz, 2023. 182). Bu
secimlerde Demokrat Parti vatandaslarla yaptig1 yiiz ylize temaslarla segcmenler ile bag kurmus,
ayrica radyo yaymnlari,, gazeteler gibi iletisim araglarin1 etkili kullanarak Tiirkiye’de
demokrasisinde se¢im kampanyalari agisindan bir doniisiimii temsil etmistir. Dolayisyla 14 Mayis
1950 se¢imlerinde demokrat Parti’nin ezici bir lstlinliikkle kazandig1 zafer, Tiirk demokrasi
tarthinde 6nemli bir donliim noktas1 olarak kabul edilir. Bu sonuglar insanlarin degisime olan
ihtiyacinin bir yansimasi olmasinin yaninda, se¢im kampanyalarmin etkisini ortaya koymasi
acisindan da Onem arz etmektedir. Bu se¢imde Demokrat Parti’nin yiiriitmiis oldugu secim
kampanyast halk nezdinde 6nemli bir kabul gérmiis, Demokrat Parti ile halk arasinda bir bag
kurulmasini saglamis ve bu da se¢im sonuglarina yansimistir. Demokrat Parti bu siiregte se¢im
kampanyasini basariyla yiirlitmiis, halkin degisim ihtiyacin1 se¢im kampanyasinda yansitarak,
halka dokunabilmistir. Bunlarla beraber secim kampanyasinin hedef kitlesi olan vatandaslari
bilgilendirmek, ikna etmek, tercihlerini yonlendirmek amaciyla yiiriitiilen se¢cim kampanyalarinin
etkisini anlamamiz agisindan da 6nemli bir 6rnektir. Demokrat Parti bu se¢im kampanyasinda
“Yeter, Soz Milletindir!” sloganini ¢ok etkili bir sekilde kullanmis ve basariy1 yakalamistir.

Demokrat Parti’nin zaferinde iilkenin kosullari, halktaki bikkinlik, degisim ihtiyaci, dis faktorler 261
gibi unsurlarin etkisi elbette yadsinamaz; fakat Demokrat Parti tiim bunlari iy1 degerlendirilmis ve
giizel bir se¢im kampanyasiyla vatandaslara ihtiya¢ duyduklar1 ¢6ziimiin kendileri olduklarini ikna
edebilmistir. Dolayisiyla burada partinin yiiriitmiis oldugu se¢im kampanyasinin ve 14 Mayis 1950
secimleri 6zelinde “Yeter, S6z Milletindir!” sloganinin etkisi ¢ok net bir sekilde anlagilmaktadir.
Keza secimlerden once Ismet Inonii liberal adimlar atmis ama demokrat Partinin zaferini
engelleyememistir. Esasinda savas yillarmin getirdigi baskict donem ve ekonomik sorunlar halkta
biiylik bir bikkinliga neden olmustu ve halkin degisim ihtiyaci ¢ok netti. Bu secim kampanyasi ve
kullanilan slogan gliniimiizde hala siyasal aktorlerin zaman zaman bagvurdugunu gérmekteyiz. Bu
durum 14 Mayis 1950 secimlerinde demokrat Parti’nin yiiriitmiis oldugu se¢im kampanyasi ve
ozellikle bu se¢cim kampanyasinda kullanmis oldugu sloganin ne kadar etkili oldugunu ve Tiirk
demokrasisinde nasil bir yer edindiginin acik bir gostergesidir.

Sonug olarak 14 Mayis 1950 se¢imleri Tiirk demokrasi tarihinde ve bu baglamda siyasal iletisim
yonetiminde derin ve kalict etkiler birakmistir. Bu segimler, Tiirkiye’de ¢ok partili demokratik
hayatin fiilen basladigi ve millet iradesiyle iktidarin barisgil bir sekilde el degistirdigi, Tiirkiye’nin
beyaz devrimi olarak adlandirilan bir doniim noktasi olarak kabul edilir. Ayrica bu se¢imler siyasal
iletisim baglaminda se¢im kampanyalarinin vatandaslarin Siyasal siirece katilimlar1 ve siyasete
etkileme giiciline etkisini ortaya koyarak yeni bir doneme kap1 aralamistir. Tiim bunlarla beraber
Tiirkiye’de siyasetin temel dinamiklerini, toplumsal talepleri ve beklentileri siyasete nasil
yansidigini, farkli kimliklerin (dini, ekonomik, sosyal) siyasetteki roliinii ve Siyasal kiiltiiriin
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doniistimiinii anlamamiz agisindan zengin veriler ve analiz imkanlar1 sunmustur. Yine bu se¢imler
demokratik siireclerin ve demokratik kurumlarin saglikli bir demokrasi i¢in ne kadar hayati
oldugunu bize gostermistir. 14 Mayis 1009 50 secimleri bir sonu¢ degil Tiirkiye’de ¢ok partili
demokratik hayatin baslangici olarak goriiliir.
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