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Ozet

Bu calisma, savas donemlerinde iiretilen propaganda afislerinin bigimsel, anlamsal ve ideolojik diizeylerde
nasil kurgulandigimi ve bu yapilar araciligiyla hangi ideolojik anlamlarm {iretildigini incelemektedir.
Arastirma nitel yontem yaklagimina dayanmaktadir. Betimsel ¢6ziimleme ve gostergebilimsel analiz birlikte
kullanilmis ve sekiz tarihsel afis 6rnegi Roland Barthes’n iki diizeyli gostergebilim modeli ile gdrsel retorik
kuram1 g¢ergevesinde degerlendirilmistir. Bulgular, propaganda afiglerinin yalnizca bilgilendirici iletisim
araclar1 degil ayn1 zamanda politik sdylemin gorsel olarak insa edildigi giiclii ideolojik metinler oldugunu
gostermektedir. Afiglerde kullanilan renk, tipografi, kompozisyon ve figiir gibi bigcimsel 6geler izleyicinin
duygusal ve biligsel siireglerini yonlendiren retorik stratejiler olarak islev gérmektedir. Tarihsel baglamda
savas donemlerinde gelistirilen bu gorsel retorik stratejiler giiniimiiz grafik tasariminda ikna edici gorsel
iletisim bigimlerinin temelini olusturmustur. Caligma, propaganda afislerinin tarihsel baglam ile estetik
diizen arasinda kurdugu iliskiyi ortaya koyarak gorsel iletisim aragtirmalarinda bigimsel ve ideolojik
coziimlemelerin biitiinciil bigimde ele alinabilecegini gostermektedir.
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Abstract

This study analyzes the construction of propaganda posters produced during wartime from formal,
semantic, and ideological perspectives. It investigates the ideological meanings produced through
these structures. The research is grounded in a qualitative methodological approach. A dual
approach encompassing both descriptive and semiotic analysis was employed, with eight historical
poster exemplars subjected to rigorous evaluation within the ambit of Roland Barthes' two-tiered
semiotic model and visual rhetoric theory. The findings indicate that propaganda posters function
not only as a means of disseminating information but also as a means of propagating ideology,
thereby contributing to the visual construction of political discourse. The formal elements
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employed in the posters, including color, typography, composition, and figures, function as
rhetorical strategies that guide the viewer's emotional and cognitive processes. These visual
rhetorical strategies, developed during wartime in a historical context, form the basis of persuasive
visual communication forms in contemporary graphic design. The present study demonstrates that
formal and ideological analyses can be addressed holistically in visual communication research by
revealing the relationship between propaganda posters and their historical context and aesthetic
order.

Keywords: Propaganda Poster, Visual Rhetoric, Semiotics, Ideology, Graphic Design, Visual
Communication

1. GIRIiS

Savas donemleri, yalnizca askeri giiclerin catistigi sahneler degil, ayn1 zamanda ideolojilerin,
kimliklerin ve ulusal anlatilarin yeniden iiretildigi iletisim alanlar1 olarak giindeme gelmektedir.
Bu donemlerde propaganda afisleri, halkin duygularini yonlendiren, diisiincelerini bi¢imlendiren
ve kolektif bir biling insa eden en giiglii gorsel araglardan biri haline gelmistir. Posterler, savas
doneminde taraflarin propaganda faaliyetlerine hizmet etmesi i¢in Avrupa’nin muhtelif
yerlerindeki pek ¢ok sokak, cadde ve meydani siislemistir. Savas doneminde iiretilen binlerce
posterin temel amaci; kitleleri askere almak, savag bonolarinin satilmasini1 saglamak, diigmanlara
kars1 olumsuz bir imaj olusturmak ve kitleleri iilkeleri i¢in daha fazla ¢alismaya ikna etmekti (Caki,
2018, s. 130). Afis, bir yandan devletin resmi sdylemini tasirken, diger yandan bireyin bu sdylem
icindeki konumunu da tanimlamaktadir. Bu yoniiyle propaganda afisleri, yalnizca birer grafik
tasarim Uriinii degil, ayn1 zamanda toplumsal ideolojilerin goriiniir hale geldigi kiiltiirel metinlerdir
(Barnicoat, 1972; Jowett & O’Donnell, 2018).
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Yirminci ylizyil, savasin dogasmi ve devlet ile toplum arasindaki iligskiyi kokten degistiren bir
déneme tamklik etmektedir. Ozellikle Birinci Diinya Savasi ile belirginlesen “toplam savas”
kavrami, catismalarin yalnizca profesyonel ordular arasinda degil, tiim uluslarin askeri, ekonomik
ve psikolojik kaynaklarmin seferber edildigi topyek(n bir miicadeleye doniismesini ifade
etmektedir (Welch, 2014, s. 10-12). Bu yeni savag paradigmasi, sivil halk ile cephedeki asker
arasindaki ayrimi ortadan kaldirmakta ve kamuoyunun destegini askeri stratejiler kadar hayati bir
unsur haline getirmektedir. Dolayisiyla, kamuoyunu bi¢imlendirme ve kitleleri belirli bir amag
dogrultusunda yonlendirme ihtiyaci, propaganday1 devletlerin resmi siyasetinde merkezi bir araca
dontstiirmiistiir (Gliger, 2024, s. 28).

Bu tarihsel doniigiim, propaganda faaliyetlerinin miinferit eylemler olmaktan c¢ikip, devlet
tarafindan sistematik bi¢imde yiriitiillen kurumsal bir iletisim pratigine doniismesine neden
olmustur. Gelisen kitle iletisim teknolojileri ile ucuz gazeteler, sinema ve 6zellikle seri tiretilebilen
renkli afisler bu siireci kolaylastirarak ideolojik mesajlarin giindelik yasamin her alanina niifuz
etmesini saglamistirk. Alfred Leete’nin 1914 tarihli Britanya afisi, Lord Kitchener’1 izleyiciye
dontik bigimde gostererek “Your Country Needs You” sloganiyla bireyi dogrudan ulusal gorev
cagrisina dahil etmektedir. Bu afis, propaganda afisinin bir iletisim aracindan ziyade somut bir
seferberlik aracina doniistiigiinii gdstermektedir.
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Gorsel retorik, bu tiir afislerin ikna giiciinii ¢6zlimlemede temel bir kuramsal ¢er¢eve sunmaktadir.
Retorik, Aristoteles’ten bu yana ikna edici iletisimin sanati olarak tanimlanmigtir. Gorsel retorik
ise bu sanatin sozel dilin 6tesine gegerek imgeler, renkler, tipografi ve kompozisyon yoluyla nasil
anlam tirettigini incelemistir (Foss, 2005, s. 125-127). Propaganda afislerinde kullanilan dogrudan
bakis, kahraman figiirler, ulusal semboller veya renk kodlar1 gibi gorsel 6geler yalnizca estetik
tercihler degil, belirli ideolojik anlamlar1 tasiyan bilingli gostergeler olarak goriilmektedir
(Messaris, 1997, s. 24-31). Dolayisiyla, bir afisin ikna giicli, bu gorsel gostergelerin izleyici
tizerinde yarattig1 duygusal ve kiiltiirel etkiyle dogrudan iliskilendirilmektedir.

Afigin kitlesel etki giicli, “demokratik” bir yayilma potansiyeline sahip gorsel dilinden
kaynaklanmaktadir. Ancak bu yayginlik ayn1 zamanda ideolojik kontrolii kolaylastiran “totaliter”
bir diizenege dontismektedir. Propaganda afisi, karmasik siyasi gerceklikleri “biz ve onlar”, “iyi ve
kotii” gibi basitlestirilmis ikilikler tizerinden sunarak elestirel diislinceyi bastirmakta ve izleyiciyi
yonlendirilen bir 6zneye doniistirmektedir. Bu paradoks, modern propaganda estetiginin

merkezinde yer almaktadir.

Bu calisma, savas donemlerinde iiretilen propaganda afislerinin gorsel retorik stratejilerini ve bu
stratejilerin ideolojik gdstergeler araciligiyla nasil isledigini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma
kapsaminda farkli tarihsel ve kiiltiirel baglamlarda tasarlanmis bir dizi afis ele alinmistir. Alfred
Leete’nin Britons: Lord Kitchener Wants You (1914), James Montgomery Flagg’in I Want You
for the U.S. Army (1917), Howard Chandler Christy’nin Uphold Our Honor (1918), Destroy This
Mad Brute (1917) ve Women in the War: We Can’t Win Without Them (1942) afisleri ile J.

Howard Miller’m We Can Do It! (1943), Keep Calm and Carry On (1939) ve El Lissitzky’nin Beat ~ 386

the Whites with the Red Wedge (1919) calismalar1 bu kapsamda incelenmektedir. Bu afisler,
izleyiciye yoneltilen dogrudan c¢agrilar, ulusal kimlik vurgulari, cinsiyet temsilleri, diigman
imgeleri ve moral giiclendirme temalar1 iizerinden farkli ideolojik yaklasimlari yansitmaktadir. Her
biri, savagin toplumsal, politik ve kiiltlirel diizlemde nasil temsil edildigini gosteren birer gorsel
sOylem oOrnegi olarak degerlendirilmektedir. Calismanin amaci, afislerde yer alan bigimsel
diizenlemelerin, renk tercihleri, tipografik vurgular ve kompozisyon stratejilerinin propaganda
estetigiyle birleserek ideolojik bir anlam sistemine nasil doniistiigiinii ortaya koymaktir.

2. YONTEM

Bu calismada nitel aragtirma yontemi kullanilmistir. Tarihsel olarak nitel arastirmaya, dogal
olgular1 belirleme ugrasindan hareketle ‘dogal arastirma’, probleme iligkin aragtirmacinin 6znel
goriislerini barindirmasi sebebiyle ‘yorumlayici arastirma’ ve bir konuyu belirli bir sosyal ortam
icinde derinlemesine incelemesinden dolay1 ‘alan arastirmasi’ gibi farkli isimler verilmistir. Nitel
arastirma, inceledigi probleme iliskin sorgulayici, yorumlayict ve problemin dogal ortamindaki
bi¢imini anlama ugrasi icinde olan bir yontemdir. Bir problemin ¢ézlimiine iliskin gdzlem, goriisme
ve belge analizi gibi nitel veri toplama yontemlerini kullanan nitel arastirma, daha 6énceden bilinen
veya fark edilmemis problemlerin algilanmasina, probleme iliskin dogal olgularin gerceke¢i bir
sekilde ele alinmasina y6nelik 6znel/yorumlayici bir siireci ifade etmektedir (Baltaci, 2019: 369).

Arastirmanin temel amaci, savas donemlerinde {iretilen propaganda afislerinin bigimsel, anlamsal
ve ideolojik diizeylerde nasil kurgulandigini ve bu yapilarin gorsel retorik stratejiler araciligiyla
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hangi ideolojik anlamlar1 {irettigini ortaya koymaktir. Calismada betimsel ¢oziimleme ve
gostergebilimsel analiz yontemleri birlikte kullanilmistir. Bu analiz siireci ayni1 zamanda, nitel veri
cOziimlemesinde siklikla bagvurulan “tematik kodlama” yaklasimini da icermektedir. Tematik
kodlama, farkli ozellikleri olan kodlarin benzerlik ve farkliliklarinin tespit edilmesi ve bu
dolayimda birbiriyle iligkili olan kodlarin gruplanmasi s6z konusudur. Bu gruplama bir
kategorilere ayirma islemidir. Ayni tiirden kategoriler ise temalar1 olusturmaktadir (Baltaci, 2019:
378). Afislerde tekrarlayan bicimsel, anlamsal ve ideolojik gostergeler kodlanmis; bu kodlar (C1—
C8) araciligiyla propaganda afislerinde ortak tematik oriintiiler belirlenmistir.

Aragtirmanin  O0rneklem grubunu savas donemlerinde {iretilmis sekiz propaganda afisi
olusturmaktadir. Orneklem secimi, nitel arastirmalarda sik¢a kullanilan “amacli drnekleme”
(purposive sampling) yontemiyle gerceklestirilmistir. Bu afisler tarihsel baglamlari, gorsel
cesitlilikleri ve igeriksel temsil bigimleri dikkate alinarak se¢ilmistir. Ornekleme dahil edilen afisler
Alfred Leete’nin Britons: Lord Kitchener Wants You (1914), James Montgomery Flagg’in [ Want
You for the U.S. Army (1917), Howard Chandler Christy’nin Uphold Our Honor (1918), Harry R.
Hopps’un Destroy This Mad Brute (1917), Women in the War: We Can’t Win Without Them
(1942), J. Howard Miller’in We Can Do It! (1943), Keep Calm and Carry On (1939) ve El
Lissitzky’nin Beat the Whites with the Red Wedge (1919) afisleridir. Bu 6rnekler, savasin ideolojik
temsillerini, toplumsal cinsiyet rollerini, diisman imgelerini ve ulusal kimlik ingasin1 farkli estetik
yaklagimlar {izerinden yansitmaktadir.

Veri toplama siirecinde her afisin tarihsel iiretim kosullari, hedef kitlesi, gorsel dili ve donemin

sosyopolitik baglami dikkate alinmistir. Gorsellerin ¢6ziimlemesinde Roland Barthes’in (1977) iki 387

diizeyli gostergebilim modeli temel alinmistir. Bu modele gore her afiste once diiz anlam
(denotasyon) diizeyinde yer alan bicimsel Ozellikler olan renk, tipografi, kompozisyon, figiir
kullanimi ve metin unsurlar1 tanimlanmistir. Ardindan yan anlam (konotasyon) diizeyinde bu
Ogelerin sembolik ve ideolojik anlamlar1 yorumlanmugtir (s. 37-45).

Analiz siirecinde ayrica, gorsel ve sozel gostergelerden elde edilen veriler, retorik stratejiler
(pathos, ethos, logos) ve tematik kodlar arasinda iligkilendirilmistir. Boylece her afisin yalnizca
bicimsel yapist degil, ayn1 zamanda ikna edici anlat1 diizlemi de ¢ézlimlenmistir.

Analiz siireci {ic asamada yiiriitiilmiistiir. Ik asamada afislerdeki gorsel ve sdzel gdstergeler
belirlenmistir. ikinci asamada bu gdstergelerin hangi retorik stratejilerle iliskilendirildigi, pathos,
ethos ve logos unsurlarinin nasil isledigi degerlendirilmistir. Ugiincii asamada ise afislerin
toplumsal cinsiyet, ulusal kimlik, diisman algis1 ve kahramanlik temsilleri baglaminda hangi
ideolojik sdylemleri {irettigi tartisilmistir.

Arastirmanin gilivenirligini artirmak amaciyla analiz siireci boyunca elde edilen veriler, tutarlilik
ve tekrar edilebilirlik ilkeleri gercevesinde degerlendirilmistir. Analizlerin yorumlayict dogasi
dikkate alinarak, bigcimsel ¢oziimlemeler ve ideolojik yorumlar arasinda denge saglanmigtir
(Yildirim & Simsek, 2018).

Bu yaklasim, gorsel retorigi yalnizca estetik bir bi¢cim diizeni olarak degil, ayn1 zamanda tarihsel
kosullar i¢inde sekillenen politik bir iletisim araci olarak ele almayi saglamaktadir. Boylece
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afiglerin gorsel yapisinin 6tesinde, toplumun duygu, diisiince ve davranislarini yonlendiren
sOylemsel stratejilerin ortaya c¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu yontemsel cerceve, gelecekte
yliriitiilecek aragtirmalar i¢in de 6rnek teskil edecek bir nitelik tasimaktadir. Propaganda afisleri
tizerinden gerceklestirilen bu ¢oziimleme, grafik tasarim arastirmalarinda tarihsel baglam ile
bigimsel analizin biitlinciil bigimde iliskilendirilebilecegini ortaya koymaktadir. Bu yaklasim,
gorsel iletisim ¢alismalarinda tarihsel verilerin estetik ve ideolojik ¢éziimleme yontemleriyle bir
arada degerlendirilebilmesine olanak taniyan agiklayici bir model sunmaktadir.

3. CERCEVE
3.1. Gorsel Retorik

Retorik kavrami, Antik Yunan’dan bu yana ikna etme sanatinin temel ilkelerini agiklamakta ve
iletisimin hem s6zel hem de gorsel boyutlarini anlamada gii¢lii bir kuramsal arag¢ olarak
kullanilmaktadir. Aristoteles’in retorigi “ikna etme sanati” olarak tanimlamasi, bu kavramin
yalnizca s6zlii sdylemle sinirli olmadigini, ayn1 zamanda her tiirlii iletisim bi¢iminde isleyen bir
sistem oldugunu gostermektedir (Aristotle, 2007, s. 33). Modern dénemle birlikte gorsel kiiltiiriin
ve kitle iletisim araglarinin gelismesi, retorik kavraminin yeniden yorumlanmasini zorunlu
kilmistir. Bu baglamda gorsel retorik, gorsel imgelerin nasil ikna edici anlamlar tirettigini ve
izleyiciyi nasil yonlendirdigini inceleyen bir alt disiplin olarak ortaya ¢ikmaktadir (Foss, 2005,
s.143-145).

Gorsel retorik yaklagimi, her gorselin belirli bir baglam i¢inde anlam kazandigini1 ve bu anlamin 388
kiiltiirel kodlar araciligtyla iletildigini varsaymaktadir. Bir afiste yer alan bicim, renk, tipografi,
kompozisyon ve simgesel 6geler, yalnizca estetik tercihler olarak degil, ayn1 zamanda izleyicinin

alg1 ve tutumlarin1 yonlendiren retorik unsurlar olarak da degerlendirilmektedir. Gorsel retorik, bu
unsurlarin izleyici tizerindeki etkisini agiklamak i¢in ethos, pathos ve logos gibi klasik retorigin ii¢

temel bileseninden yararlanmaktadir. Ethos, gilivenilirlik ve otorite yaratma islevini; pathos,
duygusal tepki uyandirma giiciinii; logos ise mantiksal gerek¢elendirme ve ikna siirecindeki
tutarlilig1 temsil etmektedir (Hill & Helmers, 2012, s. 2-3). Bu ti¢lii yapi, gorsel iletisimin yalnizca

estetik degil, ayn1 zamanda psikolojik ve toplumsal yonlerini de anlamay1 miimkiin kilmaktadir.

Bu kuramsal cergeve, afiglerdeki ikna giiciinii analiz etmek agisindan agiklayicidir. Renk, tipografi
ve kompozisyon gibi gorsel o6geler duygusal tepkiler uyandirmak iizere bilingli bigimde
secilmektedir. Parlak ve doygun renkler enerji ve cesaret hissi uyandirirken, koyu tonlar tehdit veya
korku duygusu yaratabilmektedir. Keskin hatli tipografiler otoriteyi, daha yuvarlak hatli karakterler
samimiyeti temsil etmektedir (Ekiz Kaya, 2024, s. 764). Kompozisyon diizeni, kahraman figiirlerin
merkeze veya list konuma yerlestirilmesiyle hiyerarsik bir anlam yapisi iiretmektedir. Bu yapi,
Aristoteles’in pathos merkezli retoriginin gorsel karsilig olarak ¢aligmaktadir.

Gorsel retorik ayni zamanda ideolojik anlam {iretimiyle yakindan iliskilendirilmektedir. Gorsel
mesajlar, belirli bir ideolojik ¢erceve icinde yapilandirilmakta ve bu cergeve izleyiciye dogal,
evrensel ve sorgulanamaz bi¢cimde sunulmaktadir. Barthes (1977), gorsel gostergelerin bu tiir
anlam iiretim siireglerinde “mit” diizeyinde isledigini belirtmektedir. Bu baglamda propaganda
afisleri, gorsel retorigin en giiglii bigimde kullanildig1 alanlardan birini olusturmaktadir. Ciinkii
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propaganda, izleyicinin duygusal ve bilissel siireclerini ayn1 anda hedef almakta ve gorsel ikna
stratejilerini ideolojik bir amaca yonlendirmektedir.

Barthes’in (1972) mit kurami, propaganda afislerinin ideolojik etkisini agiklamada ozellikle
onemlidir. Mit, kiiltiirel olarak insa edilen bir gostergenin ikinci diizeyde evrensel bir gerceklik
gibi sunulmasini ifade etmektedir. Ornegin, bayraga selam duran asker imgesi ilk diizeyde
“vatanseverlik” anlamini tagirken, ikinci diizeyde “ulusal biiyiiklik” veya “tanrisal gorev” gibi
ideolojik bir s6yleme doniismektedir (Bingol, 2024). Nazi Almanyasi’nda Yahudilerin insan-disi
imgelerle temsil edilmesi, bu mekanizmanin en u¢ orneklerinden biridir. Bu afislerde birey,
sembolik olarak ‘tehdit’ gostergesine indirgenmekte, boylece ideoloji dogal bir gerceklik olarak
sunulmaktadir.

Grafik tasarim tarihinde afigin hem sanatsal hem de iletisimsel bir arag olarak 6nemli bir yere sahip
oldugu bilinmektedir. Barnard (2005), grafik tasarimin yalnizca bilgi aktaran bir ara¢ olmadigini,
ayn1 zamanda kiiltiirel degerlerin, toplumsal ideolojilerin ve estetik anlayislarin tasiyicisi oldugunu
vurgulamaktadir. Bu nedenle afis tasarimlari, gorsel retorigin en goriiniir uygulama alanlarindan
biri olarak kabul edilmektedir. Afis, mesaj1 kisa siirede iletme zorunlulugu nedeniyle yogun bir
anlam iretimi gerektirmekte, dolayistyla her renk, bigcim ve soOzciik stratejik bir islev
iistlenmektedir.

3.2.  Propaganda ve ideoloji Iliskisi

Propaganda, tarih boyunca siyasal otoritelerin ve toplumsal hareketlerin fikirlerini yaymak, 389
toplumu belirli bir yonde harekete gecirmek ve kamuoyu olusturmak amaciyla kullandiklar1 bir
iletisim bigimi olarak varlik gostermektedir. Jowett ve O’Donnell (2018), propagandayi “belirli bir

amag¢ dogrultusunda duygu, diisiince ve davranislar1 yonlendirmeye caligsan sistematik bir ikna
stireci” olarak tanimlamaktadir (s. 7-8). Propagandanin temel amaci, belirli bir diiglinceyi
mesrulastirmak ve bu diislinceyi bireylerin bilingdis1 diizeyde igsellestirmesini saglamaktir. Bu
nedenle propaganda, yalnizca bilgi aktarmakla kalmamakta, ayn1 zamanda duygusal ve sembolik
diizeyde bir insa stiireci yiiriitmektedir.

Savag donemlerinde propaganda afisleri, bu siirecin en etkili araglarindan biri haline gelmektedir.
Ciinkii afigsler hem gorsel hem de s6zel kodlar1 kullanarak genis kitlelere ulasabilmekte ve kisa
stirede gliclii bir etki yaratabilmektedir. Bu tiir afislerde sik¢a kullanilan kahraman figtirleri, ulusal
semboller, diisman imgeleri, bayrak renkleri veya tipografik vurgular, ideolojik anlamin tasiyicilart
olarak gorev yapmaktadir. Messaris (1997), gorsel gostergelerin sozel dilden daha hizli ve
dogrudan etki yarattigin1 vurgulayarak propagandanin gorsel retorik stratejilerle birlestiginde ¢ok
daha giiclii bir ikna mekanizmasi olusturdugunu belirtmektedir (s. 21-23).

Afisler, halkin hem duygusal hem de bilissel diizeyde yonlendirilmesini saglamaktadir. Duygusal
cagrilar (pathos) izleyicide korku, gurur veya 6fke gibi tepkileri tetiklerken, semboller (ethos)
mesruiyet saglar. Boylece propaganda, izleyicinin bilingaltinda ideolojiyi “dogal” bir gerceklige
dontistiirmektedir.
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Propaganda ve ideoloji arasindaki iliski, Louis Althusser’in ideoloji kurami cergevesinde de
aciklanabilmektedir. Althusser (1971), ideolojinin bireyleri “6zne” konumuna c¢agiran bir
mekanizma oldugunu ve bu ¢cagrinin ¢esitli “ideolojik aygitlar” araciligiyla gerceklestirildigini 6ne
stirmektedir (s. 173-174). Afisler, bu aygitlarin gorsel temsil bigimleri olarak
degerlendirilmektedir. Propaganda afisi, izleyiciyi belirli bir kimlik, deger veya davranis bigcimiyle
ozdeslesmeye davet etmektedir. Ornegin askerlik, ulusal birlik veya fedakarlik gibi kavramlar,
gorsel gostergeler araciligiyla dogal ve kaginilmaz degerler olarak sunulmaktadir. Boylece afis,
ideolojinin goriiniir ylizii haline gelmekte ve bireyin biling diizeyine dolayli bicimde etki
etmektedir.

Bu ¢agr siireci, bireyi yalnizca ikna etmekle kalmamakta, onu ideolojinin etkin bir tasiyicisina
doniistirmektedir. izleyici afisteki bakisla karsilastig1 anda, mesajin hedefi olmaktan ¢ikip onun
pargast haline gelmektedir. Bdylece propaganda, kendisini propaganda olarak gdstermeden
ideolojik mesa;j kiiltiirel dokunun dogal bir unsuru gibi algilanmaktadir.

Bu baglamda propaganda afislerinin ¢dziimlenmesi, yalnizca estetik bir degerlendirme degil, ayni
zamanda ideolojik anlamin iiretim bi¢imlerinin sorgulanmasi acisindan da 6nem tagimaktadir.
Gorsel retorik, bu ¢oziimlemenin temel araci olarak afislerdeki bi¢imsel, anlamsal ve duygusal
yapilarin arkasinda isleyen ideolojik kodlar1 goriintir kilmaktadir. Dolayisiyla savas donemlerinde
tiretilen propaganda afisleri hem sanatsal bir ifade bi¢cimi hem de politik bir sdylem araci olarak
okunabilmektedir.

4, AFISLERIN ANALIZI 390

4.1. Bicimsel Analiz

Bu boliimde incelenen propaganda afislerinin bigcimsel yapisi sistematik olarak ele alinmistir. Bir
afisin bicimsel diizeyi yalnizca estetik bir goriiniim sunmakla degil gorsel bilesenlerin izleyici
lizerinde yarattig1 etkiyi de agiga ¢ikarmaktadir. Ornegin Sonja K. Foss “gdrsel retorigin temel
islevi imgelerin anlam iiretmesi ve izleyiciyle iletisim kurmasidir” ifadesini kullanarak gorsel dilin
yalnizca siisleyici degil ayn1 zamanda ikna edici bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir (Foss, 2005, s.
143-144). Gorsel iletisim alaninda yapilan ¢alismalar ise renk, bi¢cim, metin ve kompozisyon gibi
Ogelerin bir araya gelerek ikna edici ve anlam yiiklii bir yapiya doniistiigiinii gostermektedir (Daviz
& Hunt, 2017, s. 18-19). Bu baglamda bi¢imsel analiz kapsaminda her afisin kompozisyonu, renk,
tipografi, figlir kullanimi, odak noktast ve baski-liretim teknikleri gibi somut unsurlarla
tanimlanmistir. Ardindan bu unsurlarin ideolojik islevleri i¢in bir zemin hazirlanmistir. Boylece
afislerin gorsel dili araciligiyla izleyiciye yonelik ¢agrilarin1 ve duygusal yonlendirmelerini ne
ol¢iide bicimsel diizenlemelere dayandirdigi ortaya konmaktadir.
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FOR U S ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Gorsel 1: James Montgomery Flagg — I Want You for the U.S. Army (1917)

Afis (Gorsel 1), savas donemi propaganda tasariminin en etkili 6rneklerinden biri olarak 391
degerlendirilmektedir. Merkezde yer alan Uncle Sam figiirii, dogrudan izleyiciye yoneltilmis bakis

ve parmak hareketiyle giliclii bir cagr1 etkisi olusturmaktadir. Kompozisyon, izleyiciyi ulusal
kimligin bir par¢asi olmaya davet eden diizenli bir gorsel hiyerarsi iizerine kuruludur. Arka planin

sade tutulmasi, figiiriin yliz ifadesi ve jestinin etkisini artirmakta, mesajin agik bi¢imde
algilanmasini saglamaktadir.

Renk paleti kirmizi, beyaz ve mavi tonlardan olusmaktadir. Bu renkler Amerikan kimligini temsil
ederken ayn1 zamanda duygusal bir birliktelik duygusu yaratmaktadir. Kirmizi enerji ve kararliligi,
mavi otorite ve disiplini, beyaz ise saflik ve ulusal biitlinliigii simgelemektedir. Tipografi afisin
retorik giiciinii destekleyen temel bilesenlerden biridir. Ust béliimde yer alan “I WANT YOU”
ifadesi biiylik puntolu sans-serif karakterle yazilmistir. Bu dogrudanlik, izleyicide emir kipinde bir
cagr1 algisi yaratmaktadir. Alt kisitmdaki “for the U.S. Army” ve “ENLIST NOW” ifadeleri, renk
kontrastlariyla hiyerarsik bir okuma diizeni olusturmakta ve izleyicinin bakisin1 yukaridan asagiya
yonlendirmektedir.

Flagg’in kendi yiiz hatlarim1 Uncle Sam karakterine aktarmasi, kisisel temsil ile ulusal kimligi
biitiinlestiren gili¢lii bir anlati olusturmaktadir. Afisin genel yapisi, tipografi, renk ve figiir
birlikteligi tlizerinden az sayida gorsel unsurla yiiksek diizeyde ikna giicli yaratmaktadir. Bu
yoOniiyle afis, modern propaganda tasariminin bicimsel ilkelerini belirleyen erken doénem
orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir.
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Gorsel 2: J. Howard Miller, We Can Do It!, (1943)

Afis (Gorsel 2), II. Diinya Savast doneminde kadin emegini ve toplumsal dayanigmayi1 6ne ¢ikaran

en ikonik propaganda tasarimlarindan biridir. Kompozisyonun merkezinde, mavi tulumu ve
kirmizi puantiyeli bandanasiyla giiclii bir kadin figiirii yer almaktadir. Figiiriin kol kasin1 bilikerek
gliciinii gostermesi, fiziksel dayaniklilik ve kararlilik sembolii olarak yorumlanmaktadir. Arka

planin sar1 tonlarda secilmesi, dinamizm ve iyimserlik hissi yaratmakta, ayn1 zamanda izleyiciyle 392
dogrudan duygusal bir bag kurmaktadir.

Tipografi, afisin retorik yapisinda belirleyici bir rol oynamaktadir. Ust béliimde yer alan “We Can
Do It!” ifadesi, biiylik harfli sans-serif karakterle yazilmistir. Bu yazi bi¢imi yalin ve gii¢lii bir ¢agri
dili olusturmakta, dogrudan motivasyon ve 6z giiven duygusu iletilmektedir. Tipografinin koyu
renkli konusma balonu i¢inde yer almasi, mesajin figiirliin sesiymis gibi algilanmasina olanak
tanimaktadir. Bu gorsel-retorik diizenleme, izleyiciye dogrudan ve kigisel bir hitap etkisi
kazandirmaktadir.

Renk kullanimi, ulusal birlik duygusunu desteklemektedir. Sar1 fon, enerjik bir zemin olustururken
kirmizi, beyaz ve mavi unsurlar Amerika’nin ulusal renk kodlarini yansitmaktadir. Kadin
figiirtiniin maskiilen jesti ile feminen goriiniimii arasinda kurulan denge, doénemin toplumsal
cinsiyet rollerine meydan okuyan bir anlati iiretmektedir. Bu afis, propaganda estetigi ig¢inde
modernist sadeligi, gliclii tipografiyi ve figiir merkezli kompozisyonu birlestirerek grafik tasarim
tarihinde kalic1 bir sembol haline gelmistir.
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Gorsel 3: Keep Calm and Carry On, (1939)

Bu afis (Gorsel 3), II. Diinya Savas1 oncesinde Ingiltere’de sivil morali korumak amaciyla
hazirlanmis sade ama giiglii bir propaganda tasarimidir. Kompozisyon tamamen tipografiye 393
dayalidir. Figiir ya da gorsel 68e kullanilmamis, mesajin giicii dogrudan yazi bi¢imi ve diizeniyle
aktarilmistir. Bu tercih, savas doneminin gergin atmosferinde sadelesmis bir iletisim bi¢imini

temsil etmektedir.

Tipografi, afisin ana iletisim aracidir. “KEEP CALM AND CARRY ON” ifadesi tamami biiyiik
harflerle ve geometrik oranlara sahip bir SANS-SERIF karakterle yazilmistir. Harf araliklari
diizenli, satir hizas1 dengelidir. Bu diizen, metne resmiyet ve istikrar duygusu kazandirmaktadir.
Metnin iist kisminda yer alan Ingiliz kraliyet tac1 sembolii, devlet otoritesinin ve siirekliligin gorsel
temsilidir. Yazi ile sembol arasindaki bu iligki, sakinligi ve kararlilig1 simgeleyen bir biitiinliik
olusturur.

Renk paleti, tek tonlu kirmizi zemin ve beyaz tipografiyle smirlidir. Kirmizi, ulusal dayanismayi
ve uyar1 tonunu temsil ederken beyaz, aciklik ve giliven hissi yaratmaktadir. Bu sade kontrast,
mesajin okunabilirligini en {ist diizeye ¢ikarir. Gorsel sadelik, tipografinin retorik giiciinii artirir ve
izleyiciyi dogrudan eyleme degil, duygusal dengeye cagirir. Afis, propaganda tarihinde minimalist
anlatimin 6rneklerinden biri olarak ifade edilebilmektedir.
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Gorsel 4: El Lissitzky — Beat the Whites with the Red Wedge (1919)

Afis (Gorsel 4), Rus Devrimi’nin ideolojik miicadelesini geometrik bigimler araciligiyla soyut bir
diizlemde temsil etmektedir. El Lissitzky, geleneksel anlatim bigimlerinden uzaklasarak politik
mesaj1 bigimsel karsitliklar {izerinden kurmustur. Kompozisyonun merkezinde yer alan biiyiik
kirmizi Giggen, dinamik bir hareketle beyaz dairenin igine yoOnelir. Bu bigimsel iligki, Kizil
Ordu’nun kars1 devrimci Beyaz Ordu’ya iistiin gelisini simgelemektedir.

394

Renk paleti yalnizca ii¢ ana renkten olugmaktadir: kirmizi, beyaz ve siyah. Kirmizi, devrimci
iradeyi ve enerjiyi temsil ederken beyaz, karsit sinifi ve statiikoyu isaret etmektedir. Siyah ise arka
plan kontrast1 yaratarak bu iki kutup arasindaki ideolojik gerilimi belirginlestirmektedir. Bu sade
ama giiclii renk diizeni, ideolojik karsitligi dogrudan gorsel bir catisma biciminde sunmaktadir.

Tipografi, afiste ikincil fakat tamamlayict bir unsurdur. Rusca yazilmis kisa ifadeler, geometrik
bicimlerle biitiinleserek ritmik bir kompozisyon yaratir. Harflerin farkli yonlere yerlestirilmesi,
hareket ve saldir1 duygusunu giiclendirir. Bu yoniiyle afis, tipografinin yalnizca bilgi aktaran bir
ara¢ degil, ayn1 zamanda dinamik bir gorsel unsur olarak kullanilabilecegini gdstermektedir.

El Lissitzky’nin bu eseri, modernist grafik tasarimin temellerini atan bir doniim noktasidir.
Figiiratif anlatimin yerine soyut bi¢imsel dilin gegebilecegini ve politik bir mesajin saf geometrik
diizenlemelerle de iletilebilecegini kanitlamistir. Bu yoniiyle afis, gorsel retorikte bicim, renk ve
tipografinin ideolojik islevini yeniden tanimlayan oncii bir 6rnek olarak degerlendirilmektedir.
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BRITONS

JOIN YOUR GUTRY’S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Reproduced by permission of LONDON OPINION

e T e

Gorsel 5: Alfred Leete, Britons: Lord Kitchener Wants You (1914) 395

Afis (Gorsel 5), modern propaganda tarihinin en tanman Orneklerinden biri olarak kabul
edilmektedir. Alfred Leete’nin tasarimi, izleyiciyle dogrudan gorsel bir iletisim kuran ilk afislerden
biridir. Kompozisyonun merkezinde, Ingiliz savas bakani Lord Kitchener’m dogrudan izleyiciye
bakan portresi yer almaktadir. Figiliriin uzattig1 el ve parmak hareketi, kisisel bir ¢agr etkisi
yaratmakta, izleyiciyi dogrudan muhatap haline getirmektedir. Bu jest, eylem yonlendirmesinin
giiclii bir retorik bi¢imi olarak islev gormektedir.

Renk paleti, bej arka plan iizerine siyah ve kirmizi tonlardan olusmaktadir. Kirmizi, ulusal cosku
ve seferberlik duygusunu simgelerken siyah tonlar ciddiyet ve otoriteyi pekistirmektedir. Bu sade
renk diizeni, mesajin dogrudan algilanmasini saglar ve tipografinin etkisini artirir.

Tipografi, afisin en belirgin gorsel unsurudur. Ustteki “BRITONS” ifadesi biiyiikk puntolu ve
kirmiz1 renkte yazilmistir, bu da hedef kitlenin dogrudan tanimlanmasini saglamaktadir. Alt
kisimdaki “JOIN YOUR COUNTRY’S ARMY” ve “GOD SAVE THE KING” ifadeleri ulusal bir
goreve ve kutsal bir sorumluluk bilincine vurgu yapmaktadir. Yazi karakterinin kalin, hizal ve
diizenli yapisi, askeri disiplin ve ulusal birligin sembolii olarak islev gormektedir.

Lord Kitchener’in biyikli, ciddi ifadesi ve {iniformasi, otorite figiiriinii gliclendirirken, izleyiciye
bir devlet ¢agris1 hissi vermektedir. Bu tasarim, daha sonra James Montgomery Flagg’in “I Want
You” afisine de ilham kaynagi olmustur. Afis, bireyi yalmzca askere cagirmakla kalmaz, ayni
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zamanda ulusal kimligi kisisel sorumlulukla iliskilendirmektedir. Béylece propaganda tarihine,
gorsel retorikte dogrudan bakis ve tipografik vurgu tizerine kurulu kalici bir model kazandirmstir.

WE CANT WIN
WITHOUT THEM =

Gorsel 6: Women in the War, We Can’t Win Without Them (1942)

Afis (Gérsel 6), ikinci Diinya Savasi sirasinda kadin emegini savas ekonomisinin bir pargasi olarak
ylicelten propaganda Orneklerinden biridir. Kompozisyonun merkezinde, mavi tonlarla
renklendirilmis bir kadin figiirii goriilmektedir. Kadin, bir makine pargasi tizerinde ¢alisirken tasvir
edilmigtir. Bu gorsel diizenleme, savas alan1 disinda siirdiiriilen endiistriyel iiretimin ulusal zafer
icin hayati 6nem tasidigini vurgulamaktadir. Kadinin agagiya egilen basi ve odakli durusu, disiplin,
sorumluluk ve iiretkenlik degerlerini sembolize etmektedir.

Renk paleti sinirlt ancak giiclii bir etki yaratacak bigimde seg¢ilmistir. Mavi tonlar giliven, sadakat
ve kararlilik anlamlarini tasirken, kirmizi arka plan {izerine yerlestirilen “WE CAN’T WIN
WITHOUT THEM?” ifadesi hem aciliyet hem de vurgusal bir giic kazandirmaktadir. Beyaz arka
plan, kompozisyonu sadelestirerek tipografik vurgunun etkisini artirmaktadir.

Tipografi, afisin en belirleyici unsurlarindan biridir. “Women in the war” ifadesi mavi renkle, daha
yumusak bir giris tonuyla sunulurken, “WE CAN’T WIN WITHOUT THEM” mesaji kirmizi
zemin lizerine biiyiik beyaz harflerle yazilmistir. Bu karsitlik, kadin emeginin savas basarisi i¢in
vazgecilmez oldugunu dogrudan iletmektedir. Yazi karakteri geometrik, keskin ve sans-serif
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yapidadir. Bu da modernist bir tipografik anlayisin izlerini tagir ve mesajin yalin giiciini
desteklemektedir.

Bu afis, donemin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik ideolojik doniisiimiin gorsel bir yansimasi
olarak ifade edilebilir. Kadin figilirii artik yalnizca ev i¢i bir kimlikte degil, ulusal {iretim
mekanizmasinin aktif bir pargasi olarak temsil edilmistir. Bu yoniiyle afis, “kadin kahramanligi”
temasini vurgulamakta ve toplumsal dayanigsmayi moral bir gii¢ olarak yeniden tanimlamaktadir.
Tasarim dili, sade renk diizeni ve tipografik biitiinliigliyle modern propaganda estetiginin islevsel
bir 6rnegini ortaya koymaktadir.

397

Gorsel 7: Harry R. Hopps, Destroy This Mad Brute (1917)

Afis (Gorsel 7), Birinci Diinya Savasi doneminde Amerika Birlesik Devletleri tarafindan iiretilen
en carpict diisman tasvirlerinden biridir. Kompozisyonun merkezinde, insan bigiminde
betimlenmis vahsi bir goril figiiri yer almaktadir. Goril, basinda “Militarism” yazil1 bir migfer
tagimakta ve bir elinde kanli bir sopa, diger elinde ise baygin haldeki bir kadini tutmaktadir. Arka
planda goriillen yikilmis kent silueti, Avrupa’nin savasla tahrip olmus cografyasina isaret
etmektedir.

Renk paleti, karanlik yesil, kahverengi ve gri tonlariyla tehdit ve korku atmosferi olusturmaktadir.
Bu karanlik renk diizeni, izleyicide korku ve ofke gibi duygusal tepkileri harekete gegirmeyi
amaglamaktadir. Tipografi, biiylik ve keskin hathi harflerle “DESTROY THIS MAD BRUTE”
ifadesini vurgulamaktadir. Yaz1 karakterinin agirligi, c¢agrinin aciliyetini ve sertligini
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desteklemektedir. Alt kisimdaki “ENLIST” kelimesi, dogrudan eyleme yonlendiren bir emir formu
olarak yerlestirilmistir.

Figiirlerin konumlandirilmasi, ideolojik anlami agik bicimde desteklemektedir. Kadin figiiri,
masumiyetin ve ulusal onurun sembolii olarak temsil edilmistir. Kadin1 tasiyan vahsi goril, diigmani
“insanlik dis1” bir bigimde kodlayarak demonizasyon stratejisini uygulamaktadir. Bu sekilde afis,
“biz” ve “Oteki” arasindaki ayrimi dramatik bigimde gorsellestirmektedir.

Afisin retorik etkisi, korku, tehdit ve ulusal savunma duygusunun birlesiminden dogmaktadir.
Pathos merkezli bir stratejiyle izleyicinin duygusal tepkisini harekete gecirir ve askere yazilma
davranigin1 ahlaki bir gérev olarak sunmaktadir. Bu yoniiyle Hopps’un afisi, diiman imgesinin
propaganda estetiginde nasil bir duygusal manipiilasyon aracina doniistiiriildiigliniin giiclii bir
ornegini temsil etmektedir. Tasarim dili, gorsel siddet ve tipografik vurgu araciligryla ideolojik bir
seferberlik ¢cagrisina doniismektedir.

UPHOLD OUR
HONDR'

398

ARMY-NAVY-MARINES

Gorsel 8: Howard Chandler Christy, Uphold Our Honor (1918)

Afis (Gorsel 8), Birinci Diinya Savasi sirasinda ulusal onur ve ahlaki degerler etrafinda sekillenen
duygusal bir seferberlik ¢agrisi sunmaktadir. Kompozisyonun merkezinde yer alan kadin figiiri,
beyaz elbisesi ve elinde tuttugu Amerikan bayragiyla idealize edilmis bir ulusal alegoriyi temsil
etmektedir. Figiir, klasik bir durusla betimlenmis, bir ayagin1 6ne atarak yiicelik ve kararlilik
simgesi haline getirilmistir. Kadinin basindaki kirmizi sapka ozgiirliik fikrini, arkasindaki
dalgalanan bayrak ise ulusal birligi simgelemektedir.
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Renk diizeni, kirmizi, beyaz ve mavi tonlardan olusur ve Amerikan kimliginin gorsel sembollerine
dogrudan gonderme yapmaktadir. Beyaz, saflik ve ahlaki tistiinliigii; kirmizi, fedakarlik ve cesareti;
mavi ise giiven ve inanci simgelemektedir. Bu {li¢lii renk dengesinin, izleyicide hem duygusal hem
de ideolojik bir aidiyet hissi yaratmas1 amaglanmaktadir.

Tipografi, giiclii bir retorik etki yaratacak bi¢imde yapilandirilmistir. Ustteki “UPHOLD OUR
HONOR?” ifadesi biiytik harflerle yazilmis ve koyu tonlarla vurgulanmistir. Bu sdylem, yalnizca
askeri bir gorevi degil, ayn1 zamanda ahlaki bir sorumlulugu da ima etmektedir. Alt kisimda yer
alan “JOIN ARMY — NAVY — MARINES” ¢agrisi, eyleme yonlendiren dogrudan bir emir
niteligindedir. Yazi karakterinin geometrik ve net yapisi, gorselin klasik figiiratif yapistyla kontrast
olusturarak modern bir vurgu yaratmaktadir.

Christy’nin kullandig1 kadin figiirii, donemin ‘“ulusal anne” ve “ahlaki rehber” temsillerine
dayanmaktadir. Kadin burada pasif bir nesne degil, ulusun onurunu savunan bir 6zne olarak
konumlandirilmistir. Bu yoniiyle afis, kadin bedenini ulusal erdemin gorsel bir simgesi haline
getirmektedir. Hem klasik resimsel estetigi hem de tipografik diizeniyle bu afis, savas donemi
propagandasinin duygusal yogunluk ve estetik ideal arasinda kurdugu dengeyi yansitmaktadir.

4.2. Gorsel Retorik Analiz

Gorsel retorik, yalnizca bir goriintiiniin estetik bigimiyle sinirli kalmamakta o, imgelerin izleyiciye
anlam tiretmesi siirecine odaklanan bir iletisim analizi olarak kabul edilmektedir. Sonja K. Foss’in
tanimina gore bir gorsel retorik nesnesi sembolik olmasi, insan miidahalesiyle tiretilmis olmasi ve 399
bir izleyiciye sunulmus olmasi gibi {i¢ kosulu tasimalidir (Foss, 2005, s. 144). Bu baglamda ethos,
pathos ve logos gibi klasik retorik bilesenleri gorsel diizleme aktarilmaktadir. Ethos, goriintiiniin
giiven veya otorite yaratma kapasitesini; pathos, izleyicide duygu uyandirma giiciinii; logos ise
gorsel ve metinsel unsurlarin mantiksal bir ¢agriya hizmet etmesi durumunu ifade etmektedir.
Gorsel retorik analizinde, tipografi, renk, figiir ve kompozisyon gibi bi¢cimsel 6geler yalnizca bigim
degil, izleyicin davranisini ve tutumunu etkileyen stratejik unsurlar olarak goriilmektedir. Bu
nedenle her afisi yalnizca “ne goriiyoruz” diizeyinde degil, “bu ne amagla ve nasil sunuluyor”
seklinde okumak gerekmektedir. Bu metodolojik yaklagim, afislerin yalnizca propaganda araci
olmasini degil, ayn1 zamanda ideolojik anlamin {iretildigi gorsel metinler haline gelmesini de
aciklamaktadir.

Bu hususta asagida incelenen propaganda afisleri gorsel retorik kurami cergevesinde
cozlimlenmistir. Her afis, klasik retorik bilesenleri olan ethos, pathos ve logos kategorileriyle
birlikte tipografi, renk, figilir ve kompozisyon gibi gorsel dgeler acisindan degerlendirilmistir. Bu
cozlimlemeler, afislerin bi¢imsel tercihlerinin ideolojik anlam iiretimiyle nasil birlestigini ortaya
koymay1 amac¢lamaktadir. Asagida yer alan tablolar, her bir afisin retorik stratejilerini, iletisimsel
islevlerini ve sembolik gdstergelerini sistematik bigimde 6zetlemektedir.
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Tablo 1: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (James Montgomery Flagg, I Want You for the U.S. Army

(1917))
Afis Retorik Baglam  Retorik Unsurlar  Gorsel Degerlendirme
ve Amacg (Ethos, Stratejiler ve

Pathos,Logos) Etki

James Amerikan Ethos: “Uncle Sade arka plan, Ethos ve pathos

Montgomery toplumunu askeri ~ Sam” figiirii otorite giiclii tipografi ~ dengesini

Flagg — 1 seferberlige ve gliven ve tek figiirlii koruyarak

Want You cagirmakta, bireyi  semboliidiir. kompozisyon bireyi ideolojik

for the U.S.  dogrudan eyleme  Pathos: Dogrudan mesaji Ozneye

Army (1917) yonlendirmektedir. bakis ve igaret netlestirir. doniistiiriir;
eden el duygusal Renkler propaganda
cagr1 yaratir. (kirmizi, beyaz, tarihinde kisisel
Logos: “I WANT  mavi) ulusal sorumluluk
YOU” ifadesi aidiyeti temelli iknanin
kesin bir emir vurgular. simgesidir.

niteligindedir.

Tablo 2: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (J. Howard Miller — We Can Do It! (1943)

Afis Retorik Retorik Gorsel Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar Stratejiler ve
Amag (Ethos, Pathos, Etki

Logos)

J. Howard Ikinci Diinya Ethos: Kadin Sar1 arka plan Afis, kadin

Miller — We Savasi figilirii calisma enerji ve emeginin

Can Do It! doneminde hayatinda iyimserlik hissi ~ vatanseverlik ile

(1943) kadin is giictinii ~ giivenilirlik ve  yaratir. Koyu Ozdeslestirildigi
seferber etmek  gili¢c simgesidir.  mavi ig kiyafeti  bir donemde
amaciyla Pathos: Kol figiirii 6ne hem duygusal
hazirlanmstir. kasin1 gosteren  ¢ikarir. hem ideolojik
Kadinlarin durus, kararlilik  Tipografi kalin  bir gii¢c sembolii
savas ve Ozgiliven ve belirgindir, olusturur.
ekonomisindeki duygusu dogrudan eylem Gorsel retorik
rollerini uyandirir. cagrisi yapar. acisindan giiclii
giiclendirerek Logos: “We bir motivasyon
toplumsal Can Do It!” aracidir.
dayanismay1 ifadesi,
tesvik toplumsal
etmektedir. katilimi tesvik

eden rasyonel
bir inang mesaji
tasir.
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Tablo 3: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (Keep Calm and Carry On (1939))

Afis Retorik Retorik Gorsel Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar Stratejiler ve
Amacg (Ethos, Pathos, Etki
Logos)
Keep Calm fkinci Diinya Ethos: Ingiliz Tamamen Afis, minimalist
and Carry On  Savasisirasinda  Kraliyet taci tipografik bir tipografiyle
(1939) Ingiliz halkiin  ulusal otoriteyi  tasarim tercih ulusal
moralini yiiksek ve giiven edilmistir. dayaniklilig
tutmak amaciyla duygusunu Beyaz harfler temsil eder.

hazirlanmustir.
Bombardiman
ve belirsizlik
donemlerinde
sakinlik, sabir
ve ulusal
dayaniklilik
mesajl
tasimaktadir.

temsil eder.
Pathos: Sade
tipografi ve
kirmizi zemin
gliven ve
kararlilik hissi
yaratir.
Logos: “Keep

Calm and Carry

On” ifadesi,
mantiksal bir

davranig 6nerisi

sunar.

kirmizi zemin

tizerinde yliksek

kontrast
olusturarak
mesajin net
algilanmasini
saglar. Gorsel
sadelik
duygusal
yogunluk
yaratir.

Gorsel retorikte
sadeligin
gliciinll ortaya
koyar ve
modern tasarim
anlayisina
onciliik eder.

Tablo 4: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (El Lissitzky — Beat the Whites with the Red Wedge

(1919))

Afis Retorik Retorik Gorsel Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar Stratejiler ve
Amac (Ethos, Etki

Pathos, Logos)

El Lissitzky —  Rus I¢ Savas Ethos: Kirmiz1  Soyut bi¢im dili ~ Afis, soyut

Beat the doneminde kama, devrimci  ve geometrik sanatin

Whites with Bolsevik ideolojinin kompozisyon propaganda aract

the Red ideolojiyi gliciinil ve kullanilmagtir. olarak

Wedge (1919) desteklemek mesruiyetini Renk kontrastt  kullanilabilecegini
icin iiretilmistir. simgeler. siyah, beyaz ve  gOstermektedir.
Devrimci Pathos: kirmizi Politik mesaj,
miicadelenin Dinamik iicliisliyle bi¢imsel devrimle
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soyut bir bigim  geometrik olusturulmustur. birleserek modern
tizerinden formlar Gorsel enerji, grafik tasarimin
temsil edilmesi  izleyicide hareket onciisii olmustur.
amaglanmistir.  catigsma ve duygusuyla

hareket hissi birlesir.

uyandirir.

Logos: Kirmizi
formun beyaz
daireyi delmesi,
devrimci
eylemin
mantiksal
zaferini temsil
eder.

Tablo 5: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (Alfred Leete — Britons: Lord Kitchener Wants You

(1914))

Afis Retorik Retorik Gorsel Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar Stratejiler ve
Amag (Ethos, Pathos, Etki

Logos)

Alfred Leete — Birinci Diinya Ethos: Lord Gergekei portre  Afis, bireysel

Britons: Lord  Savasi’nin Kitchener teknigi katilim1 ulusal

Kitchener baslangicinda figiirii devlet kullanilmis, sade gorevle

Wants You Ingiliz halkin1 otoritesinin arka plan ile iligkilendiren ilk

(1914) orduya semboliidiir. figlir 6n plana orneklerden
katilmaya tesvik  Pathos: cikarilmastir. biridir. Gorsel
etmek amaciyla  Dogrudan bakis Tipografi biiyilk  retorik diliyle
hazirlanmistir. ve isaret eden ve net harflerle modern
Kitlelerde milli el bireyde vurgulanmis, propaganda
sorumluluk ve kisisel mesaj dogrudan  afislerinin
gorev bilinci sorumluluk hedef kitleye onciisii
olusturmay1 hissi uyandirir.  yonlendirilmistir. olmustur.
hedeflemektedir. Logos: “Wants

You” ifadesi,
eylem ¢agrisini
net bicimde
iletir.
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Tablo 6: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (Women in the War: We Can’t Win Without Them (1942))

Afis Retorik Retorik Gorsel Stratejiler Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar ve Etki
Amag (Ethos, Pathos,
Logos)
Women in the Ikinci Diinya Ethos: Kadin Kompozisyonda Afis, kadinlarin
War: We Savagi sirasinda  figiirii kadin figiirleri savas
Can’t  Win kadinlarin savag sorumluluk ve merkezde yer ekonomisindeki
Without iretimindeki dayanisma almakta, mavi ve yerini goriiniir
Them (1942)  roliinii ve duygusunu kirmiz1 renk kilarak
katkisini temsil eder. tonlar1 ulusal birlik toplumsal
vurgulamak Pathos: hissini cinsiyet
amaciyla Kadinlarin giliclendirmektedir. rollerinde gegici
hazirlanmistir.  ¢alisma Tipografi net ve bir doniislimii
Kadin emegini ortaminda bilgilendirici temsil eder.
ulusal  zaferin gdsterilmesi, yapidadir. Gorsel retorik,
bir parcast gurur ve kadin emegini
olarak fedakarlik hissi ulusal  onurla
gostermektedir.  yaratir. biitlinlestirir.
Logos:  “We
Can’t Win
Without Them”
ifadesi, kadin
emeginin
zorunlu ve
mantiklt bir
ihtiyac
oldugunu
vurgular.

Tablo 7: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (Harry R. Hopps — Destroy This Mad Brute: Enlist (1917))

Afis Retorik Retorik Gorsel Degerlendirme
Baglam ve Unsurlar Stratejiler ve
Amag (Ethos, Pathos, Etki
Logos)
Harry R. Birinci Diinya Ethos: Kompozisyonda Afis, diismani
Hopps — Savasi sirasinda  Amerikan grotesk bir seytanlastirarak
Destroy This Almanya’y1 askerinin diisman figliri  ideolojik
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Mad Brute
(1917)

tehditkar ve
vahsi bir
diisman olarak
gostermek
amaciyla
hazirlanmistir.
Halkin korku ve
ofke duygularim
harekete
gecirerek askeri
katilimi tesvik
etmektedir.

kahraman figiirii
ulusal
savunmayl
temsil eder.
Pathos:
Canavar figlirii
ve korku 6geleri
duygusal tepkiyi
giiclendirir.
Logos:
Diismanin yok
edilmesi
gerektigi fikri
mantiksal bir
zorunluluk
olarak sunulur.

one
cikartlmistir.
Renkler koyu ve
kontrastlidir.
Kadin figiiriiniin
pasif konumu,
savunma ve
kurtulus
temasini
destekler.

kutuplagmay1
pekistirir.
Gorsel retorik,
korku ve
kahramanlik
lizerinden
seferberlik
duygusu iiretir.

Tablo 8: Gorsel Retorik Analiz Tablosu (Howard Chandler Christy — Uphold Our Honor (1918))

Afis Retorik Baglam  Retorik Gorsel Degerlendirme
ve Amag Unsurlar Stratejiler ve
(Ethos, Etki
Pathos, Logos)
Howard Birinci Diinya Ethos: Kadin Yumusak renk  Afis, ulusal
Chandler Savas1 sirasinda figtirti ahlaki gecisleri ve kimligin
Christy — ulusal onur, safligi ve ulusal  romantik 151k korunmasini
Uphold Our cesaret ve onuru temsil kullanimi afise ~ kadins1
Honor (1918) fedakarlik eder. ylice bir erdemlerle
duygularini Pathos: Figiiriin atmosfer iligkilendirir.
pekistirmek yiiceltilmis kazandirir. Gorsel retorikte
amaciyla durusu duygusal Kadin figiirii idealize edilmis
hazirlanmistir. bir ideal yaratir. merkezde yer kadin imgesi
Kadin figiirii Logos: “Uphold alir, bakig yonii  ulusal birlik ve
araciligiyla Our Honor” yukartya dogru  ahlaki iistlinliik
erdem, saflik ve ifadesi, ahlaki ulvi bir ¢agriyr  sembolii haline
ulusal degerler bir sorumluluk  ima eder. gelir.

vurgulanmaktadir.

cagrisi igerir.
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4.3. Gostergebilimsel Coziimleme

Bu boliimde afisler, Roland Barthes’in (1972) gostergebilim kurami ¢ergevesinde
coziimlenmektedir. GOstergebilimsel yaklasim, gorsellerin yalnizca betimleyici diizeyde neyi
temsil ettigine degil, ayn1 zamanda bu temsillerin kiiltiirel ve ideolojik diizlemde nasil anlam
kazandigina odaklanmaktadir. Barthes, her gorselin iki diizeyde anlam tasidigini belirtmektedir:
diiz anlam (denotation), goriintiide dogrudan goriilen 6geleri; yan anlam (connotation) ise bu
Ogelerin toplumsal ve kiiltiirel baglamda cagristirdigi degerleri ifade etmektedir. Bu iki diizeyin
birlesiminden ortaya ¢ikan {igiincii katman olan mit (myth), ideolojik anlamin dogallastirildigi
sembolik bir sdylem diizeyidir (s. 114-129).

Propaganda afislerinde yer alan renk, figiir, jest, tipografi ve mekan gibi unsurlar, yalnizca estetik
tercihler olarak degil, belirli bir ideolojik bakisin tasiyicilari olarak islev gérmektedir. Ornegin,
kahraman figiirleri, diisman imgeleri veya kadin temsilleri, tarihsel baglamda belirli bir ideolojiyi
mesrulastiran mitolojik gostergelere doniismektedir. Bu baglamda yapilan ¢éziimleme, her afisin
yiizeydeki bi¢gimsel yapisinin 6tesine gecerek, ideolojik anlamin gorsel stratejiler araciligryla nasil
iiretildigini ve izleyiciye “dogal gergeklik™ olarak nasil sunuldugunu agiga ¢ikarmaktadir.

Bu yontem, propaganda afislerini yalnizca tarihsel belgeler olarak degil, ideolojik sdylemi gorsel
bi¢im araciligiyla yeniden iireten kiiltiirel metinler olarak ele almay1 miimkiin kilmaktadir.

Tablo 9: Gostergebilimsel Coziimleme

405

Gorsel Afis Adive Yii Diiz Anlam Yan Anlam Mit (Myth)

No (Denotation) (Connotation)

1 James Montgomery  “Uncle Sam” Devlet bireye Ulusa hizmet
Flagg — 1 Want You izleyiciye kisisel sorumluluk etmek dogal bir
for the U.S. Army parmagini cagrist yurttaslik gorevi
(1917) uzatarak yapmaktadir. ve onurdur.

bakmaktadir.

2 J. Howard Miller —  Basortiilii kadin Kadin giiclii, Kadin emegi
We Can Do It! kolunu kaldirarak  caligkan ve ulusal
(1943) glclni savasin parcasi dayanismanin

gostermektedir. olarak semboliidiir.
gosterilmektedir.

3 Keep Calm and Kirmizi zemin Kraliyet sembolii, haat ve sabir
Carry On (1939) lizerinde beyaz istikrar ve ulusal ~ Ingiliz

tag ve tipografik  dayanikliligi kimliginin dogal
temsil etmektedir.  6zellikleridir.
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mesaj
verilmektedir.

El Lissitzky — Beat

Kirmizi iggen

Kirmiz1 devrimei

Devrim, tarihin

the Whites with the  beyaz daireyi giicli, beyaz kars1  kacinilmaz
Red Wedge (1919) delmektedir. devrimi ilerleyisidir.
simgelemektedir.
Alfred Leete — Lord Kitchener Devlet otoritesi Vatan icin
Britons: Lord izleyiciye bireye dogrudan savagmak
Kitchener Wants parmagini ¢agri yurttasin dogal
You (1914) uzatmaktadir. yapmaktadir. gorevidir.
Women in the War:  Kadin figiirleri Kadinlar savasin ~ Zafer, kadin
We Can’t Win fabrika ortaminda  gdriinmez emeginin dogal
Without Them caligmaktadir. kahramanlari katkisina
(1942) olarak baglanmaktadir.
gosterilmektedir.
Harry R. Hopps — Goril figiirti Diigman vahset ve  Savas, uygarlik
Destroy This Mad kadini tasimakta,  tehditle ile barbarlik 406
Brute: Enlist (1917)  arkadaki sehit O0zdeslesmektedir. arasindaki
yanmaktadir ahlaki
miicadeledir.
Howard Chandler Beyaz elbiseli Kadin ulusal onur  Kadin safligi
Christy — Uphold kadin donanma ve fedakarligin vatan sevgisinin
Our Honor (1918) sapkastyla semboliidiir. dogal temeli
durmaktadir. olarak
sunulmaktadir.

4.4. 1Ideolojik Gostergeler Tablosu

Incelenen propaganda afislerinde yer alan temel ideolojik gostergeler sistematik bigimde
siniflandirilmaktadir. Gorsel gostergeler, propaganda siirecinin yalnizca bi¢imsel degil, ayni
zamanda sOylemsel diizeyde de ideolojik islevler iistlendigini gdstermektedir. Bu durum, Louis
Althusser’in  (1971) ideoloji kuraminda tanimladigi “bireylerin 6zne olarak c¢agrilmasi”
(interpellation) mekanizmasiyla yakindan iliskilendirilmektir (s. 173-175). Afis, izleyiciyi belirli
bir kimlik veya tutumla Ozdeslesmeye ¢agirarak onu ideolojik bir 6zne konumuna
yerlestirmektedir. Dolayisiyla her propaganda afisi, yalnizca bir gorsel iletisim tiriinii degil, ayni
zamanda egemen ideolojinin yeniden {iiretildigi bir sdylem alan1 olarak islev gérmektedir.
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Tablo 10, her afiste hangi sembollerin, figiirlerin ve retorik stratejilerin belirli bir ideolojik mesaj
tiretiminde kullanildigin1 gostermektedir. Gorsel gostergeler, Barthes’in (1977) ifade ettigi gibi,
yalnizca “gosteren” diizeyinde degil, aynm1 zamanda “mit” diizeyinde ideolojik anlamlar
tiretmektedir. Bu mitler, tarihsel ve kiiltlirel olarak insa edilmis anlamlari dogal ve evrensel
gergeklikler gibi sunarak ideolojinin goriinmezligini saglamaktadir (s. 165-166).

Bu baglamda Tablo 10’da yer alan siitunlar, her afisin ideolojik temasi, gorsel sembolleri, retorik
stratejisi (ethos, pathos, logos) ve iiretmek istedigi toplumsal anlama odaklanmaktadir. Jowett ve
O’Donnell’in (2018) belirttigi iizere propaganda, yalnizca bilgi aktarma siireci degil, ayn1 zamanda
duygular ve semboller iizerinden davranis bi¢cimlerini yonlendiren bir ikna mekanizmasidir (s. 7-
8). Bu nedenle afislerdeki ideolojik gostergelerin siniflandirilmasi, yalnizca bigimsel veya estetik
bir ¢6ziimleme degil, ayn1 zamanda ideolojinin gérsel soylem araciligiyla nasil yeniden iiretildigini
ortaya koyan elestirel bir degerlendirmedir.

Bu yaklagim dogrultusunda hazirlanan tablo, her bir afisin hangi toplumsal degeri ylicelttigini,
hangi 6znellik bi¢imini ¢agirdigini ve izleyiciyi nasil bir duygu ya da eylem yonelimine sevk
ettigini biitiinciil bir bicimde degerlendirmektedir. Bdylece, propaganda afisleri gorsel sanat
nesneleri olmanin &tesinde, politik sdylemin duygusal ve kiiltiirel diizlemde insa edildigi birer
ideolojik aygit olarak okunmaktadir.

Tablo 10: ideolojik Gostergeler

Gorsel Afis Adive Yih  Ideolojik Temel Retorik Uretilen
No Tema Gorsel Strateji Toplumsal Anlam
Semboller
1 James Ulusal birlik ve  “Uncle Ethos ve Vatandasin devlete
Montgomery bireysel Sam” Pathos mutlak sadakati ve
Flagg — 1 Want  sorumluluk figiiri, gorev bilinci
You for the U.S. parmak
Army (1917) hareketi,
dogrudan
bakis
2 J. Howard Kadin emegi Giiglii kadin  Pathos Kadinin iiretimdeki
Miller - We Can ve dayanisma  figiird, roli
Do It! (1943) basortiisii, vatanseverligin
kol hareketi gostergesidir
3 Keep Calm and  Ulusal istikrar ~ Tag Logos ve Kraliyete baglilik,
Carry On (1939) ve disiplin simgesi, Ethos stiktinetin ulusal
sade erdem olarak
tipografi sunulmasi
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4 El Lissitzky — Devrimei Kirmiz1 Logos Devrimin tarihsel
Beat the Whites miicadele ve iicgen, zorunluluk olarak
with the Red ideolojik beyaz daire, mesrulagtiriimasi
Wedge (1919) karsitlik geometrik

form

5 Alfred Leete — Vatanseverlik ~ Lord Ethos Devlet cagrisina
Britons: Lord ve askeri Kitchener uymanin yurttaglik
Kitchener disiplin figtirt, gorevi olarak
Wants You parmak sunulmasi
(1914) hareketi

6 Women in the Kadin emegi Calisan Pathos Kadinlarin
War: We Can’t  ve toplumsal kadin fedakarlig1 zaferin
Win Without katki figtirleri, zorunlu kosulu
Them (1942) fabrika olarak goriiliir

ortami

7 Harry R. Hopps Diisman Goril Pathos Diisman
— Destroy This demonizasyonu figiiri, korkusuyla
Mad Brute: kadin, seferberligin 408
Enlist (1917) yanan sehir duygusal

gerekcelendirilmesi

8 Howard Onur, saflik ve  Beyaz Ethos Kadin saflig1 ulusal
Chandler ulusal kimlik giysi, degerlerin temeli
Christy — denizci olarak idealize
Uphold Our sapkasi, edilir
Honor (1918) kadin figiirii

S. BULGULAR

Savas donemlerinde iiretilen propaganda afisleri yalnizca donemin politik sdylemlerini degil, ayni
zamanda modern grafik tasarimin bigimsel ve iletigimsel ilkelerini de derinden etkilemistir. Bu
afislerde kullanilan tipografi, kompozisyon ve gorsel hiyerarsi diizenleri, glinlimiiz afis tasariminin
iletisim odakl1 yapisinin temellerini olusturmustur (Meggs & Purvis, 2016, s. 269-270). Ozellikle
Birinci ve lkinci Diinya Savasi donemlerinde gelistirilen giiglii gorsel cagrilar, sade
kompozisyonlar ve vurucu tipografiler, cagdas grafik tasarimin hala siirdiiriilen bigimsel kodlarini

belirlemistir.

Afislerin tiretim mantig1, gorsel ekonominin ve iletisimde etkinligin esas alindig1 modernist bir
anlayisa dayanmistir. Renklerin sinirli ancak stratejik kullanimi, yazinin mesaji giiclendiren bir
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arac haline gelmesi ve sembolik bigimlerin biitiinciil anlamlar iiretmesi, daha sonraki donemlerde
reklam ve kamusal iletisim tasarimlarinda da standart bir yaklagim haline gelmistir (Frascara, 2004,

5. 56-59).

Bu dogrultuda yapilan ¢oziimleme sonucunda propaganda afiglerinde sekiz temel tematik kod
belirlenmistir: C1 (Ulusal Cagr1), C2 (Kadin Temsili), C3 (Diisman Imgesi), C4 (Disiplin ve
Sabir), C5 (Devrimci Ideoloji), C6 (Kahramanhk ve Onur), C7 (Tipografik Retorik) ve C8
(Modernist Etki). Bu kodlar, afislerin ortak ideolojik yonelimlerini, tasarim dili benzerliklerini ve
donemin estetik anlayisini ortaya koymaktadir.

Asagidaki tabloda bu tematik kodlar ve afislerdeki yansimalar1 sistematik bigimde
siiflandirilmstir.

Tablo 11: Ortak Tematik Kodlar

Gorsel Afis Adive Yih Uygun Kodlar Ac¢iklama
No
1 I Want You for the U.S. Army Cl1, Co, C7 Ulusal ¢agri, kahramanlik
1917) figiird, tipografik vurgu
2 We Can Do It! (1943) C2, C6,C7,C8 Kadin temsili, 409

motivasyonel kahramanlik,
modernist diizen

3 Keep Calm and Carry On (1939) C4,C7, C8 Tipografik sadelik, ulusal
disiplin, minimalist yap1

4 Beat the Whites with the Red G5, C8 Soyut bigimle devrimci
Wedge (1919) mesaj, geometrik
kompozisyon
5 Britons: Lord Kitchener Wants Cl1, Ce, C7 Dogrudan bakis, ¢cagri
You (1914) retorigi, ulusal gorev
vurgusu
6 Women in the War: We Can’t C2,C6 Kadin emegi, toplumsal
Win Without Them (1942) dayanigsma ve kahramanlik
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7 Destroy This Mad Brute (1917) C3,C1, C6 Diisman demonizasyonu,
seferberlik cagrisi,
duygusal yogunluk

8 Uphold Our Honor (1918) C2,Co6 Kadin safligi, ulusal onur
ve duygusal yiicelik

6. SONUC

Calisma, savas donemlerinde iiretilen propaganda afislerinin yalnizca politik bir iletisim araci
degil, ayn1 zamanda modern grafik tasarimin bigimsel ve kavramsal gelisiminde belirleyici bir rol
oynadigin1 ortaya koymaktadir. Yapilan ¢oziimleme arastirmalar1 sonucunda, bu afislerin hem
ulusal kimliklerin temsilinde hem de kitlelerin yonlendirilmesinde gorsel retorigi sistematik
bicimde kullandiklar1 goriilmektedir. Propaganda afisleri hem bigimsel hem ideolojik diizeyde
grafik tasarim tarihinde bir doniim noktasi olusturmus, modern tasarimin temel ilkelerinin
olusumuna katki saglamistir.

Birinci ve Ikinci Diinya Savasi dénemlerinde iiretilen afisler, tipografi, renk ve kompozisyon
acisindan gelistirdikleri sade, dogrudan ve vurucu dil ile ¢agdas grafik tasarimin iletisim merkezli
yapisinin temellerini atmistir. “Britons: Lord Kitchener Wants You” (1914) ve “I Want You for
the U.S. Army” (1917) gibi afiglerde kullanilan dogrudan bakis, ulusal kimligin gorsel bir temsil 444
aracina doniismiis ve cagdas afislerde halen siirdiiriilen bir katilim retorigi yaratmistir. “We Can
Do It!” (1943) ve “Women in the War” (1942) o6rneklerinde goriildiigii iizere, kadin figiiriiniin
dayanisma, tiretkenlik ve moral sembolii olarak konumlandirilmasi, toplumsal cinsiyetin kamusal
temsiline yonelik kalic1 bir model olusturmustur. Buna karsilik “Destroy This Mad Brute” (1917)
afisi, diisman imgesini demonize eden, korku ve nefret temelli bir anlati kurarak propaganda
estetiginin duygusal yoniinii goriiniir kilmistir. El Lissitzky’nin “Beat the Whites with the Red
Wedge” (1919) adli ¢alismasi ise bigimin soyut bir politik sdylem aracina doniisebilecegini
gostermis, bu yaklasim Bauhaus ve Uluslararasi Tipografik Stil gibi akimlarin bigimsel ilkelerine
onciliik etmigtir.

Afiglerde belirlenen tematik kodlar, propaganda estetiginin kiiltiirel baglamlar arasinda bile benzer
gorsel ve kavramsal stratejilerle isledigini gostermektedir. Ulusal ¢agr1 (C1), kadin temsili (C2),
diisman imgesi (C3), disiplin (C4), devrimci ideoloji (C5), kahramanlik (C6), tipografik retorik
(C7) ve modernist etki (C8) kodlari, propaganda sdyleminin gorsel bi¢imler araciligiyla nasil
ideolojik bir sistem kurdugunu agiklamaktadir. Bu kodlar, tarihsel ve kiiltiirel ¢esitlilige ragmen
propaganda afislerinin ortak bir gdrsel dil yarattigin1 gostermektedir.

Bu afisler, modern tasarim pedagojisinin hala temel aldig1 ii¢ 6nemli ilkenin de kokenini
olusturmaktadir. Bunlar, mesajin hizla algilanabilirligi, gorsel hiyerarsinin agiklig1 ve duygusal etki
yaratma kapasitesi olarak ifade edilebilir. Tipografinin islevsel bir iletisim araci olarak kullanima,
renklerin simgesel anlamlarla biitlinlestirilmesi ve kompozisyonun yonlendirici bir yapiya sahip
olmasi, glinlimiiz grafik tasariminin standart yontemleri arasinda yer almaktadir. Bu yoniiyle
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propaganda afigleri, modernist tasarim diisiincesinin bi¢imsel sadelik, islevsellik ve kavramsal
netlik ilkelerini dnceleyen estetik bir miras olarak degerlendirilebilir.

Calismada kullanilan afis 6rneklemi grubunun sekiz afisle smirli olmasi ve analizlerin Bati
merkezli propaganda 6rnekleri iizerinden yliriitiilmesi ile sinirlandirilmistir. Gegmis ve giliniimiiz
dogrultusunda farkli cografi orneklerin dahil edilmesi, kiiltiirel farkliliklarin gorsel retorik
tizerindeki etkilerini daha genis bir ¢ercevede degerlendirmeyi miimkiin kilabilecektir. Ayrica,
gelecekte yapilacak caligmalarda izleyici deneyimini 6lgmeye yonelik goz izleme veya biligsel yiik
analizleri gibi yontemlerin kullanilmasi, propaganda afislerinin algisal ve duygusal etkilerini daha
derinlemesine incelemeye olanak saglayabilecektir.

Sonug olarak, savas donemi propaganda afisleri, grafik tasarim tarihinin yalnizca politik iletigimi
degil, estetik ve toplumsal biling liretimini de doniistiiren bir doniim noktasidir. Bu afisler, gorsel
retorigin ideolojik islevini goriiniir kilmis, tasarimi salt estetik bir liretim alan1 olmaktan ¢ikarip
toplumsal anlam {iretiminin merkezine yerlestirmistir. Giinlimiiz tasarimcilar1 i¢in bu tasarimlar,
yalnizca tarihsel bir referans degil, ayn1 zamanda iletisimin etik boyutunu, ideolojik yapisin1 ve
toplumsal etkilerini sorgulayan bir elestirel diisiinme zemini olusturmustur. Bu yoniiyle ¢alisma,
propaganda estetiginin modern tasarim Tlzerindeki kalict etkilerini belgeleyerek gelecekteki
arastirmalar i¢cin hem tarihsel hem yontemsel bir referans noktasi olusturmaktadir.
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